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Tabulka A

AKADEMIE T.BATIA VOGE ZLIN

[GBGHODN A e STUDIUN
Doslo: L
Pocat listl Spis. Zn.!
Shkart. 2n.
& a lhita:
Prodoh & Néel.&.:

Stupeii hodnoceni podle ECTS

Kritéria hodnoceni BP 5 B C 1D & T« [ F Stupeii hodnoceni
1 |15 |2 |25 |3 4 5
Naro&nost tématu BP X 1
Splnéni cilt BP b 1
Teoretick4 ¢ast BP A 1
Analyticka &ast BP P 1
Stylisticka a gramaticka Groveii BP A 1,5
Formalni aroveii BP - 1
Soucet £$,5

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznaéte znakem ,, X v prislusné fadce.
Soucet hodnoceni kritérii vypoététe vydélenim souétn stupiiti hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cila BP stupeni nedostateéné (Fx
nebo F), je cela prace hodnocena nedostateéné a komise po obhajobé rozhodne o koneéné
klasifikaci. Je-li nedostate¢n& hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocita se navrh
znamky v€etné tohoto nedostatedn& hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeii ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 A Vyborné
1,26 —-1,75 B Velmi dobie
1,76 — 2,25 C Dobre
2,26 -2.75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 —4,00 FX Nedostatedné
4,01 —5,00 F Nedostateéng
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Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:

Studentka se ujala nelehkého iikolu naplinovani komunikaéniho planu pro konkrétni firmy. Ve
strucnosti lze konstatovat, Ze se jedna o vybornou bakaliiskou praci. V jejim dvodu studentka
definuje cil price a vcelé prici je tento cil systematicky FeSen. Teoreticka &ast obsahuje
zevrubny popis zadaného problému. Nisledni argumentace je podloZena pochopenim teorie
marketingové komunikace. Jazykovd a gramatickd droveii price je velmi dobri. Price
piedstavuje hlubokou analyzu problematiky marketingové komunikace véetné konkrétniho
navrhu komunikaéniho plinu firmy. Navrhovany plin ma logickou strukturu a viechny
naleZitosti potiebné pro sestaveni kvalitniho komunikaéniho planu. Zaveéry prace jsou logické a
navazuji na predchazejici kvalitni text bakali¥ské prace. Ve SWOT analyze uvedené na str. 44
studentka spravné uvadi v hrozbich nebezpeéi dopadu ekonomické recese, na strané druhé
v pododdile 5.1.1 hovofi o dynamickém riistu vystavby bazénii. Dle mych informaci je tomu
spiSe naopak. To viak nesnizuje kvalitu samotné situa&ni analyzy, ktera je systematicky spravné
zpracovana. Téma price povaZuji za aktudlni, niroénost prace je vysoka. Formalni naleZitosti
prace jsou dobré, studentka vychazela p¥i zpracovani price z obsahlého vy¢tu literarnich
zdroju.

Otazky k obhajobé&:

1. Ma souéasna ekonomicka krize dopad na stavbu novych bazéni. Pokud ano, tak jaky?

2. Na strané€ 51 hovofite o cilové skupiné a segmentaci. P¥i¢emZ hovofite o diirazu na
psychografickou segmentaci. MiiZete specifikovat podrobnéji z pohledu této segmentace
cilovou skupinu?

3. Na strané 50 hovofite o cilech marketingové komunikace firmy. Miizete tyto cile
konkretizovat (vyuzijte néktery z modeld, bud’ hierarchie G&¢inkd nebo DAGMAR) a

doporuéte i jednotlivé ¢asti komunikaéniho mixu, které by bylo z pohledu naplnéni
prislus$nych cili vhodné vyuZit.

Navrh na vyslednou znimku BP: A - vyborné

Ve Zliné dne 16. kvétna 2010
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