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Pfipominky a hodnoceni prace:

Diplomantka si vybrala velmi obtizné a v dobé krize velmi aktualni téma, nicméné
prace o ném pojednava jen omezené. Z textu je na prvni pohled zfejma snaha autorky
vytvorit akceschopny plan komunikace pro firmu VAVRYS, cozZ se ji, dle mého nazoru, i
podafilo. Zrejmé z tohoto dlivodu vsak dosSlo k posunuti tématu do roviny aplikacni,
nikoliv analyzujici vyznam a roli budovani image prostrednictvim nastrojl marketingu
(nejen komunikace). Predkladana prace obsahuje nékolik zajimavych ndavrh( a
doporuceni v oblasti nastaveni nastroji komunikacniho mixu. Ty, které, dle mého
nazoru, posiluji image, nejsou pfilis rozpracovany, prestoze myslenka je vyborna (VCZ
kemp apod.), zatimco mnoho dalSich ma charakter podporujici spiSe prodej nez image.
Dosavadni komunikaty firmy nejsou posuzovany dle pragmaticky definovanych kritérii
méfricich jejich vliv na image. Rovnéz realizovana prizkumna sonda neni nastavena ke
zjisténi role image v marketingovém fizeni, ale testuje znalost pojmu image a
predstavy o ném u zakaznik( firmy. Jaké nastroje vsak k budovani image prispivaji Ci
jaka je vychozi image spolecnosti VAVRYS, to dotaznik nefesi.



Co se tyce formalni stranky prace, je tfeba vytknout radu stylistickych a gramatickych
prohreskd.

Z vyse uvedenych divod( klasifikuji danou praci stupném D aZ C, tj. uspokojivé az
dobre, dle urovné obhajoby.

Otazky k obhajobé:

1) Vyjadrete se k predchozim pfipominkdm. Uvedte dlvody, pro¢ by si obchodni
firma méla budovat vlastni image, kdyz za ni ,,hovofi“ prodavané znacky?

2) Prepracujte BCG analyzu spole¢nosti VCZ dle teoretickych vychodisek (na s. 27).
Jak se zméni pozice jednotlivych znacek v portféliu firmy, jestlize zohlednite
konkurencni prostfedi? Jak je moiné vredlu diferencovat nastaveni
komunikace image obchodni firmy VAVRYS CZ a/od ji prodavanych
(podporovanych) znacek?

3) Upravte nastroje marketingového mixu pro firmu, jestlize md podporovat
image zvolené firmy. Pokuste se zobecnit postup pro posilovani (role, vyznamu)
image v marketingovém Fizeni firmy, jak bylo stanoveno v zadani.
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