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| Aktudlnost a naro¢nost tématu
~ Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
~ Pristup ke konzultacim
“ Samostatnost pfi zpracovani
© Formulace cill a hypotéz prace
© Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
~ Metodologicka kvalita postupu
© Struktura a logika textu
* Urover teoretické ¢asti prace
' Adekvatnost pouzitych zdrojl
| Prace se zdroji v textu
. Uroven analytické ¢4sti prace
. Uroven projektové ¢asti prace
1 Vyuzitelnost navrhovanych reseni
= Inovativnost a kreativita zpracovani
~© Jazykova Uroven prace
_ ' Formalni Uroven prace
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Pfipominky a hodnoceni prace:

Prace je zpracovana kvalitné, s Sirokym zabérem informaci. Pfedklada kriticky pohled
na Uuroven komunikace zvolené firmy, redlny pohled na absenci zaclenéni
systematického budovani image do marketingové strategie. Pfinosem prdace je ndvrh
zakladnich bodl corporate identity, které mohou slouZit jako zdklad budovani
pozadované firemni image. V praci ¢astecné chybi vétsi dlraz na hlavni téma prace,
tedy na roli image v marketingovém fizeni, i kdyZ nutnost budovani image je v praci
zcela zfejma a autorka se vénovala duleZitosti vyuZiti komunikacniho mixu pro
budovani image.

Drobné nepresnosti, drobné nedostatky ve formalni drovni prace a ,volny styl” v textu
Castecné snizuji odbornou kvalitu prace.
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