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Pfipominky a hodnoceni prace:

Autorka v praci prokdzala schopnost velmi dobfe nakladat s teoretickymi vychodisky,
fazeni kapitol pUsobi logicky a ndvazné, jsou zminéna podstatnd fakta a autorka se
pevné drzi zakladni linie prace vytyCené cilem a stanovenou hypotézou. Uvedené
pfipadové studie jsou peclivé vybrany a analyzovany dle jednotné metodiky. Prestoze
se v praci objevuji prehlednd doporuceni zlepSujici stavaji situaci na poli CSR a jeho
uplatnéni jako podkladl pro PR, nejednd se o vlastni ndvrh autorky. Ve stru¢ném
zavéru postradam rozsahlejsi komentar ke stanovenému cili a hypotéze a vice vlastnich
postiehl a ndpadd sméfujicich k dané problematice.

Otazky k obhajobé:
1) Zminfujete se o principu win — win. Myslite si, Ze by PR oddéleni dané
spoleCnosti mélo zverejiovat Uspéchy, jez aktivity na poli CSR pfinesly obéma




zainteresovanym stranam, nebo se soustfedit pouze na pfinosy, jez diky této
aktivité ziskal subjekt, na ktery bylo CSR primarné zaméreno?

2) Jakym zplsobem byste vyuZila synergického efektu CSR a PR pfi ovliviiovani
nakupniho chovani zakaznika tak, aby pro néj pfi rozhodovacim procesu hraly
dilezitou roli aktivity dané spolecnosti na poli CSR a ne pouze cenova nabidka.

3) Zminujete se o etickém hledisku v rdmci vyuzivani aktivit CSR, neni vSak CSR
v kombinaci s ndastroji PR pouze dukladné promyslenym marketingovym tahem,
ktery spolecnosti prinasi dalsi zisk?
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