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Pfipominky a hodnoceni prace:

Prace Sarky Fucikové vznikala prevainé prostiednictvim konzultaci na dalku, aviak
kone¢na podoba prace tim neutrpéla. Zajem a samostatnost pfi napliovani
dohodnutého ramce dovedly autorku k dobrému vysledku, i kdyZz ne vSechny plany se
zdafily — zejména zamér za pfispéni internich zdroji vybrané firmy hloubéji analyzovat
konkrétni praxi modelu CSR. Tyto zdroje se nakonec ziskat nepodafilo, ale systém
evaluace CSR na pfrikladu verejné dostupnych informaci se stal kvalitni nahradou za
puvodni zameér.
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