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Téma DP:
Praktický manuál pro efektivní spolupráci s komunikační agenturou
Tabulka A 

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


	
	
	
	
	

	kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Jedná se o zcela originální téma, kdy cílem práce je poukázat na problémy vyplývající z nekompetentnosti pracovníků marketingu a vymezit okruh znalostí, které musí marketingový pracovník či reklamní manager zvládnout. Řešením je navržený koncept praktického manuálu, který bude realizován prostřednictvím internetového serveru.
Práce má mnohdy až hodně obecný rámec teoretických východisek v oblasti marketingu a marketingových komunikací, který by laikem nemusel být z logicko-systematického hlediska pochopen. Poukazuje také na základní pojmy související s organizací reklamní agentury. Postrádá však informace o současném stavu vztahu klient vs. reklamní agentura. Vychází pouze ze subjektivních názorů diplomanta a z jeho pocitu, že v té či oné oblasti je třeba něco učinit. Nejvíce reflektuje oblast vzdělávání manažerů.
Praktická a projektová část práce proto obsahuje v blízké budoucnosti realizovatelný koncept, strukturu a nástin obsahu „vzdělávacího serveru” pro marketéry (manažery), z něhož jedna kapitola je rozebrána v rámci analýzy.

Autor cíl naplnil, komplexně přistupoval k řešení projektu.

1. Objasněte, na základě jakých skutečností (případových studií) jste se rozhodl zařadit jednotlivé kapitoly do „vzdělávacího” projektu.

2. Srovnejte možnosti vzdělávání marketérů v současnosti. Vytyčte výhody a nevýhody vámi navrhovaného projektu oproti současné nabídce vzdělávání a poradenství.

3. Navrhněte, jak je možno ve firmách „bojovat” s nepochopením významu, přínosu a využití marketingové komunikace – viz druhý problém na s. 10.

4. Za jakým účelem a s jakým cílem se rozhodla komunikační agentura Produkce 24, s. r. o. participovat na realizaci a financování projektu? Jedná se o imageovou záležitost? 
S jakou předpokládanou efektivitou?
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:    A – B, tj. výborně až velmi dobře (dle obhajoby)
Ve Zlíně dne 25. května 2006
 






         ………………………………   

 







    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
