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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autor přistoupil k tvorbě práce zodpovědně, ale musím konstatovat, že v práci postrádám hodnotící soudy či vlastní názor. V praktické části bych uvítala více konkrétních názorů či doporučení, jak by měl fungovat vztah agentura versus klient – např. úloha briefu, popsání chodu zakázky agenturou, dokumenty mezi klientem a agenturou apod. Avšak i navzdory těmto faktům, autor velmi dobře zpracovává teoretickou část, kde se zabývá nejen oblastí marketingových komunikací, ale také reklamním trhem v České republice, včetně výčtu komunikačních agentur. 

Pojmutí práce jako návrh na uvedení internetového portálu www.marketingove komunikace, považuji za zdařilý a následná doporučení pro tuto „příručku“ = portál, shledávám jako přínosné pro klienty a agentury. 

Otázky k obhajobě:
1. Jakou roli sehrává brief v komunikaci mezi agenturou a klientem?
2. Popište různé dokumenty (smlouvy apod.), které se objevují ve vztahu klient versus agentura.
3. Popište, jak budete propagovat portál www.marketingovekomunikace.
Práci doporučuji k obhajobě.  

Návrh na klasifikaci diplomové práce:
 C – dobře
Ve Zlíně dne 30.5. 2006
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    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
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