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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):

Studentka pracovala na druhé verzi BP samostatně, celou práci jsem viděla asi týden před jejím odevzdáním. Připomínky jsem během naší spolupráce žádné vážnější neměla, s výjimkou nízké úrovně gramatiky a hovorového stylu použitého v psané formě. Úroveň jazykového zpracování lze demonstrovat na nešťastně přeložené úplně první větě v samém úvodu práce na str. 10: „I met marketing at the university for the first time…“ 

Cíle práce a důvody pro výběr analyzované firmy jsou stručně formulovány ke konci úvodu. 
Strukturu práce hodnotím jako přehlednou, klasicky rozdělenou na teoretickou (20 stran) a praktickou (12 stran) část. V teoretické části jsou podrobně rozebrány jednotlivé formy marketingové komunikace. Jako literární zdroje bylo použito 8 knih a 4 články, plus internetové stránky. Tyto jsou v textu práce uvedené jako parafráze, bez čísel stran. Navazující praktická část je založena na vlastním průzkumu studentky provedeném ve firmě Gastrotrs Hodonín, na základě webových stránek firmy a formou osobního rozhovoru s majitelem. 

V  kapitolách 2.1 a 2.2 praktické části je představena analyzovaná firma a povrchně popsány její marketingové komunikace. Není zcela zřejmé, zda každá restaurace je propagována zvlášť, ale lze se tak na základě textu domnívat.  Dále pak navazuje SWOT analýza, ze které vyplývají  „Návrhy pro zlepšení…“ v kapitole 2.4. Podle mého názoru právě v této kapitole praktická část dosahuje své nejvyšší obsahové úrovně, tedy dobré. Ač nejsem ekonom, mám představu, že ekonomie je o penězích, a konkrétní čísla a částky, výdaje, příjmy, zisk apod. mně i jako laikovi v praktické části zcela chybí.
Závěr na str. 47 je formulován jako shrnutí s následným zhodnocením, jeho zpracování je velmi kvalitní. Výsledek práce je praktický a konkrétní, může být ihned využit managementem Gastrotrs Hodonín, včetně navržených reálně proveditelných změn.

Nebyla zjištěna podobnost BP s dříve publikovaným textem.
Práci doporučuji k obhajobě.



	Otázky k obhajobě:

a) Page 34, paragraph 2: the change of the company owner. Do you know the reasons for this more precisely? Did you try to contact the new owner? 
b) Look at page 45, paragraph 3, of your thesis. “It is valuable to promote the own company on the internet …”   Why is the definite article used there? Could it be replaced with a pronoun? What pronoun would it be and why?
c) Look at page 46 of your thesis. When one action precedes another, what adverb describes their order in time in English? When do we use “early/earlier” and “soon/sooner”?
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