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Tabulka A

Stupeti hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP Stupeii hodnoceni

A | B C D E |Fx | F

1 LS |2 (25 |3 4 5
Naro¢nost tématu BP X 1,5
Splnéni cili BP X 1,5
Teoreticka ¢ast BP X 2
Analyticka ¢ast BP X 1
Stylisticka a gramaticka tiroveri BP X 1,5
Formalni tiroveri BP X 1
Soucet 8,5

Pozndmka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznacte znakem ,,X“ v pfislu$né radce.
Soucet hodnoceni kritérii vypoctéte vydélenim souctu stupiiti hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cili BP stupeni nedostate¢né (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostatecné a komise po obhajobé rozhodne o konec¢né
klasifikaci. Je-li nedostatecné hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocita se navrh
znamky vcetné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeit ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 A Vyborné
1,26 - 1,75 B Velmi dobfe
1,76 — 2,25 C Dobie
2,26 — 2,75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 —4,00 FX Nedostatecné
4,01 -5,00 F Nedostate¢né




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:

Studentka v Gvodni &asti prace definuje cil prace. Kvalité prace by pfispélo rozpracovani cile
prace do cilt sekundarnich, stejné jako postup feseni prace a popfipadé pouzité metody. Jiz
v této &asti studentka pouziva hovorovych termind, které se pro tento druh prace prilis
nehodi. Téma prace je aktualni, naronost mirné nadprimérna. Teoreticka &ast je z pohledu
obsahu zpracovana $iroce ale moZna pravé proto je obsah ponékud povrchni. Této casti
prace by zfejm& prospél nikoliv tak giroky zabér ale spiSe hlubsi zaméfeni napf. na
komunikaéni plan. Jako pfiklad je mozné uvest kapitolu 6, ktera pfedstavuje pouze polovinu
strany textu, ktery v podstaté mnoho o image firmy a jejim méfeni mnoho nenapovida.
Daleko poctivéji je zpracovana analyticka Cast prace. Jako mirné problematicka se jevi
gramatika a stylisticka Urover, napr. jiz zminéné pouzivani lidovych vyrazu atd. Seznam
pouzitych zdroji je adekvatni praci, zdroje jsou fadné citovany. Cela prace pusobi jinak

ucelenym dojmem, nemam k ni vaznéjSich vyhrad a proto ji hodnotim jako velmi dobrou.

Otazky k obhajobé:

1) Coje IMC a v &em vidite jeji konkrétni piinosy.

2) Kterymi konkrétnimi ukazateli m&fime vysledky reklamy a kterymi konkrétnimi ukazateli
métime efektivitu médii.

3) Uved'te ptiklad komunika¢nich cild, vysvétlete principy zasady SMART a srovnejte s Vami

uvedenymi cily na stran€ 43.

Navrh na vyslednou znamku BP: B — velmi dobfe
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