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Tabulka A

Stupeii hodnoceni podle ECTS

Kritéria hodnoceni BP A B C D E 1tx | F Stupeni hodnoceni

1 1,5 12 25 |3 4 5

Néaro¢nost tématu BP X B
Splnéni cili BP X A
Teoreticka ¢ast BP X A
Prakticka ¢ast BP X A
Stylisticka a gramaticka tiroveti BP X B
Formaélni Groveri BP X A
Soucet: 1,16

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznacte znakem ,,.X* v pfislusné fadce.
Soucet hodnoceni kritérii vypoctéte vydélenim souctu stupiit hodnoceni esti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cil BP stupefi nedostateéné (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostate¢né a komise po obhajob& rozhodne o koneéné
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2, vypocitd se navrh
znamky vcetné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeit ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobie
1,76 — 2,25 C Dobfte
2,26 —2,75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 —4,00 FX Nedostate¢né
4,01 —5,00 F Nedostateéné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé& BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Studentka podle mého nazoru zvladla téma marketingovych komunikaci v teoretické i praktické
podobé na pfislusné Grovni a ma touto bakalatskou praci dobie naslapnuto k tomu vénovat se studiu
nebo marketingovym komunikacim v praxi i nadale. Je samoziejmé nutné fict, Ze trénink d&la mistra,
a proto tuto jednu z prvnich marketingovych prvotin musi nasledovat dalsi plany a kampang, které
proveii skuteCné znalosti a schopnosti studenta oslovovat a chépat reakce spotiebitell v praxi. Zv1aste
v dob¢ krizové a po-krizové vyzaduje marketingova komunikace velkou dévku kreativity a odvahy
zkousSet nové postupy a spravné vyhodnocovat vysledky. Coby zéstupce a zakladatel spole&nosti,
kolem niZ se bakalai'sk4 prace todi, nicméné ocefiuji pro-aktivni piistup studentky a nékteré nové
napady, které do naSeho podnikani vnesla. Z toho vychazi i navrh na vyslednou znamku.

Navrh na vyslednou znamku BP:
(Uved'te stupeti ECTS + slovni vyjadieni)

S pfihlédnutim k celkovému hodnoceni vyse, marketingové ,,nedotéenosti propagované sluzby a tedy
nutnosti stavét marketingovy plan na zelené louce, jakoZ i studovanému oboru a titulu bakaléf navrhuji
celkové hodnoceni na urovni A tedy vyborng.

Ve Zliné dne 15. kvétna 2011
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