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	Název bakalářské práce:

	Trh biopotravin v České republice


Hodnocení bakalářské práce s využitím klasifikační stupnice ECTS:

	
	Kritérium hodnocení
	Hodnocení dle ECTS

	1.
	Splnění zadání bakalářské práce
	 FORMDROPDOWN 


	2.
	Formální úroveň práce, včetně jazykového zpracování
	 FORMDROPDOWN 


	3.
	Množství, aktuálnost a relevance použitých literárních zdrojů
	 FORMDROPDOWN 


	4.
	Interpretace a souvislost prezentace poznatků z literatury
	 FORMDROPDOWN 


	5.
	Formulace závěrů práce
	 FORMDROPDOWN 



Předloženou práci  FORMDROPDOWN 
 k obhajobě a navrhuji hodnocení

 FORMDROPDOWN 

	Komentáře k bakalářské práci:

	Předložená bakalářská práce upracovává téma trhu biopotravin v České republice.

Skládá se z teoretické a praktické části. Nicméně v zadání bakalářské práce není praktická část zmiňována. Praktická část obsahuje všeobecně známé informace z oblasti marketingu, které náleží do části teoretické. Formulace jako např. na str. 43: "Podívejme se, co o kvalitě biopotravin říká přímo certifikační společnost KEZ…", nepatří do kvalifikačních prací. Dále není vhodné dělit práci na kapitoly a podkapitoly, které obsahují pouze 1 až 2 věty, např. na str. 48 (vhodněji by bylo použít odrážky). Dále práce obsahuje chybné číslování kapitol (např. str. 48),  formální chyby, nesprávné užité atrakce atd.
V praktické části postrádám více konkrétních výstupů souvisejících s cílem práce – navržením marketingového mixu pro trh biopotravin v ČR. Tyto výstupy jsou později ve zhuštěné formě zmiňovány až v samotném závěru práce.





	Otázky oponenta bakalářské práce:

	1. Vzhledem k povaze produktu byste navrhovala jako součást marktetingového mixu strategii tahu nebo strategii tlaku? Jaké  jsou výhody, nevýhody pro bioprodukt?

2.Cena – v praktické části navrhujete snížit cenu biopotravin. Navrhněte, prosím, o kolik %, tak aby byla zachována rentabilita pro producenty a zároveň došlo ke zvýšení poptávky u koncového zákazníka.
3. Kdo je cílovou skupinou bioproduktů v současnosti? Na jakou zákaznickou skupinu by se měla zaměřit marketingová komunikace?

4. V čem byste změnila informační kampaň "Ekologické zemědělství a biopotraviny" (str. 59) tak, aby její výsledky byly jasně patrné z vývoje tržeb v segmentu biopotravin a bioproduktů. V období 2008–2010 nevykazují grafy 1 a 2 žádný výrazný růstový trend.
5. Ve slabých stránkách SWOT analýzy uvádíte: "5. Nejsou chemicky oštřeny." Patří pouze do slabých stránek? Vysvětlete.  



V e Zlíně dne 5. června 2011
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