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Akademický rok: 2010/2011
	Název bakalářské práce:

	Trh biopotravin v České republice


Hodnocení bakalářské práce s využitím klasifikační stupnice ECTS:

	
	Kritérium hodnocení
	Hodnocení dle ECTS

	1.
	Aktuálnost použité literatury
	 FORMDROPDOWN 


	2.
	Využití poznatků z literatury
	 FORMDROPDOWN 


	3.
	Zpracování bakalářské práce
	 FORMDROPDOWN 


	4.
	Interpretace a souvislost prezentace poznatků z literatury 
	 FORMDROPDOWN 


	5.
	Formulace závěrů práce
	 FORMDROPDOWN 


	6.
	Přístup studenta k bakalářské práci
	 FORMDROPDOWN 



Předloženou práci  FORMDROPDOWN 
 k obhajobě a navrhuji hodnocení

 FORMDROPDOWN 

	Komentáře k bakalářské práci:

	Při zpracování bakalářské práce studentka postupovala podle zadání a zásad stanovených pro vypracování bakalářské práce; práce je zpracována v rozsahu 68 stran textu; práce neobsahuje žádné přílohy.Studentka zpracovala vysoce aktuální téma, kdy se v rámci provedené studie trhu s biopotravinami, zabývala jejich spotřebou, původem biopotravin v ekologickém zemědělství a komponenty marketingové strategie na trhu s biopotravinami. Literární prameny byly vybrány s přímým vztahem k řešenému tématu, závěry z této studie  studentka správně zapracovala do závěrů bakalářské práce, které podporují nákup biopotravin.

Jak formální kriteria, tak věcné naplnění tématu bakalářské práce, svědčí o dobrých schopnostech studentky a lze konstatovat, že cíl bakalářské práce studentka splnila na výborné úrovni.



	Otázky vedoucího bakalářské práce:

	Současná situace na trhu biopotravin v celé Evropě, ukazuje na podporu i možné odmítání biopotravin spotřebiteli.

1) Jaké jsou - podle Vašeho názoru - možné bariéry spotřeby biopotravin v ČR ? 

2) Který nástroj marketigového mixu nejvíce podporuje zvýšení spotřeby biopotravin, a proč? 



V e Zlíně dne 04.06.2011
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