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Tabulka A
Stupeit hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B c 1D E 1Fx | F Stuperni hodnoceni
1 [1,5 12 [25 |3 4 5
Naroc¢nost tématu BP X 1,5
SpInéni cili BP X 3
Teoretické ¢ast BP X 3
Analyticka ¢ast BP X 3
Stylistick4 a gramatické iroveri BP X 2
Formalni aroven BP X 1,5
Soucet 14

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznaéte znakem ,,X“ v pfislusné fadce.
Soucet hodnoceni kritérii vypo¢téte vydélenim souctu stupiiti hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cilti BP stupen nedostate¢né (Fx
nebo F), je cela prace hodnocena nedostatecné a komise po obhajob& rozhodne o konecné
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocita se navrh
znamky véetné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupenn ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobie
1,76 — 2,25 C Dobie
2,26 —2,75 D Uspokojive
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 —4,00 FX Nedostateéné
4,01 -5,00 F Nedostatecné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Teoreticka ¢ast:

Pocet zdroju prace je sice nadstandardni, bohuzel ale celé zpracovani teoretické ¢asti z vétsi
¢asti nekoresponduje s ¢asti praktickou. Chybi napf. podklady pro strukturu komunikaéniho
planu — tzn. pro dale rozebirané oblasti cild, cilovych skupin, Easového a finan¢niho planu a
méreni efektivity. Stejné tak postradam oblast marketingového vyzkumu, které by bylo
zakladem pro realizované dotaznikové Setifeni. Naopak zbyte&na se mi jevi kapitola 3 — nové
trendy, protoZe v praci nejsou tyto zplsoby propagace jakkoli vyuZity. Je také napfr.
nesmysiné popisovan zivotni cyklus vyrobku, kdy obsahem prace je sluzba.

Prakticka ¢ast — pripominky:

- SWOT analyza je nedostacuijici, a to pfedevsim co do rozsahu, kdy v kazdé
z analyzovanych oblasti jsou 2-4 Udaje. Svym zpracovanim pusobi spiSe symbolicky
nez coby védecka analyza.

- Cile komunikace jsou specifikovany nespravné — jsou nekonkrétni, popisovany spise
jako sled udalosti (str. 46). Konkrétni specifikace narlstu klientl je zminéna az
VvV zavéru.

- Bohuzel v praci neni popsan soucasny komunikacéni mix!!! — tudiz neni mozno
posoudit pfinosnost navrhu studentky.

-V samotném navrhu se studentka nesmysiné vénuje i oblastem, které nedoporucuje
do komunikace zaradit — napf. tv reklama, €asopisy pro matky. Navrhy nejsou nijak
blize specifikovany, jsou velmi povrchni a nejsou pfili$ kreativni.

- Zaveér, tykajici se méreni vysledkd, je - ackoli jde o cely bod zadani — v rozsahu jen
dvou struénych stati a obsahové nedostaéujici — nefesi totiz efektivitu jednotlivych
komunikaénich nastroju.

Prace je obsahove roztfi$téna a neuplna. Jazykoveé je prili§ popisna, ¢imz misty ztraci na
srozumitelnosti — doporu€ovala bych vécnéjsi a strukturovanéjsi formu prezentace udaju a
dat.

Vzhledem k celkové nizké arovni vypracovani a malému pfinosu hodnotim praci pouze jako
uspokojivou.

Otazky:
1. Na str. 8 uvadite vlastni model komunikaéniho mixu — vysvétlete prosim podstatu
tohoto konkrétniho modelu.
2. V rozpocétu uvadite nulové naklady na reklamu v radiu a na vyrobu a distribuci letaku
— prosim vysvétlete.

Navrh na vyslednou znamku BP: D = llSp OkOj iVé
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