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Tabulka A 

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	



	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	
	x
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:
Autor si pro svou práci zvolil společensky velmi závažné téma. Problematika bezpečnosti silničního provozu je v současnosti stále aktuálnější problematikou, jež nezbytně vyžaduje efektivní řešení, které, jak sám autor uvádí, spočívá nikoli v  represi, ale v kvalitně zpracované a dokonale koordinované sociální kampani, jejímž hlavním nástrojem je sociální reklama (str. 9). V teoretické části se autor zaměřil na konfrontaci pojmů  reklama a sociální reklama, a to z pohledu jejich definování i z historického náhledu. Charakter teoretické části se blíží již části praktické. Ta obsahuje analýzu množství nashromážděných dat a údajů odrážejících současný vývoj bezpečnosti silničního provozu v  České republice. Důležitou částí analýzy je Národní strategie bezpečnosti silničního provozu, zejména pak přehled mediálních kampaní podporovaných veřejnými sdělovacími prostředky (Česká televize, Český rozhlas, … str. 47 – 52). Projektová část je zaměřena na projekt zvýšení účinnosti reklamy BESIP, jehož analýza tvoří závěrečný úsek části praktické (str. 52 – 67), úvodní část projektu pak vychází z výzkumu účinnosti konkrétní sociální kampaně „10 vteřin, …“  Velká část textu je pak věnovaná současným trendům zpracování reklamních komunikátů sociální reklamy, přičemž prioritou je obrazová analýza vybraných reklamních komunikátů. Samotné návrhy, ve velmi stručné podobě, se vztahují k možnostem změn nových médií v kampaních BESIP, se zaměřením na nejsledovanější média, vyúsťující v projekt: Multimediální server WWW.BESIP.CZ. Práce je velmi zajímavá a myslím si, že v mnohém i přínosná. Úvodní odstavce kapitol sice stručně vymezují dílčí cíle jednotlivých částí, chybí mi zde však explicitní  vyjádření cíle (nesourodě až na str. 82 a str.85), stejně tak jako absence nezbytných pracovních hypotéz. Velmi dobře zpracovaná analytická část, přecházející podstatně i do části projektové, jak již bylo zmíněno, se, bohužel, ne tak dobře zobrazila v náplni samotného projektu, který by měl tvořit podstatu DP. Což je škoda, neboť právě tento nedostatek se odráží i v hodnocení práce.
1. Jak nahlížíte na uplatnění tzv. šokující reklamy v sociální reklamě, jak se díváte na její opodstatnění zejména v oblasti bezpečnosti silničního provozu? (str. 17) Smí, podle Vás, sociální reklama vydírat? (str. 20)
2. Str. 85: „Řada evropských zemí sáhla k razantnějším opatřením v oblasti represí, ale i prevence. Česká republika od 1.7. 2006 zavádí do praxe nová pravidla dopravního provozu, která zvyšují možnost užití sankcí vůči řidičům.“ - To jsou plánované změny v oblasti represí. Jaké změny můžeme očekávat v oblasti prevence?
3. Str. 85: „Současně by měly oslovovat reklamní kampaně BESIP i řidiče jiných zemí, kteří projíždějí na našem území a česky z 90% nerozumí. Kvalita zpracování billboardů a jejich reklamní apely musí být nadnárodní“. - Konkretizujte. Znáte nějaké zajímavé příklady ze zahraničí? 

Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
....…C/dobře…
Ve Zlíně dne .....29. května 2006
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    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
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	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
