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Téma BP: Charitatívna organizácia, jej PR a mediálne aktivity
Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Posudek bakalářské práce: 
Cílem bakalářské práce bylo posoudit vztah mezi kreativitou a intenzitou  PR komunikace Konta Bariéry Dětského fondu Slovenské republiky a její fundraisingovou úspěšností. 
V teoretické části autor vymezuje základní pojmy z oblasti neziskového sektoru včetně jeho fundraisingových aktivit a dále z obecné teorie PR; je možná trochu škoda, že se nepokusil více hledat souvislosti právě mezi PR aktivitami a fundraisingem. 

V praktické části nejprve přestavuje samotnou organizaci, jádrem analýzy je srovnání jednotlivých mediálních aktivit Konta Bariéry v období let 1999 - 2005 a výše získaných příspěvků. Autor vždy analyzuje situaci v jednotlivých letech, na závěr přináší souhrny faktografických dat. Na základě této analýzy vyvrací svou hypotézu, že mezi objemem mediálních aktivit a fundraisingovou úspěšností platí přímá úměra, přičemž upozorňuje na některé zásadní chyby Konta Bariéry v jeho PR a fundraisingových aktivitách, porovnává se situací podobných organizací v Česku a zároveň navrhuje dílčí změny. Text je charakteristický vysokým podílem přehledových informací v odrážkách, což je opodstatněno požadavkem na přehlednost jednotlivých dílčích analýz.
Dle mého soudu je tato bakalářská práce velmi cennou a podnětnou analýzou, kterou by mohlo využít nejen Konto Bariéry, ale všechny neziskové organizace zabývající se podobnou činností. Potenciál využití tohoto textu pro vědecké, studijní i praktické účely je dle mého názoru nesporný. 
Otázky k obhajobě: 

Z čeho podle Vašeho názoru plynou diametrálně odlišné výsledky fundraisingových aktivit srovnatelných českých a slovenských organizací (str. 48)?
Pokračuje v současné době prodej bublifuků (str. 42)? Je propojen s marketingovou komunikační kampaní? Jak velkou část příjmů prodej tvoří? 
Práci doporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: A/B - výborně/velmi dobře
Ve Zlíně dne 15. 5. 2006
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    podpis vedoucího BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
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