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	Formální stránka práce

	Přehlednost a členění práce
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	Úroveň jazykového zpracování
	
	B
	
	
	
	

	Dodržení formálních náležitostí (citační norma, formální úprava)
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	Obsahová stránka práce

	Práce s odbornou literaturou
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	Formulace cílů práce
	
	B
	
	
	
	

	Metodika zpracování výzkumné části (cíl, výzkumný problém, druh výzkumu, vzorek, metody)
	
	B
	
	
	
	

	Analýza dat a splnění cílů práce
	A
	
	
	
	
	

	Interpretace dat a formulace závěrů práce
	A
	
	
	
	
	

	Odborný přínos práce a možnost jejího praktického využití
	
	B
	
	
	
	

	Spolupráce s vedoucím práce
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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):

Autorka si zvolila aktuální téma regionálních mechanismů úspěšné reklamy na příkladech vybraných firem, kdy se možnost využití reklamy v porovnání s minulostí zdvojnásobila a  je jednou z domén dnešní postmoderní doby. 
Teoretická část práce je dobře zpracovaná a vychází z relevantních zdrojů. Shrnuje poznatky z oblasti reklamy a jejího využití.Autorka prokázala schopnost zvolit si relevantní a aktuální problém a pomocí vhodného výzkumného designu jej prozkoumat. Využívá metodu dotazníku, kde bych jen doporučila promyšlenější způsob formulování otázek.

 Velká část práce je zodpovědně zpracovaná po formální i obsahové stránce. Prezentace získaných výsledků je formou přehledných grafů. 

Z hlediska formálního má práce adekvátní obsahovou a jazykovou úroveň,odpovídající rozsah a je psána odbornou němčinou na poměrně dobré úrovni. Práce obsahuje čestné prohlášení, obsah, seznam použité literatury, poznámkový aparát a abstrakt v anglickém jazyce.
Autorka zvolila zajímavé, výzkumně uchopitelné téma, stanovila testovatelné cíle a s jazykově přijatelnými chybami interprertovala své výsledky. 

Přes některé připomínky práce Pavly Slezákové splňuje podmínky kladené na bakalářskou práci, 

a proto ji doporučuji k obhajobě a navrhuji hodnotit stupněm B.



	Otázky k obhajobě: Was versteht man unter „irreführender Werbung“?  Erläutern Sie ihre besonderen Merkmale



	Práce byla zkontrolována systémem pro odhalování plagiátů Theses s výsledkem negativním.

	Celkové hodnocení*
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* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.





