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Projekt marketingového plánu neziskové organizace K-centrum
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit


	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Diplomová práce se zabývá marketingovým plánováním v neziskovém sektoru. Teoretická část je zpracována přehledně, diplomant prezentuje poznatky z marketingového plánování v aplikaci na neziskové organizace a předkládá teoretická východiska pro analytickou část. Praktická část navazuje na teoretická východiska, diplomant podrobně rozpracoval SWOT analýzu, STP analýzu a navrhuje marketingový plán. V závěru projektu je předložena časová a riziková analýza a způsoby kontroly plnění marketingového plánu. Práce je zpracována pečlivě. Bohužel téma zpracovávané v neziskovém sektoru působí popisně, jelikož zde nelze v mnoha případech aplikovat odborné ekonomické analýzy. Tím pádem by nebylo objektivní hodnotit diplomovou práci jako nadprůměrnou, ale velmi dobrou.
Otázky k obhajobě:

1. V čem jsou podle Vás základní problémy či odlišnosti v aplikaci marketingového plánování a sestavení marketingového plánu pro neziskový sektor? Uveďte na konkrétním příkladu K-centra.
2. Proč jste si vybral možnost www prezentace organizace K-centrum v rámci Charity? Myslíte si, že by náklady na pronájem domény a prostoru na internetu nekompenzovaly přínosy z přímé domény?
Návrh na klasifikaci diplomové práce:
B – velmi dobře
Ve Zlíně dne 16. 5. 2006
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    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


