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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Cílem práce J. Šnobla bylo zhodnocení současné situace na českém trhu s textilem, analyzovat a zhodnoti dosavadní komunikační strategii společnosti firmy Oděvní podnik, a. s., se zaměřením  na značku William&Delvin a navrhnout opatření k prohloubení této strategie, která může vyhovovat potřebám a zájmům společnosti.
Hned v úvodu práce diplomant definuje i hypotézu – Potřebuje prosazení a rozšíření značky WD na trhu, marketingovou strategii vč. sofistikovaného a profesionálního přístupu při tvorbě marketingové komunikace v procesu podpory prodeje značky WD. Ze souvislostí je snad zřejmé, že hypotéza se vztahuje k firmě Oděvní podnik.
Po velmi obsáhlé teoretické části, v níž autor snad až zbytečně podrobně definuje  pojmy z oblasti marketingu, marketingových komunikací i marketingového výzkumu, analyzuje marketingové prostředí firmy a velmi podrobně firmu představuje, včetně sortimentu,  značek. Zasvěceně zmiňuje i problémy textilního trhu v zemích EU.  Těžiště této části práce spočívá opět v detailním rozboru jednotlivých prvků marketingových komunikací.  Výsledkem je především výčet a popis, s výjimkou snad jen účasti firmy na veletrzích (sr. 57), o  hodnocení z hlediska efektivity pro firmu jsem v práci zmínku nenašla. Pokud je v textu obsažena, omlouvám se a prosím o stručné shrnutí.
To je právě moment, který postrádám  v části projektové: proč autor navrhuje právě uvedená doporučení, z jakých poznatků vyšel.
Práce je velmi obsáhlá, autor shromáždil obrovské množství informací, ovšem jejich uvedení je poměrně málo přehledné, není příliš zřetelné, odkud a kam text směřuje. Taková suma shromážděných poznatků podle mého názoru zasluhovala autorovu závěrečnou redakci, aby splnění cíle práce bylo zřetelnější. Na straně 94  a dále jsou uvedeny návrhy (ve struktuře marketingového mixu), ale stručnější výklad by opět prospěl přehlednosti.
Cíl práce byl nepochybně splněn, potvrzena byla i pracovní hypotéza, zajímavé poznatky přineslo i dotazování u manažerů maloobchodní sítě OP zaměřené na  komunikaci a podporu proodje.  Seznam použité literatury a dalších pramenů je více než úctyhodný, přesto prosím o stručné odpovědi:

1. Kterou značku ze sortimentu firma považuje pro sebe (pochopitelně s ohledem na zákazníky) za nejdůležitější? Je to WD? Proto chce firma její postavení na trhu posilovat? 
2. Pokud je to tak, která značka je pro WD největší konkurencí a proč?
3. Na str. 97 uvádíte, že v roce 2006 bude zrušeno 21 ekonomicky slabších prodejen. Jsou to prodejny ve městech nebo v nákupních centrech?
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
                             C - dobře
Ve Zlíně dne 22. 5. 2006.
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
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x)nehodící se škrtněte

