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V teoretické části práce se studentka věnuje stručnému popisu historie a současnosti vizuálních stylů prvních větších filmových společností. V úvodu vhodně zařazuje pasáž s vysvětlením pojmů Corporate identity a v popisech vizuálů filmových studií se pokouší o subjektivní hodnocení. Práce je vcelku přehledně rozvržena s dobrým zastoupením ukázek klasických amerických filmových společností a součástí práce je i zajímavá příloha, kterou je část manuálu značky studia Columbia.
Užitečnost práce bohužel sráží absence vročení u ukázek formálního vývoje jednotlivých značek. Autorka tak nutí čtenáře tipovat, které vyobrazení je vázáno s kterým doprovodným textem. Další výtka směřuje k obsahu. Pokud studentka věnuje jednu kapitolu společnosti UFA a v obrazové příloze demonstruje nasazení značky na plakátu filmu Metropolis režiséra Fritze Langa, nabízelo se rozšířit tuto pasáž o komentář a ukázku značky Studia Babelsberg, které jako jedno z nejstarších filmových studií /bylo založeno 1912/ právě tento film produkovalo. Do dnešní značky tohoto studia je ostatně obrazový motiv z filmu Metropolis přímo zakomponován.
Vyloženě nedostatečná je, dle mého názoru, kapitolka o českých a slovenských studiích, a to i přesto, že kinematografie a filmové společnosti mají na českém území velkou tradici. Do osmi řádků textu se autorce nedostaly pojmy jako PONREPO, LUCERNAFILM či ASUM FILM ale /pro zajímavé srovnání/ ani současný BIOGRAF, hravá značka společnosti BIONAUT, nebo /byť jako distribuční společnosti/ moderní, minimalistické řešení logotypu BIOSCOP. Nebyl tak prostor ani pro kaligrafický JACKET BROS, ilustrační LUXOR, dobový LUCKY MAN FILMS nebo TOTAL HELP ART. A dalo by se pokračovat dál, stačí vyhledat stránky Asociace producentů v audiovizi. 

I přesto, že jsou zastoupeny značky několika produkcí orientovaných na animovanou tvorbu, chybí i slavná značka BRATŘI V TRIKU Zdeňka Milera.
Pokud mám hodnotit praktickou část práce, pak považuji zvolené řešení značky za nepříliš originální, nicméně solidní. Jen pro úplnost dodávám, že jsem neměl k dispozici tištěnou verzi manuálu, ale pouze PDF soubor. Jako kvalitní se jeví ukázky použití značky v rámci korporátních tiskovin a 3D realizací. Volbu doplňkového geometricky konstruovaného písma /font Comfortaa/ a sazbu souvislého textu tímto typem, ale považuji za omyl.  
Návrh webu nemohu podrobněji hodnotit, bohužel tento při psaní posudku ještě nebyl funkční. Z ukázek přítomných v manuálu je ale patrné, že je v sazbě pro vytvoření kontrastu a vyřešení problému se systémovou typografií použit serifový font ve stojatém i nakloněném řezu. Toto výrazně lepší řešení doplňkové typografie spolu s popisem doprovodných grafických prvků jako jsou pruhy s proměnlivou průhledností, ovšem není do manuálu nijak zaneseno, přitom tvoří důležitou součást vzhledu plakátů, či webu. 
Otázky:

1/ Kdo Vám pomáhal s texty v manuálu?
2/ Můžete konkrétně objasnit slovní spojení:…gradient černé barvy do ztracena…?
3/ Proč není v manuálu definována typografie pro elektronická média?
Návrh klasifikace: 
Společně hodnotím teoretickou a praktickou část práce stupněm D - E – tedy uspokojivě až dostatečně.
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