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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Cílem balakářské práce Romana Zarzyckého byla analýza komunikačního mixu, kterého využívá mediální agentura, v níž několik let pracuje jako obchodní ředitel pro oblast západních Čech. Cíl práce tedy vycházel ze současné situace v agentuře – nedostatky v komunikaci uvnitř firmy. Zájem autora o tuto problematiku je dán i tím, že právě produkty agentury jsou potom prostředkem komunikace jiných subjektů na trhu. 
Teoretická část práce je zpracování kvalitně, přehledně, logicky ve vztahu k tématu, autor odpovídajícím způsobem pracuje s literaturou a dalšími prameny. 
Analytická část práce posuzuje metody, formy a prostředky komunikace, jichž agentura využívá,  v úvahu bere práci a motivaci prodejních týmů a interní komunikaci a autor zvolil metodu hodnocení – můj názor a náhodně dotazování pracovníků zmíněné firmy.  Je jenom škoda, že předpoklady, hypotézy, s nimiž vstupuje do analytické části bakalářské práce, jsou formulovány nepřehledně – čtenář si je jen obtížně uvědomuje (jsou uvedeny hned v úvvodu na s. 10: Předpokládám, že pracovní prostředí, interní i externí komunikace firmy jsou perfektní, ale domnívám se, že existují rezervy). Ne právě šťastná formulace hypotéz  se potom projevuje i v kapitole 4 – Analýza a vyhodnocení, ověření pracovní hypotézy na s. 77. Na tuto kapitolu navazuje naopak dobrý a přehledný návrh směřující ke zlepšení komunikačního mixu agentury.  Z hlediska praxe konkrétní mediální agentury je bakalářská  práce Romana Zarzyckého nesporným přínosem. 
Otázka:
1. K práci jste přistupoval s určitými předpoklady. Při obhajobě znovu vysvětlete, zda se Vaše předpoklady  (hypotézy) potvrdily či ne.
2. Předpokládám, že o výsledcích analýzy jste s kolegy v agentuře (v regionu) diskutoval.  Jak Vaše  poznatky a kroky ke zlepšení vnímají? 
3. Zná Vaši práci i vedení společnosti RRM v Praze? Zejména doporučení ve vztahu k regionálním pobočkám?
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
                           B -  velmi dobře
Ve Zlíně dne 20. 5. 2006.
 






         ………………………………   

 







    podpis vedoucího BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

