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	Název bakalářské práce:

	Aplikace marketingového mixu při obchodování s kořením v České republice


Hodnocení bakalářské práce s využitím klasifikační stupnice ECTS:

	
	Kritérium hodnocení
	Hodnocení dle ECTS

	1.
	Splnění zadání bakalářské práce
	 FORMDROPDOWN 


	2.
	Formální úroveň práce, včetně jazykového zpracování
	 FORMDROPDOWN 


	3.
	Množství, aktuálnost a relevance použitých literárních zdrojů
	 FORMDROPDOWN 


	4.
	Popis experimentů a metod řešení
	 FORMDROPDOWN 


	5.
	Kvalita zpracování výsledků
	 FORMDROPDOWN 


	6.
	Interpretace získaných výsledků a jejich diskuze
	 FORMDROPDOWN 


	7.
	Formulace závěrů práce
	 FORMDROPDOWN 



Předloženou práci  FORMDROPDOWN 
 k obhajobě a navrhuji hodnocení

 FORMDROPDOWN 

	Komentáře k bakalářské práci:

	Bakalářská práce "Aplikace marketingového mixu při obchodování s kořením v České republice“  vychází z konkrétních poznatků společnosti Kotanyi, s.r.o., jejího výrobního programu a tržního prostředí.

Zadání i zásady pro zpracování BP byly splněny na průměrné úrovni.
Autor BP užívá odborné terminologie, vychází ze  zavedeného schématu marketingové literatury, o kterou opírá teoretickou část své bakalářské práce. Dále pak na ni navazuje praktická část,  která vychází z  charakteristiky firmy Kotányi až po konkrétní výrobek.
Formální úroveň BP je zbytečně snížena tím, že je zde  několik pravopisných a administrativních chyb. Praktická část BP má spíše popisný charakter, neobsahuje analýzu pro srovnání s konkurencí ani případný návrh na zlepšení marketingového mixu v oblasti marketingové komunikace dané společnosti. 



	Otázky oponenta bakalářské práce:

	1. Jaká navrhujete zlepšení v oblasti marketingového mixu při obchodování s kořením v České republice pro společnost Kotanyi?

2. Jaký očekáváte přínos vaší bakalářské práce pro uvedenou společnost?





V Bzenci  dne 16. srpna 2011








podpis oponenta bakalářské práce
Posudek oponenta bakalářské práce – experimentální práce
Strana 1/2
Verze 20110510

