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	Aplikace marketingového mixu při obchodování s kořením v České republice


Hodnocení bakalářské práce s využitím klasifikační stupnice ECTS:

	
	Kritérium hodnocení
	Hodnocení dle ECTS

	1.
	Aktuálnost použité literatury
	 FORMDROPDOWN 


	2.
	Využití poznatků z literatury
	 FORMDROPDOWN 


	3.
	Zpracování teoretické části
	 FORMDROPDOWN 


	4.
	Popis experimentů a metod řešení
	 FORMDROPDOWN 


	5.
	Kvalita zpracování výsledků
	 FORMDROPDOWN 


	6.
	Interpretace získaných výsledků a jejich diskuze
	 FORMDROPDOWN 


	7.
	Formulace závěrů práce
	 FORMDROPDOWN 


	8.
	Přístup studenta k bakalářské práci
	 FORMDROPDOWN 



Předloženou práci  FORMDROPDOWN 
 k obhajobě a navrhuji hodnocení

 FORMDROPDOWN 

	Komentáře k bakalářské práci:

	Předložená bakalářská práce se věnuje aplikaci marketingového mixu v oblasti koření v naší republice. Teoretická část se zabývá funkcí a významem marketingového mixu a podrobně popisuje jeho jednotlivé nástroje se zvláštním zaměřením na oblast podpory prodeje. V další části autor popisuje význam a technologické postupy zpracování koření.

Praktická část je zaměřena na firmu Kotányi, a to od stručného popisu její historie a postupného rozšíření v ČR až po seznámení s činností autora práce v této firmě. Marketingový mix a jeho prvky jsou aplikovány na činnost uvedené firmy. Zvláštní pozornost autor věnuje oblasti propagační činnosti, které se také věnuje v rámci své pracovní náplně. Praktické zkušenosti autora se projevují především v hodnocení techniky prodeje a způsobu jednání se zákazníkem. Zajímavá je analýza sezónnosti sortimentu. 

V závěrečné části autor uvádí vlastní odhad působení firmy v následujících letech ve východní Evropě.

Cíl práce, tedy aplikace marketingové mixu v prostředí konkrétní firmy, byl splněn.



	Otázky vedoucího bakalářské práce:

	
Který propagační prvek je, podle Vašeho názoru, nejúčinnější?



V Bzenci dne 15.8.2011
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