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Téma DP: Komunikačná stratégia mesta Dubnica nad Váhom
Tabulka A 

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autor se ve své práci věnuje problematice stále více se dostávající do popředí pozornosti veřejnosti. Vzhledem k probíhajícím změnám v kompetencích měst, které můžeme sledovat od roku 2000, je stále výraznější nezbytnost zefektivnění forem komunikace. Návrh zefektivnění komunikace ze strany města, kvalitnější využívání již zavedených forem komunikace a určení cílů komunikace ve spojení se způsoby, jak jich co nejlépe dosáhnout, je cílem diplomové práce. Autor si velmi dobře vytýčil teoretická východiska, vycházející ze základní charakteristiky obce, dále se zaměřil na oblast marketingových komunikací a především na specifika marketingu města, které daly podklad pro vymezení pracovních hypotéz, přičemž využil široké základny odborné literatury. Analytická část vychází ze SWOT analýzy vybraných oblastí města, jako je např. cestovní ruch a PR. Další část práce se již přímo opírá o podrobnou analýzu současných forem komunikace města, která umožňuje nejenom přesné ověření platnosti hypotéz, ale současně se stává i nezbytným podkladem pro projektovou část. Autor velmi dobře reaguje na zjištěné nedostatky a své návrhy zaměřuje do dvou linií. V první se věnuje komunikačním prostředkům s lokální působností, ve druhé se pak zaměřuje na působnost globální – vše     s jasným cílem, kterým je zefektivnění současných komunikačních praktik, jejichž synchronizace a řízení by byla v kompetenci jednoho zvoleného zaměstnance města. Návrhy jsou zajímavé, ale jak sám autor uvádí, vzhledem k současnému zkostnatělému stavu těžko realizovatelné. Práce je zajímavá, splňuje dané požadavky. Škoda jen, že autor nepodpořil svou práci dotazníkovým šetřením, které by mohlo být přímou reflexí na zájem veřejnosti. Také by nebylo zbytečné doplnit práci přílohami. 
1. V současné době jsou velmi často aplikovány v oblasti komunikace měst poznatky ze zahraničí, směřující k rozvoji oblasti komunitní práce. Setkal jste se s nějakým zajímavým příkladem?
2. Zajímalo by mne, zda jste se závěry své práce již seznámil představitele města, jaká byla jejich případná reakce. 
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A/výborně
Ve Zlíně dne ..22.května 2006.............................................
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    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
