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Tabulka A
Stupeti hodnoceni podle ECTS
Keitsia ‘B g ;
ritéria hodnoceni BP A B C ) T Tix | F Stupeii hodnocent
1 1,5 2 125 13 4 5
Narocnost tématu BP X 1,5
Splnéni cilia BP X 1,0
Teoreticka ¢ast BP X 2,0
Analyticka ¢ast BP X 1,5
Stylisticka a gramaticka troven BP X 1,5
Formalni aroven BP X 1,5
Soudet 9,0

9:6=1,5

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznacte znakem ,,X* v pfislusné fadce.
Soucet hodnocenti kritérii vypo&téte vydélenim souctu stupiiti hodnoceni Sesti. |

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cili BP stupeti nedostatecné (Fx
nebo F), je cela prace hodnocena nedostatené a komise po obhajobé rozhodne o konecné
klasifikaci. Je-li nedostate¢né& hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2, vypocita se ndvrh
znamky v&etné tohoto nedostate¢né hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP l
|
|
|

Interval Stupert ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobie
1,76 — 2,25 C Dobre
2,26 —2,75 D Uspokojive
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 —4,00 FX Nedostate¢né
4,01 -5,00 F Nedostatecné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Bakalafskou praci hodnotim velmi dobfe. V hodnoceni efektivity by zplUsob navrzené
reklamni kampané pfines| oéekavané vysledky. Druhy reklamnich prostfedku pouZzite v této
praci pokryvaji znaénou $kalu marketingovych strategii. Ruzné druhy kampani uvedené
v této praci, zaruéuji, Ze studentka ziskala pfehled o rlznych druzich reklamnich strategii.
Nabizeny vyrobek ma pomérné Uzkou skupinu cilovych zakazniki a presto diky
marketingové invenci studentky by podle mého nazoru byla kampar uspésna.

Otazky:

Jaké druhy reklamnich kampani se daji pouzit?

Ktery typ pouZité reklamni kampané se vam zda nejefektivnéjsi.

Jaké pfednosti jste prezentovala u CAS 15 GAZ Valdaj?

Navrh na vyslednou znamku BP:
(Uved'te stupeti ECTS + slovni vyjadieni)

B - Velmi dobre

Ve Hradci nad Moravici dne 11.5.2011
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