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ABSTRAKT

P.O.S. materialy jsou propagacni prostfedky v oblasti podpory prodeje, které stimuluji za-
kaznika ke koupi pfimo v misté¢ nakupu. Tento pojem je pouzivany piedevsim v oblasti
marketingovych komunikaci a zahrnuje celou Skalu prostfedki. Jedna se o formu propaga-
ce prostiednictvim stojanti, dekoraci, nasténnych a podlahovych poutact, LCD displejti a
mnoha dalSich pfedméti. V soucasnosti se moznosti téchto materialii neustale rozsifuji na
zakladé technologického pokroku a kreativity reklamnich tvirct. Projekt P.O.S. systému
pro veletrzni Gcely spojuje propagacni Cinnost, kreativitu, ekologii spole¢né s uzitnou
funkci a od téchto oblasti se odviji také struktura diplomové prace. Uvodni teoreticka ¢ast
je zamé&fena na charakteristiku P.O.S. materidli a oblast vystavnictvi. Navazujici prakticka
¢ast se vénuje prevazné specifické technologii vyroby vinité lepenky, ktera je dnes bézné
pouzivéana pro vyrobu P.O.S. prostiedkti. Finalni projektova ¢ast popisuje vznik a design
projektu pro veletrzni ucely, ktery byl vytvoten na zdklad¢ predchazejicich teoretickych a

praktickych znalosti.

Kli¢ova slova: P.O.S. materialy, propagacni prostfedky, podpora prodeje, propagace, ve-

letrhy, vInita lepenka.
ABSTRACT

P.O.S. materials as promotional resources of sales promotion stimulate the consumer to
buy at the point of purchase. This term is used especially in the area of marketing commu-
nications and covers a wide range of resources. It is a form of promotion through stands,
decorations, wall and floor banners, LCD displays and many other items. At present, the
possibilities of these materials are constantly expanding due to technological progress and
creative advertising designers. The project of P.O.S. system for exhibition purposes com-
bines the promotional activity, creativity, and also ecology together with utility functions
and the structure of this thesis proceeds from these areas. The introductory theoretical part
focuses on the characteristics of the P.O.S. materials and the exhibition area. The following
practical part is dedicated predominantly to a specific technology of corrugated cardboard
production, which is now commonly used to make P.O.S. materials. The final section
describes the design and origins of the project for exhibition purposes, which was created

on the basis of previous theoretical and practical knowledge.

Keywords: P.O.S. materials, promotional resources, sales promotions, promotion, fairs,

grooved cardboard.
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UVOD

P.O.S. systém pro veletrzni ucely vychazi z oblasti podpory prodeje, kterou aplikuje do
veletrzniho prostoru. Prvotni myslenka vznikla na jednom z prestiznich veletrhi interiéru a
designu ,,Salone Internazionale del mobile* v Milan¢€. Tento veletrh je ,,Mekkou* pro kaz-
dého designéra, protoze nabizi velké mnozstvi informaci v oblasti technologickych inova-
ci, designu a predevsim inspiruje. VSeobecné jsou veletrhy mistem, kde dochazi v kratkém
Casoprostorovém useku k ziskani cennych znalosti, kontaktil, pfipadné uzavieni obchodt a
zviditelnéni mnoha spolecnosti. Je zde vlozeno mnoho energie ze strany vystavovatelll a
organizatorl a ndvstévnici ve vétSiné piipadd vstupuji do expozi¢niho prostoru s Cistou
hlavou, a nechavaji na sebe piisobit vSechny prostfedky marketingovych komunikaci na-
jednou. Veletrhy jsou efektivnim komunikacnim prostfedkem a jejich zakladni princip se
po celd staleti neméni. Zarodky spatiujeme jiz na stfedovékych trzistich.
V chronologickém vyvoji se méni komunikacni princip soucasné¢ s kulturaci a rozvojem

technologii.

Tento projekt prezentuje ideu designu, kterd v sobé spojuje celkem tfi oblasti: P.O.S. pro-
sttedky, prostfedi veletrhu a materidl vinitou lepenku. V prvni tfetiné diplomové prace je
uvedena souhrnna teorie z oblasti P.O.S. prostfedkl a vystavnictvi, kde jsou zahrnuty his-
torické souvislosti, soucasné tendence a ptehled vyznamnych organizaci, které zajistuji

dynamickou komunikaci v téchto odvétvich.

Prakticka Cast se specializuje na vyrobni technologii vInité lepenky a na specificky vyrobni
postup pro realizaci P.O.S. prostfedkl z vInité lepenky, kterym byly vyrobeny také finalni
modely. Nechybi ani klicovy ptehled soucasnych vyrobkii na trhu souvisejicich s vySe

zminénymi tfemi oblastmi.

Nejpodstatnéjsi ¢ast je vénovana projektu a ten predstavuje design nového systému pro
veletrzni ucely, pficemz diraz je kladen na prakti¢nost, ekologii, technologii vyroby, mul-
tifunk¢nost a estetiku ptizpisobenou konkrétnimu veletrznimu prostoru Fiera di Milano.
Vysledkem je névrh veletrzniho voziku a vystavniho stojanu z vinité lepenky, které jsou
soucasti propagace a zarovein otviraji nové moznosti vyuziti specifického papirového mate-

rialu.
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I. TEORETICKA CAST
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1 P.0.S. PROSTREDKY

V zapadni spole¢nosti, kterd je historickou zékladnou reklamniho primyslu, prevladal v
minulosti nazor, Ze prosperitu a image znacky zajisti klasickd nadlinkové reklama.
S dal$im vyvojem se marketingové komunikacni formy rozsifily a ukazalo se, Ze je tfeba
specializovat se na konkrétni cilové skupiny, coz masova reklama nezajistovala. Reklama
je spise chapana jako prvotni stimul, ktery sezndmi novy vyrobek s Sirokou vetejnosti a
pripravi tak ptsobisté pro dalsi prostfedky podpory prodeje. Dnes tento druh komunikace
zajistuji specializované agentury, které poskytuji firmadm kompletni strategicky plan
s volbou adekvatnich komunikaénich prostiedkil, mezi které patii také P.O.S. materidly.
Jejich existence se dynamicky rozSifuje, protoze jsou ucinné a multifunkéni. Zahrnuji
funkci prezentacni, propagacni, ochrannou, informac¢ni, jsou medidlnimi nosici vyrobki a
komunikatory s cilovou skupinou zakazniki. Upoutdvaji na sebe pozornost v pravy ¢as na
pravém misté a zdkaznikovi usnadiiuji rozhodovani pti ndkupu a poskytuji mu potiebné
informace o vyrobku nebo aktudlni akci. Navic jsou vyznamnym spoustééem impulzivniho
nakupniho chovani, proto je vyvoj téchto produktd pfimo-umérny soutézivosti mezi jed-
notlivymi znaCkami. Na zaklad¢ rostouci popularity tohoto odvétvi vznikla svétova asocia-
ce POPALI, ktera reprezentuje a monitoruje oblast reklamy v misté prodeje a zaroven sdru-

zuje firmy podnikajici v této oblasti.

MARKETINGOVE KOMUNIKACE

| Podlinkové aktivity | Nadlinkové aktivity

» PUBLIC RELATIONS | | g ' REKLAMA |
DIRECT MARKETING | X .

I Televize |

SALES PROMOTION | SR |

P-I Sluzby sales promotion | —>| Radio |

Darkové piedméty a produkty | | outdoor |

PCF a POS prostredky | —DI Internet |

Obrazek 1 Umisteni P.O.P. a P.O.S. prostredkit v

marketingovych komunikacich
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1.1 Definice zakladnich pojmu

P.O.S. a P.O.P. komunikace: v odbornych publikacich zkratka point of sale (mis-
to prodeje) a point of purchase (misto nakupu) definuje vSechny propagacni re-
klamni materidly, které jsou pouzité¢ v misté prodeje, kde zajist'uji prezentaci urci-
tého vyrobku nebo celé série vyrobku [BOCEK, JESENSKY, KROFIANOVA,
2009, s. 16].

Impulzivni nakup: je pfedevsim neplanovany nakup, ktery je iniciovan v misté
prodeje (Casto prostfednictvim P.O.S. a P.O.P. materiala, promoc¢ni akci nebo efek-
tivni prezentaci vyrobku). Zakaznik se rozhodne pro nakup na misté na zaklade
prezentace uréitého vyrobku [BOCEK, JESENSKY, KROFIANOVA, 2009, s. 16].
Rozdil mezi P.O.S. a P.O.P. : zkratka P.O.S. (point of sale) zahrnuje vSechna mis-
ta, kde dochazi k realizaci prodeje (prodejny, supermarkety, provozovny sluzeb, ve-
letrhy). Zkratka P.O.P. (point of purchase) definuje vS§echna média, kterd ovliviuji
nakupni chovani potencialni cilové skupiny upoutanim pozornosti v misté prodeje.
Zajistuji piimy kontakt zékaznika svyrobkem [BOCEK, JESENSKY,
KROFIANOVA, 2009, s. 16].

In-store komunikace: je prezentace reklamnich prostiedkl v interiéru prodejny,
kde dochazi k ndkupnim rozhodnutim [BOCEK, JESENSKY, KROFIANOVA,
2009, s. 16].

P.O.S. a P.O.P. prostitedky mizeme umistit do interiérli prodejen, kancelaii, ale také na

veletrzich a vystavach. VSeobecnym poslanim téchto prostiedkil je poskytovani informaci,

pomoc pfi vybéru a stimulace zdkaznika k nakupu. Misto, kde jsou instalovany P.O.S a

P.O.P poutace je idedlnim komunikac¢nim ohniskem. V praxi je navic dulezity také poutavy

design a celkova sladénost, jinak by mohl mit reklamni pouta¢ opacny efekt.
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1.2 Déleni P.O.S. prostiedkii

Materiali pro podporu prodeje v misté¢ nakupu existuje cela fada. RozliSujeme je podle

parametrt, které urcuji zptisob aplikace v misté prodeje ¢i nakupu.

ROZDELENI V POP

Rozdéleni Rozdéleni Rozdéleni
podle mista nasazeni podle doby nasazeni podle zpisobu pouZiti
OUTDOOR |- venkowni KRATKODOBE —>| PODLAHOVE |
(dodasnd) — slojany, displaje, poutade,

paletove ostrovy a dekorace,
—+ INDOOR —wnitfni DLOUHODOBE modely vyrobku, podesty,

raklamni odpadkové kosa,

- (permanentni} podiahova grafika atd.
IN-STORE |
[prodejni plocha _.l REGALOVE
—prodejny, fetézce. .. — dislite, infolifty, wmezovade,
| traya, prazentéry, driky
DSTATN | vzorkl, podavade, wobblery,
(HOREKA, sportovists, stoppery atd.
koupaligtd a turisticka 3
centra, nadrazi apod.) _’I K POKLADNAM |

— displeje, mincovniky, drzaky
letaki, poutace atd,

| NASTENNE |

poster ramy, svételné reklamy
a poutade, vigjky atd.

> OSTATNI |

— HOREKA POS, proma stanky,
sluneéniky, ohraniéeni ploch,
nafukovadla, okenni grafika,
dekorativnl a akéni obaly,
elekironicka a interaktivni
meadia, terminaly apod.

Obrdazek 2 Rozdeéleni P.O.P a P.O.S. prostredkii

1.3 Asociace POPAI CENTRAL EUROPE

Za ucelem budovani komunikac¢ni sit¢ mezi vyrobci a dodavateli v oblasti retail marketin-
gu vznikla v roce 2001 organizace POPALI pro stfedni a vychodni Evropu. Dnes tato mezi-
narodni sit’ sdruzuje vice nez 1700 ¢lenskych spolecnosti ze 45 zemi svéta. Zaroven posky-
tuje informacéni zazemi, odborné a vzd€lavaci akce, provadi prizkumy a buduje mezi jed-
notlivymi ¢leny vztahy v oblasti podlinkové marketingové komunikace [POPAI

CENTRAL EUROPE [online]. 1999].
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1.4 P.O.S. materialy

Volba materialu zavisi na nékolika podstatnych faktorech: nosnosti, zivotnosti, prostiedi,
umisténi, konstrukci, vysledné cené, ucelu, logistice, instalaci a recyklaci. Zakladnim fak-
torem je zZivotnost, ktera rozdéluje P.O.S. materialy na kratkodobé, sttednédobé a dlouho-

dobé.

* Kratkodobé materialy: pouzivaji se u kratkodobych kampani a patii mezi né ma-
terialy na bazi papiru, tenké polymerni félie, pé¢nové desky ad.)

24

technologii zpracovani kombinaci s kovovymi nosnymi prvky. Vyrobky jsou odol-
néjs$i vici mechanickym vliviim a jsou také trvanlivesi.

= Dlouhodobé materialy: v tomto ptipad¢ se jedna o interiérové zdzemi prodejen,
které ma sviij originalni vizudlni styl a pomahé dlouhodob¢ budovat znacku spolec-
nosti. Navrh a vyroba je promyslend do detailu a Casto se vyuziva draz$ich a kvalit-
néjsich materialt s dokonalym povrchem a odolnosti proti opotfebeni. Mezi Casto
pouzivané atypické materialy patii neoprén, kiize, kdmen, kovy a sklo se specific-
kou povrchovou tpravou, dievo apod. [BOCEK, JESENSKY, KROFIANOVA,
2009, s. 132].

V kazdé zemi jsou odlisné naroky na vysledny produkt, proto nelze s jistotou urcit, které
parametry jsou pro vyber materialu ty nejpodstatnéjsi. Neékteré zemé kladou daraz na logis-
tické néroky, jiné na funkcénost vyrobku nebo vysi ceny, coz se také odrdzi ve volbé mate-
ridlu. Zodpovédnost za celkovy navrh nese pfedevs§im designér, ktery zpracovava tvar a
estetiku povrchu. Tento celek pak plisobi na zakazniky také psychologicky na zakladé¢ dii-
ve vytvorenych obrazovych asociaci (napf. Cisté bilé plastové plochy se zaoblenymi rohy

jsou spojovany se znackou Apple).

Obrazek 3 Materialy: vinita lepenka, drevo, plast, kov, sklo



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 15

14.1

Materialy na bazi papiru

Papir je pfirodni material rostlinného pivodu znamy tisice let. Dnes existuje mnoho druht

papirt, které obsahuji doplitujici latky (plniva, pojiva, klizidla, ad.), aby ziskaly pozadova-

né vlastnosti podle zplisobu pouziti.

Tiskové papiry: b&zna gramaz se pohybuje od 100 do 170 g/m’, ale existuji také
papiry s gramazi do 350 g/m”. Vyzna&uji se pevnosti, hladkym povrchem a dobrou
propustnosti barev.

Lepenky a kartony pro skladacky: kartony a lepenky jsou vicevrstvé papiry o
riizné gramazi od 190 do 600 g/m®. Tento druh papiru je velmi pevny, tuhy, vhodny
k ohybani, tvarovani a kazda jeho strana ma odlisSn¢€ upraveny povrch. Hladsi strana
je upravena pro tisk. Druhd strana neni zuSlechténa a je uzpisobena ke kasirovani.
Kartony: jsou zvlast' silné papiry o gramazich nad 500 g/m2. Vys§i graméze na-
priklad nad 1000 g/m2 se $patné ohybaji a maji tendenci se lamat. Kartony nemusi
mit upraveny povrch pro tisk.

VInité lepenky: vznikaji slepenim dvou a vice vrstev hladkych a zvinénych papirt
s riznou vyskou viny. Vyrab¢ji se dvou az sedmivrstvé. Jejich slozeni se 1isi podle
pozadované kvality vysledného papiru. Gramaz vychozich papird pro vyrobu se
pohybuje od 100 do 400 g/m2. Vyhodou je nizkd hmotnost, pevnost a ohybatelnost.
Také se pouzivaji pro kasirovani a pro tisk.

Pénové hmoty na bazi papiru: jsou lehcené desky s hladkym povrchem uprave-
nym pro tisk. Jsou citlivé na vlhkost a miizou se zkroutit [BOCEK, JESENSKY,
KROFIANOVA, 2009, s. 140].

Kappa desky: jsou kombinaci plastového jadra s hladkym papirovym povrchem
vhodnym pro potisk. Jadro je necitlivé na vlhkost a jeho pevnost stabilizuje papiro-
vou vrstvu.

Papirova vostina: je vypliovy material s Sestibokou strukturou, ktery je pokryty z
obou stran papirovou vrstvou. Jeho vyhodou je lehkost, vysoka pevnost a nizk4 po-

fizovaci cena. [Melecky a.s. [online]. 2004]
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1.4.2 Drevo

Dievo je teply prirodni material s dlouholetou historii. Pro oblast podpory prodeje v misté
nakupu je optimalni nabytkaiské dievo (polotovary ve formé desek a profilii) a aglomero-
vané materidly s riznymi piimésemi. Z dfevin se pouziva nejcastéji dub, buk, borovice,
javor, bfiza. Zv1asté ptitazlivé jsou kombinace dieva a dalSich materiala jako je sklo a kov.
Soucésti opracovani dieva jsou také povrchové upravy s riznymi efekty, dale pak sitotisk

nebo UV digitélni tisk.

Mezi materialy z rostlého dfeva fadime desky z masivu, dyhy, poddysky, pieklizky, latov-
ky, sparovky, ad. Aglomerované materialy se vyrab¢ji z odpada dievni suroviny a fadime

zde masolit, sololit, hobru, akulit, bukas, heraklit.

1.4.3 Polymerni materialy

= Pénéné PVC (Polyvinylchlorid): je matny, ma jemnou vnitini strukturu a nizkou
hmotnost. Je vysoce odolny proti chemikaliim a UV zafeni. Mezi jeho vlastnosti
také patii vysoka razova houzevnatost, Spatna hotlavost, obrobitelnost konvencnimi
nastroji. Snadno se dé€li a je vhodny do exteriéru.

* Tvrzené PVC (Polyvinylchlorid): tento vinylovy polymer je vhodny spise do ex-
teriéru. Vysekavaji se z n¢j desky o tloustce Imm. Dale se snadno déli, ohyba za
studena, svatuje, potiskuje sitotiskem a ofsetem. Také ma vysokou razovou hou-
Zevnatost a je odolny viici povétrnostnim vlivim.

= PS, PSH, HIPS (Polystyren): vyrabi se v pé¢nové formé¢. Obrabi se konve¢nimi na-
stroji, lesti, potiskuje a barvi. Mlze byt v kontaktu potravinami a je vhodny spise
do exteriéru.

= PET (Polyethylentereftalat): je tuhy, tvrdy, leskly, prihledny, tvarovatelny, ohy-
batelny za tepla a odolny proti poskrabani. Dobie se barvi a potiskuje. Mlze byt v
pfimém kontaktu s potravinami. Desky se vysekavaji pouze do tloustky Imm
[BOCEK, JESENSKY, KROFIANOVA, 2009, s. 140].

* PMMA (Polymetylakrylat= Plexisklo): tento akrylovy polymer je dokonale
transparentni. Jeho povrch lze rizné upravovat na leskly, matny, barevny. Zaroven

je plexisklo odolné vici povétrnostnim podminkam a UV zafeni.
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= PP (Polypropylen): je v P.O.S. oblasti vyuzivany ve formé& dutinovych desek.
Desky o tloust’ce Smm Ize vysekavat do riznych tvarii a snadno se déli. Materidl je
odolny proti chemikaliim, mé& vysokou rdzovou houzevnatost a opracovava se kon-
vencnimi nastroji. Potisk se provadi sitotiskem.

= PC (Polykarbonat): ma vyborné mechanické vlastnosti, zejména razovou houzev-
natost a je odolny proti mechanickému posSkozeni. Propousti svétlo, je tepelny a
zvukovy izolant. Ohyba se za studena a snadno se déli. PouZiva se v interiérech
(naptiklad jako délici pricka).

= AL/PE/AL (Dibond): je sendvi¢ova deska vyplnéna polyetylénem a krycimi vrst-
vami s hlinikovych plechti o sile 0,3mm. Ma velmi nizkou hmotnost, vysokou sta-
bilitu, vybornou odolnost proti povétrnostnim vlivim a dokonale hladky povrch.
Snadno se ohyba a l1ze z ngj vyfrézovat kvalitni 3D reklamni objekty. Také je vhod-

ny pro tisk a kasirovani [BOCEK, JESENSKY, KROFIANOVA, 2009, s. 141]

144 Kovy

Kovové materidly slouzi hlavné jako konstrukéni prvky. Vychozimi polotovary jsou profi-
ly, spojovaci soucasti, desky atd. Mezi nejpouzivanéjsi druhy kovu patii zelezo, nerez ocel,
hlinik nebo dural. Kov je velice atraktivni a trvanlivy material. Jeho technologické vlast-
nosti, tvrdost, houzevnatost, dobra obrobitelnost, tvarovatelnost, odolnost proti vliviim
prostiedi, ho pfedurcuji pro dlouhodobéjsi vyuziti v interiérech a exteriérech. Vyrazné es-
tetické jsou kombinace s jinymi materidly (napf. se sklem) a povrchové upravy (pozinko-
vani, chromovani, atd.). V ramci reklamy je dulezit4 také moznost tiskové upravy povrchu
kovu UV digitalnim tiskem nebo sitotiskem. [BOCEK, JESENSKY, KROFIANOVA,
2009, s. 142]

1.4.5 Sklo

Sklo se pouziva vétSinou tabulové v riznych velikostech s aplikaci grafiky, barevné folie
nebo tisku (sitotisk, UV digitalni tisk). Mezi technologické vlastnosti skla patii: tvrdost,
kiehkost, odolnost proti opotiebeni, hladky a leskly povrch, prithlednost, moznost vedeni
svétla atd. Aktualnim trendem jsou LED diody aplikované piimo ve skle. Mohou naptiklad

svitit ve tvaru loga apod. [BOCEK, JESENSKY, KROFIANOVA, 2009, s. 16].
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1.5 Technologie tisku

Atraktivni vizudlni stranku také zajistuje kvalitni tisk, ktery je vyznamnou slozkou re-

klamni grafiky. V soucasnosti se vyuzivaji tyto technologie tisku:

= Digitalni tisk: je rychly a kvalitni a proto Casto nahrazuje ofsetovy tisk. Dale je
mozno tisknout materidly jiz od jednoho kusu. Digitalni tisk nelze tvarovat, ale
pouze ohybat.

= Sitotisk: tato tiskova technologie se vyuziva spiSe u materialu, kde se neda pouzit
jind tiskova technologie, protoze neni pfili§ vynosna. Je nahrazovan digitdlnim tis-
kem (u 50-100ks) a ofsetovym tiskem (nad 150ks).

= Ofsetovy tisk: jednd se o tisk z plochy, protozZe tisknouci a netisknouci mista jsou
na jedné plose. Motivy jsou ptenaSeny z tiskové desky na papir pomoci pryzového

= Tamponovy tisk: je urCeny na nerovny a zaktiveny podklad. Pfenasi barvu na ja-
kykoliv rozmér prosttednictvim gumového razitka.

= Flexotisk: je tiskova technika z vysky, kdy je tiskovy motiv vyvySen (reliéfni) a
ostatni plochy jsou vyleptany do hloubky. Pfi naneseni barvy a piisobenim tlaku na
tiskovou formu (Stocek) dochazi k preneseni tiskového vzoru na tiStény material
(papir, lepenka, plast, dievo).

* Gravirovani: ryti povrchii tvrdych materialt (kov, sklo, kdmen), ¢asto se pouziva
ve spojeni s jinymi technologiemi (zlacent).

= Termotransfer: nebo také nepiimy tisk, protoze tiskova hmota je nanesena na ci-
lovy material prostiednictvim pienosového média. Digitalni, ofsetovy tisk nebo si-
totisk je nejprve vytiStén na specidlni folii a hned poté je za piisobeni tlaku a tepla

aplikovan na finalni nosi¢. [BOCEK, JESENSKY, KROFIANOVA, 2009, s. 139]

1.6 Design P.O.S prostiedkii

Role designéra je v této oblasti stejnd jako kdekoliv jinde. V tomto ptipadé musi designér
ovladat konstruk¢éni principy a mit navic grafické schopnosti, protoze soucasti navrhu
P.O.S. prosttedki je ve vétSin€ ptripadi také reklamni grafika. K faktorim, které ovliviuji
designérskou Cinnost, patii: funk¢nost, originalita, cena, atraktivita a ¢as. Projekty vznika-
jici na tomto poli jsou vysledkem tymové prace zadavatele, designéra, vyrobce, marketin-
govych odbornikl a psychologa. P.O.S. design ma mnoho podob, které¢ se odviji od vizual-
ni podoby znacky, vyrobku nebo kampané. Cilem designu je také sladénost P.O.S. pro-

sttedk s ostatnimi ¢astmi reklamni kampané.
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1.7 Soucasné trendy v P.O.S. designu

Dnesni tendence v P.O.S. prostfedcich urcuje cely tym profesional v rdmci specializova-
nych agentur. Diiraz je kladen piedev§im na testovani P.O.S. prostiedkid. Na zaklad¢ po-
znatka této strategické spoluprace se neustale hledaji nova fesSeni v oblasti vyrobnich tech-
nologii, materidlech a psychologického plisobeni na trhu. K sou¢asnym modernim inova-
cim patii nové vizualni a digitalni komponenty, které se fadi spiSe mezi trvaleji plisobici
propagacni prostiedky (shop-in-shop systémy, interaktivni displeje, LCD, plazmové obra-
zovky a LED diody). Tyto novinky se tykaji spiSe digitalni komunikace, ktera je trendem
ve vSech oblastech soudobé spolecnosti. Dalsi vyvojové tendence mizeme specifikovat

v nasledujicich bodech:

» Sladénost designu s image znacky: design P.O.S. prostiedki se odviji od jednotné
tvare celé kampang.

* Soulad designu s propagovanym vyrobkem: P.O.S. stojany kopiruji tvar, barev-
nost a jiné vyrazové estetické prvky produktu, ktery prezentuji. Vychazeji z Corpo-
rate identity znacky, reaguji tvarem na logo apod. Tento soulad odliSuje vyrobek od
ostatnich.

* Globalizace: vytvafeni firemnich siti silnych znacek vyZaduje podporu kvalitniho
designu. Pozorovat mizeme jednotny vizualni styl u vétSich znacek, které maji po-
bocky po celém svété a jsou pro zakazniky vSech kultur snadno identifikovatelné.

* Environmentalni pristup: neboli ekologicky pfistup pfi realizaci celého navrhu
(pt1 energetické narocnosti vyroby a recyklaci vyrobku). Tento trend je dnes uz ne-
zbytnosti a nemél by byt pouze proklamovanym heslem v ramci reklamy [BOCEK,
JESENSKY, KROFIANOVA, 2009, s. 164- 165].

= Psychologie: zejména v oblasti reklamy a trhu je vyznamny obor a v tomto sméru
hleda vhodnou komunikaci se zakazniky pies smyslové plisobeni, asociacni zékony

a predstavivost.
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2 VYSTAVY A VELETRHY

Vystavnictvi je zplsob prezentace vysledné prace v mnoha oborech. Vysledkem promys-
lené organizace jsou kazdoro¢né poradany vystavy a veletrhy riznych zaméfeni, které
nejen prezentuji, ale také obohacuji spole¢nost o nové poznatky. Zajistuji dynamickou
komunikaci mezi jednotlivymi subjekty (vystavovateli a ndvstévniky). Hlavni vyznam této
efektivni komunikace se zaklad4d predev$im v jejim piisobeni na vsechny lidské smysly

najednou a to v pomérné kratkém casovém useku.

2.1 Historie vystavni ¢innosti

Historicka linie vystavni Cinnosti za¢ind v okamziku, kdy c¢lovék vyprodukoval vétsi
mnozstvi surovin, které pak nabizel na trziStich vyznamnych ohnisek obchodu. V minulosti
se jednalo o kiizovatky obchodnich cest a namésti, kde se lidé shromazd’ovali. V této dobé
neexistovala v podstaté zddnd rozsdhlejsi komunikace, proto se vyznamné trhy konaly na-
ptiklad v dob¢ cirkevnich svatki. Jednalo se o ndhodné komer¢ni akce bez ptfedem pfipra-
vené organizace, kde $lo v prvni fadé o vyménu zbozi a zajisténi potieb obyvatelstva.
S rostouci urbanizaci, kdy vznikaly nové centra- mésta, vznikem penézni mény a se social-
ni strukturalizaci spolecnosti byly zaznamenany pravidelné trhy, které mély vymezené
presné datum i misto konani. Casto se konaly pfi pfileZitosti cirkevnich svatkd, aby se jich
ucastnilo co nejvice obyvatel. S touto organizaci vznika také konkurenéni prostiedi na trhu
a objevuji se prvni vizudlni odliSnosti vyrobkl a znacky ve form¢ inicial a jednoduchych

symbolil. Dorozumivacim prostfedkem byl v této dobé pouze matetsky jazyk.

Vyznamny prvek ve vyvoji zaznamenal vynélez knihtisku v roce 1444, za kterym stoji
tiskai' Johannes Gensfleisch, zvany Gutenberg. [PAVLU, 2009 s. 19] S tiskem vzniké lo-
gicky nova forma komunikace, lepsi informovanost a organizace. Novymi formami komu-

nikace jsou zpravodajstvi, korespondence a inzerce.

O par staleti pozdgji vSak piinasi velky zlom primyslova revoluce, kdy je manufakturni
vyroba nahrazena tovarni sériovou vyrobou. Zvysuje se produkce, kterd nutné potiebuje

nov¢ spotiebitele. Tento dynamicky koloto¢ zajist'uje dobra prezentace vyrobk.
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2.1.1 Generace veletrhu

Historii vystavni komunikace mizeme rozd¢lit do ctyt obdobi. Tato obdobi jsou definova-
na jako veletrzni generace a kazda etapa ma své specifické formy komunikace dané vzdé-

lanim, vyrobnim vyvojem a jinymi podmitiujicimi faktory [PAVLU, 2009, s. 29].

Prvni generace: charakteristické je primitivni predvadéni zbozi bez ptedchozi organizace.
Mistem komunikace jsou lokalni trhy, kde dochédzi pouze ke sméné zbozi. Je zde zatim
absence kreativity a vysledkem je nizka ucinnost, kterou limituji omezené ¢asoprostoroveé

podminky. Chronologicky se pohybujeme zhruba od 12. az do 16. stoleti.

Druha generace: v obdobi 17. stoleti dochazi k rozvoji spolecnosti a védy, kterd pfinasi
vznik manufakturni vyroby a dalsi délbu prace. V trznim hospodaistvi dochéazi k rozd€leni
vyrobki na jednotliva odvétvi (latky, potraviny, sklo atd.) a k nové formé prezentace vzor-
ka zbozi ptedevsim pro velkoobchodniky. Buduji se nové centra (aredly a vystavni zatize-

ni) ur¢ené vyhradné pro veletrzni ¢innost.

Treti generace: je obdobim prvnich vystav a veletrht s doprovodnym programem a dal-
Sich komunikaénich aktivit (kongres, konference, védecka piednaSka, sympozium).
V ramci dynamického vyvoje vyroby v 19. stoleti se zvySuje mnoZzstvi prezentovanych
vyrobki a informace o produktech se §iii dale po svéte (v souvislosti se vznikem svétovych

vystav).

Ctvrta generace: je datovana zhruba od 60. let 20. stoleti, kdy je vyrazny védeckotechnic-
ky pokrok. Obsah prezentace je zastoupen formou moderni reprodukce na fotografiich,
videozédznamech, internetu a dalSich médiich, kterych spole¢né s vyvojem ptibyva. Roz-
meérné realné exponaty se objevuji tedy minimalné a mohou byt nahrazovany mensimi mo-

dely nebo prostiedky virtualni reality [PAVLU, 2009, s. 29- 34, s. 53].

2.1.2 Historické mezniky ¢eského vystavnictvi

Udalosti v oblasti vystavnictvi probéhlo v minulosti velké mnozstvi, ale ne vSechny byly
vyznamné v ramci historického vyvoje, proto uvadim jen nékolik ptelomovych dat, ktera

meéla vliv na ptiznivou budoucnost ¢eského vystavnictvi.
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1234 - mésto Brno ziskéva pravo na konani svatodusného trhu

1291 - mésto Brno kazdorocné kona svatohavelske trhy, které stejn¢ jako svatodusni trhy

zatim predstavuji primitivni vystavovani zboZi v rdmci 1. generace veletrhi.

1754 30. a 31. srpen - konani Velkého trhu tovarii kralovstvi ceského pti ptilezitosti na-
v§tévy Marie Terezie. Vystava piedstavila vyrobky ze sklafského, textilniho, Zelezarského
a papirenského oboru. Jednalo se o pfelomovou prezentaci vzorkového zbozi, na kterou

navazaly budouci vzorkové vystavy probihajici pfevazné v Praze.

1791 - Producten und Fabricen Cabinet byla obdobnd vystava uspofadana v prazském

Klementinu pfi prilezitosti korunovace Leopolda II.

1891 — u pfilezitosti VSeobecné zemské jubilejni vystavy bylo vybudovano slavné prazské

Vystavisté, které bylo ohniskem kulturniho spolecenského Zivota obyvatel hlavniho mésta.

Obrdazek 4 Veletrzni paldac a plan Vseobecné zemské

Jjubilejni vystavy

1924- byl dostavén Veletrzni palac v Praze, ktery se stal symbolem moderni evropské kon-
struktivistické architektury. Jeho unikétni prostory slouzily k potddani vzorkovych vystav

nejcastéji spottebniho zbozi az do roku 1951.

1928- byl vyznamnym rokem v déjindch Ceského vystavnictvi. Pti ptilezitosti oslav zalo-
zeni republiky byl poprvé otevien novy vystavni aredal v Brné a zarovei byla zahdjena Vy-
stava soudobé kultury, kterd zaznamenala vyrazny zajem navstévnikda.

Spousta dalSich vystav se také setkala s ispéchem u $iroké i odborné vetejnosti a mnoho

z nich se kona kazdoro¢né dodnes. [FORET, 2002, s. 18-22]
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2.2 Charakteristika a rozdéleni vystav a veletrhii

Vystavnictvi je organizovand ¢innost mnoha specifickych odvétvi a jeji hlavni funkci je
primarn¢ uspeésna prezentace vysledkl prace prostfednictvim mnoha komunikacnich pro-
sttedki. Formy sdé€leni jsou ¢im dal tim vic progresivnéjsi. Vystavni instalace jsou pro-
mysleny do detailu, vyuzivaji prostor, svétlo, zvuk a expozice dokaze plsobit na vSechny
lidské smysly najednou. Veletrhy jsou jednou ze soucésti marketingovych komunikaci, ale
nelze je s presnosti zafadit v rdmci komunikaéniho mixu, protoze spojuji hned nékolik na-
strojii komunikace. Tyto organizované akce zahrnuji reklamu, public relations, osobni pro-
dej a podporu prodeje. Z téchto zminénych aspektii mizeme logicky usoudit, Ze jejich
efektivita je zaru¢ena. Zéakladni rozliSeni téchto akci spociva ve specializaci, v geografic-

kém dosahu a v obchodnim charakteru [FORET, 2002, s. 22].

Pfesné vymezeni pojmu vystavy a veletrhy neni nikde specifikovano. Veletrhy jsou cha-
rakteristické svym ekonomickym zamétenim a pfedstavuji redlné produkty. Vystavy vice
propaguji myslenky a zdméry rliznych subjektid spolecenského Zivota, existuji vSak takeé
vystavy ekonomicky zamétené, proto neni snadné tyto pojmy jednoznacné klasifikovat.
Vétsina publikaci uvadi ¢lenéni dle zkuSenosti autort. Urcité rozd€leni ndm usnadiiuje ve

velkém mnozstvi akei orientaci [FORET, 2002, s. 22].

2.2.1 Clenéni podle ekonomického zaméieni

Nekomeréni akce- expozice v oblasti uméni, sbératelstvi, informativni akce a putovni
vystavy. Tyto akce jsou dlouhodobé a organizaci zajistuji vétSinou statni instituce, spole-

¢enské hnuti apod.

Komerc¢ni akce- prezentace produkttl, sluzeb a poznatki firem, navazovani kontaktt, uza-
virani kontraktli v kratkém casovém tseku (pfiblizn¢ 1-10 dnti). Jedna se o obchodni akce,
které zaroven posiluji image firem. Komercni veletrhy a vystavy miizeme déle delit dle

zpusobu prodeje.

Prodejni vystavy- v tomto piipadé se jedna o vystavy, kde se prodavaji produkty, jejichz
cena neni vysoka a platba probihd v hotovosti pfimo na misté. Z geografického hlediska
jde o lokalni vystavy rizného zaméfeni uréené pro Sirokou vefejnost. Prikladem jsou Va-

nocni trhy.
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Kontraktaéni veletrhy- jsou rozsahlejsi akce prevazné odborného zaméteni, kterych se
ucastni firmy a pfevazné odborna vetejnost. Pti téchto ptilezitostech firmy uzaviraji kon-
trakty pohybujici se ve stotisicovych a miliénovych hodnotach. Smyslem je také rozvoj
daného odvétvi, kterému je veletrh vénovan. Piikladem je Autosalon v Brn¢, Stavebni ve-

letrhy spousta dalsich odbornych akci.

Kombinované akce- maji vymezeny prostor pro kontraktacni ¢ast, kde se uzaviraji smlou-

vy a také prodejni ¢ast, kde se prodavaji napiiklad doplitky. [FORET, 2002, s. 23-24]

2.2.2 Specifické vystavni akce

Globalni trzni viidce- patii mezi vyjimecné vystavni akce. Charakteristické je celosvétoveé

zastoupeni, jez nema v bézném veletrznim pramyslu obdoby.

Virtualni veletrhy- vznikly jako reakce na internetovou komunikaci. V soucasnosti se
zatim masov¢ neprosadily i pies vSechny vyhody, které nabizi (cenova dostupnost, prezen-
tace produktd po cely rok, zastoupeni mnoha obord na jednom misté, dostupnost pro na-
vStévniky, virtudlni interaktivita a zpétna vazba ze strany navstévnikti formou on-line dis-
kuzi apod.) Jako pfiklad uvadim virtudlni veletrh pracovnich pfilezitosti, ktery probihal
v roce 2011 jiz podruhé na adrese: www.dnyprace.cz. V tomto pifipadé je on-line prezenta-
ce velmi vyhodna pro vSechny strany, protoze Setfi ndklady a neni zde nutnd prezentace
vyrobkil. Jednotlivé spolecnosti uvadeji ve svém virtudlnim stanku profil spole¢nosti, fi-
remni videa a jiné prezentace, odkazy na vlastni webové stranky, webinafe apod. Velkou

vyhodou je neomezena dostupnost pro Sirokou vetejnost.

2.2.3 Oborové ¢lenéni veletrhu

VSeobecny veletrh- je primarné urceny Siroké vefejnosti a ¢asto probiha periodicky ob-
vykle kazdy rok. Pfikladem jsou Vanocni a Velikono¢ni trhy.

Viceoborovy veletrh- zastupuje projekty nékolika firem a probiha v jednom arealu. Kona
se vétsinou jednou za rok ve stejném meésici. Navstévniky jsou z vétsi ¢asti odborni zastup-
ci firem, ale je zde také urcité procento Siroké vetrejnosti. Pfikladem jsou stavebni veletrhy.

Jednooborovy veletrh- je specializovana akce v ramci jednoho odvétvi a obvykle probiha

jednou za dva roky. Ptikladem je Motocykl v Praze. [FORET, 2002, s. 25]
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2.2.4 Clenéni podle geografického dosahu

1. 2. 3. 4. 5. 6.
obalni ezinarodni ontinentalni arodni a egionalni okalni

Druh veletrhu | = Giopalni | Mezindrodni | Kontinentilni |  Narodni Regionlni Lokilni

trzni vidce nadregionalni
1. VSeobecny Primérny Pramérny
veletrh dosah dosah
. , ¢ ¢ Primérny Primérny

2. Viceoborovy Velky dosah Velky dosah dosah dosah

3. Odborny Maximalni Maximalni Maximalni Maximalni Primérny

: orny dosah dosah dosah dosah dosah

4. Vystava pro Primérny .

spotiebitele dosah Wiglhe ol

Tabulka 1 Clenéni podle geografického dosahu [BURES, 1999, s. 5]

2.3 Hlavni organizace v oboru vystavnictvi

Vystavni ¢innost je dnes specializovany obor, ktery se neustale dynamicky formuje a zahr-
nuje celou Skalu odbornych profesi, proto je potieba zajistit jednotny systém pro vSechny
vystavovatele. V soucasnosti existuje hned nékolik organizaci, které vytvareji strategickou
sit’ spolecnosti v oboru vystavnictvi a zajiStuji vzajemnou spolupraci také na mezinarodni

urovni. NiZe je uvedeny ptehled pfednich ¢eskych a svétovych asociaci.
Spolecenstvo organizatori veletrznich a vystavnich akei Ceské Republiky- SOVA CR

Nérodni organizace vznikla dne 13. Prosince 2001 sloucenim dvou subjektii, ptisobicich
v ramci Ceské a Slovenské Republiky. Ceské veletrzni a vystavni spoleéenstvo (PVVS) se
spojilo se sdruzenim organizatori vystavnich akci CR a SR (SOVA) a vznikla souéasna
SOVA CR. Hlavni naplni organizace je zajisténi spravy ¢eského veletrzniho primyslu a
sdruzovani pofadatell vystavnich akci (veletrzni areély a firmy) [BURES, 1999, s. 3]
Amasia Expo

Agentura Amasia Expo s.r.o. se specializuje na vyzkum efektivnosti veletrhli a vystav.
Vysledky prizkumt piindseji datové prehledy situace veletrzni ¢innosti, vyvojové tenden-
ce a trendy. Audit téchto dat zahrnuje pocet vystavovatell, pocet navstévnikii, objem pro-

najatych vystavnich ploch, podil tuzemské a zahraniéni G&asti atd. [PAVLU, 2009, s. 63]
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Global Association of Exhibition Industry- UFI

Globalni asociace vznikla v roce 1925 v Mildn¢€ pod piivodnim nazvem Mezinarodni svaz
veletrhd. Teprve v roce 2003 doslo ke zméné& nazvu na Globalni asociaci veletrzniho pra-
myslu, jejiz soucastné sidlo je v Pafizi. Spolecnost kooperuje na mezinarodni bazi. Spojuje
organizatory, veletrzni arealy, majoritni veletrzni asociace a partnery veletrzniho primyslu.

[FORET, 2002, s. 33]
Bureau International des Expositions- BIE

V Ceském piekladu se jedna o Mezinarodni Ufad pro vystavy, ktery byl zalozen v roce
1928 v Patizi. Ceskoslovensko ziskalo ¢lenstvi v BIE v roce 1932. Organizace se speciali-
zuje na univerzalni nekomerc¢ni vystavy (napt. EXPO 58 Brusel) a na nekomer¢ni speciali-
zované vystavy (Vancouver 1986) [VYSEKALOVA, 2004, s. 33]. Historicky se prvni své-
tova vystava konala v roce 1851 v Londyné ve Velké Britanii, kterd méla v té dobé vedou-
ci postaveni v priimyslové produkci. Od této doby se konaji EXPO vystavy po celém svéte

a prispivaji k rozvoji vSech ¢lenskych zemi.
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II. PRAKTICKA CAST
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3 VYROBA P.0.S. PROSTREDKU Z VLNITE LEPENKY

Predchozi ¢éast byla vénovana vSeobecné teorii v oblasti P.O.S materidlti a vystavnické
¢innosti. Zahrnovala zékladni definice, rozdéleni, stru¢nou historii pro lepsi orientaci a
pochopeni hlavni myslenky celého projektu. Praktickd ¢ast se zaméiuje na vyrobu P.O.S
prostfedkll z vInité lepenky, kterd je jedineCnym ekologickym a levnym materiadlem oproti
plastim, koviim aj. materidlim. Technologie vyroby popisuje vyrobni proces zvliiovani
lepenek a dale postup, kdy je tato lepenka pouzita jako vychozi material pro vyrobu P.O.S.
materidli. Nize uvedena technologie je pouzivana spolecnosti Model Obaly a.s., ktera se
specializuje na obaly z riznych druht lepenek. Zavér praktické ¢asti doplituje kli€ové ana-

lyza lepenkovych P.O.S. materidlli, které 1ze aplikovat do veletrzniho prostiedi.

3.1 Spoluprace se spolecnosti Model Obaly a.s.

Projekt P.O.S. systém pro veletrzni ucely vznikl ve spolupraci se spole¢nosti Model Obaly
a.s., ktera sidli v Opavé v Ceské Republice. Spole¢nost v tomto ptipadé zajistila technické
zdzemi, vyrobu prostorového modelu a odborné informace v oblasti vyroby obalovych

materialu.

Model Obaly a.s. je soucasti skupiny Model, ktera piisobi v Evropském méftitku a jeji pri-
marni zaméfeni je na vyrobu vinité lepenky, obaltl z vinité lepenky, hladkych skladacek a
balici ¢innost. V ramci stfedni Evropy se jedna o jednoho z nejvétsich dodavatelt papiro-
vych oball. V soucasnosti opavskd pobocka Model Obaly a.s. rozviji v oblasti podpory
prodeje také specializaci na vystavni obaly (P.O.S. a P.O.P. materidly), které jsou ¢im dal
tim vice zadany na ¢eském trhu. Velkou vyhodou téchto materialt je hned n¢kolik praktic-
kych funkei. Chrani vyrobky pfi transportu a zaroven je pak prezentuji pfimo v misté pro-
deje, kde se z nich stavaji propagacni stojany. Jejich Zivotnost neni sice dlouhd, ale v rdmci
Casté aktualizace reklamy jsou idedlnim produktem v oblasti podpory prodeje. Stale Castéji
nahrazuji stojany z plastu v t€chto oblastech: potravinafstvi, drogerie, elektronika, moda,

veletrhy, atd.
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3.2 Vinita lepenka

Vlnita lepenka je obalovy material, oblibeny piedev§im pro své fyzikalni a ekologické
vlastnosti. Metoda vyroby je patentovana jiz od roku 1856 ve Velké Britanii [MODEL
OBALY a.s.], pozdé&ji jsou udélovany patenty také v USA, kde vznikaji dal$i druhy tohoto
materidlu. Prvotnim zamérem této metody bylo zvysit pevnost a tuhost u klasickych plnych
lepenek a rozsifit tak jejich vyuziti. Vyrazny nartst vyroby je datovan do posledni ¢tvrtiny
19. stoleti, kdy je vlnita lepenka vyuzivana jako obalovy a fixacni material. Tato prvotni
funkce se méni az v 80. letech 20. stoleti, kdy se na trhu objevuji prvni vystavni displeje a
reklamni obaly, které v sobé kombinuji vice funkci najednou (piepravni, ochrannou a pro-
pagaéni) [MACHAN, 1999, s. 95-96]. Koncem stoleti je material odhalovan a zvinéna ast
plni také dekora¢ni funkci. Pouzivaji se vice dvouvrstvé lepenky s jemnou az velmi jem-
nou vinou. Odhalena vlna je originalni esteticky prvek, ktery ptisobi Cisté, esteticky a eko-

logicky 1 bez potisku.

Charakteristickym rysem vlnité lepenky je vrstveni materidlu, kdy zakladni zvinénd papi-
rova vrstva je fixovana mezi dvéma vrstvami papiru nebo lepenky. Dnes existuje vinita
lepenka v rtiznych tloustkach a provedenich, ale stalymi plusovymi hodnotami jsou: nizsi
objemova hmotnost, nizsi spotfeba materidlu, velmi dobré obalové funkéni vlastnosti (pev-
nost ve vzpéru, pevnost v tlaku na hranu, tlumici vlastnosti, pruznost, stabilita), stejnomér-

na tloust’ka, rovnost plochy (diilezité pro strojni vyrobu) a 100% recyklovatelnost.

P.O.S materialy fadime z hlediska kartonaznich konstrukci mezi vystavni propagacni obaly
a displeje. Z hlediska pozadavkl na vyrobu se pfevazné jedna o malé série, proto se bézné
vyuziva rucéni vyroba. Ve vyrobnim procesu nejsou stejnd omezeni jako u velkych sérii,
nabizeji se kreativnéj$i feSeni, kombinace s jinymi materialy a ve vysledku jsou vyrobky
pro svij ucel potad levnéj$i nez vyrobky zplastu, skla, kovu a jinych materialt.
V nasledujici tabulce jsou srovnavany materidly, které jsou pouzivané k vyrobé obalovych

materialq.
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Vlastnosti Kartén Sklo Kov Plast
Lehkost ° X X °
Dopliiovani do regali ° X X X
Manipulace ° X X °
Ostrost hran X ° ° °
Odolnost proti lomu ° X ° °
Ochrana obsahu ° X ° X
Vyuziti mista ° X X °
Prezentace vyrobku ° ° X x
Pocit Cistoty ° ) ° X
Puvab kvality (dojem) ° ° X x
Atraktivnost ° ) X X
Skenovatelnost ° ° ° X

Tabulka 2 Srovnani materialii pouzivanych pro vyrobu obalu

[MODEL OBALY a.s.]

3.2.1 Typy vinitych lepenek

Vlnitou lepenku miiZzeme clenit dle né¢kolika parametrii (podle struktury, tvaru vlny, roz-
méru viny nebo podle materidlli pouZzitych pro jeji vyrobu). Tyto parametry urcuji vlast-

nosti lepenky, celkovou hmotnost a tloustku [MACHAN, 1999, s. 105].

Vinita vrstva lepenky se vyrabi podle danych geometrickych rozmért. Geometrie viny
(Obrazek 5) je charakterizovana matematickymi veli¢inami (R= roztecnd vzdélenost vlin,
v= vyska vlny, r;= polomér vrchni viny, r,= polomér spodni viny, o= uhel, ktery sviraji
boénice viny) [MACHAN, 1999, s. 106]. Podle téchto parametri rozlisujeme jednotlivé

typy vinitych lepenek, které maji odliSnou strukturu a specifické ¢islovani.

[ e Ry

Obrazek 5 Geometrie viny
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Struktura jednotlivych druhii lepenek

Dvouvrstva JAVAVAVAVAVAVAVAN
Trivrstva, vlna C FAVAVAVAVAVAVAVAN
Trivrstva, vlna B AVAVAVAVAVAVAVAVAVAVAVAVAVAVA

Trivrstva, vlna E

Sedmivrstva, rizné kombinace vin S S

ININSNININSNSN

Tabulka 3 Struktura jednotlivych druhu lepenek [MODEL OBALY a.s.]

Profily jednotlivych druhii vinitych lepenek

Druh viny
Rozpéti vin Vyska vin
Zkratka Nazev
A hruba 8,0-9,5 4,0-4,8
C stiedni 6,8-7,9 3,2-3,9
B jemna 2,2-6,5 2,2-3,0
E mikrovina 3,0-3,5 1,0-1,8

Tabulka 4 Profily vinitych lepenek [MODEL OBALY a.s.]

Uvedené typy vlnitych lepenek se déle 1i8i svou povrchovou upravou, tzn. barvou a kvali-
tou kryci vrstvy. Existuji 3 varianty barevnych kombinaci krycich vrstev (hnéda/hnéda,
bila/ hnéda, bila/ bila).
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3.2.2 Typy vlaken

Diilezitou roli v technologii hraje také ptivod vldken papiru, kterd urcuji fyzikalni vlastnos-
ti papiru a vyslednou cenu vyrobku. Zakladnim organickym materidlem jsou papiry na bazi
primarnich nebo sekundarnich vlaken. Primarni vladkna obsahuji celulézu a 35% starého
papiru. Sekundarni vlakna obsahuji pouze rizné druhy starého papiru a pouzivaji se
zejména tam, kde neni kladen diiraz na vizualni stranku (napf. u krabic uréenych pro trans-

port a ochranu zbozi) [MODEL OBALY a.s.].

3.2.3 Druhy papiri pro vyrobu vinitych lepenek

Nasledujici rozdé€leni specifikuje papiry pro vyrobu vnitini zvinéné vrstvy vinité lepenky a
kryci papiry. Tloustku papiru urcuje plosnd hmotnost a kvalita zpracovani. U surového

papiru vlnité lepenky se gramaZ pohybuje mezi 100 az 440 g/m* [MODEL OBALY as.].

= Papiry pro vyrobu vin:

Fluting: je nebéleny polo-bunicity Skrobovy papir z listnatého dieva. Polo-bunicita
¢ast obsahuje navic lignit a celuldzu, coz jsou latky, které funguji jako vyztuha, aby se
zvInéna vrstva nedeformovala. U tohoto papiru €ini podil primarnich vldken 80%. Pou-

ziva se pii vyrob¢ vétSiny vinitych lepenek.

Wellenstoff: je material, ktery obsahuje z vétsi casti tfidény stary papir. Trendem sou-

Casnosti je také zusSlechtény Wellenstoff, ktery je kvalitn€jsi a cenové dostupny.

Sedak: je nejméné kvalitni materil, proto je pouzivan pro vyrobu méné naroénych vl-
nitych lepenek. Je to nebéleny polobunicity papir z listnatého dfeva s 65% obsahem

primarnich vlaken.
* Kryci papiry:

Kraftliner: je sulfatovy bunicity papir s bélenou kryci vrstvou. Obsahuje 80% sulfato-

vé buni¢iny a 20% sbérového papiru. Je to nejkvalitnéjsi kryci papir.

Testliner: je to vicevrstvy materidl, ktery se pouziva pievazné pro vyrobu dvouvrst-
vych papirti s rozdilnych vlaknitych materiald. Ma hnédo Sedou barvu a dobré pev-

nostni vlastnosti.

Sedak: jak uz bylo zminéno vysSe, jedna se o méné kvalitni papir, proto je vyuZzivan ja-

ko kryci vnitini vrstva u vicevrstvych lepenek. [MODEL OBALY a.s.].
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3.2.4 Skroby a trhaci paska

Jednotlivé Casti vInité lepenky se po zvinéni vnitini vrstvy lepi ke krycim ¢astem za pomo-
ci modifikovaného Skrobu. Jiné lepeni, které vyzaduje naptiklad pevnost za mokra, je pro-
vadéno specialné upravenymi lepidly. Dalsi pouziti lepeni je v oblasti, kde potiebujeme
¢ast obalu rovnomérné odtrhnout. V tomto piipadé se do materialu strojoveé nanasi plastové
trhaci pasky (Obrazek 6), které¢ jsou zjedné strany opatfeny lepicim filmem [MODEL
OBALY a.s.].

Obrazek 6 Plastova trhaci paska

v materialu

3.2.5 Vyroba vinité lepenky

Vyroba vinité lepenky ma nékolik specifickych fazi, mezi které patii procesy: zvlnovani,
nanaseni Skrobovitého lepidla, prilepeni kryci vrstvy, kasirovani dal$ich vrstev, vysuSova-
ni, podélné a piicné fezani, ukladani a stohovani [MODEL OBALY a.s.]. Existuje vice
typl strojl, které jsou konstruovany podle typu vinité lepenky. Kazdy takovy stroj ma
trosku odli$ny vyrobni proces. Nejvice se pouzivaji kombinované stroje, které provadi vice
operaci najednou a jsou sestaveny z nékolika ¢asti, které se specificky programuji podle
toho, jakou lepenku zrovna vyrab¢ji (dvouvrstvou, tiivrstvou, pétivrstvou nebo sedmivrst-
vou). Tyto stroje obsahuji modulovy systém s vyménitelnymi zvliiovacimi valci pro riizny
typ vin. Vychozim materidlem je role lepenky o délce do 10km, Sifce do 2500mm (nékdy 1
2600mm) a finalnimi polotovary kombinovanych strojti jsou podéln€ ryhované pfifezy na

klopové krabice nebo lepenkové archy [MACHAN, 1999, s. 120].

Nasledujici obrazek zobrazuje schéma technologickych postupii kombinovaného stroje pro
vyrobu tiivrstvé a petivrstvé lepenky. Je zde dobie vidét ndvaznost jednotlivych tsekil vy-

robnich procest, které se ¢iselné odkazuji na ¢asti stroje.
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Obrazek 7 Schéma kombinovaného stroje na vyrobu tri a

petivrstvé vinité lepenky
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Proces tvoreni vin

Zékladnim principem vyroby vin je zvliiovani vnitini vrstvy papiru pomoci dvou vyhtiva-
nych podélné drazkovanych valcl (Obrazek 8). ZvIinéna vrstva je nasledné pfilepena Skro-
bovym lepidlem, které se nanési na vrcholky jednotlivych vin, k jedné nebo vice krycim

vrstvam.

Obrazek 8 Proces zvinovani

KasSirovani a lepeni

Tento technologicky krok se provadi u dvouvrstvych lepenek a navazuje na proces zvlio-
vani, jakmile je kryci vrstva pevné spojena se vSemi vrcholky vin. Dale néasleduje pfilepeni
druhé kryci vrstvy a takto mohou vznikat dals$i vrstvy vinité lepenky. Ptilepené casti je
nutno vysusit na vysuSovacim stole, kde také dochazi ke zgelovaténi skrobového lepidla a

zpevnéni vSech ptilepenych spoji [MODEL OBALY a.s.].

pritlacny valec

nanaseci valec susici stal

pritlacny valec

nanaSeci valec

Obrazek 9 Vyroba pétivrstvé lepenky
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Podélné a pri¢né rezani, rylovani

PodéIn¢é a pricné fezani vinité lepenky nastavéa ihned po vysuSovani. Podélna fezacka ma
dvé funkce. Rozdéleni pasu vlnité lepenky je ur€eno podle nastaveni §ite rotujicich talifo-
vitych nozl a rylovacich néstroji. Timto zplsoben je material rozdélen podélnymi fezy a
rylovanim (poruseni struktury materidlu v misté ohybu). Pfi¢na fezacka rozd¢€luje pas vini-
té lepenky v pficném sméru, kolmo ke sméru zvlnovaciho stroje. Posledni fazi vyrobniho

procesu je automatické stohovani [MODEL OBALY a.s]

e

Obrazek 10 Podélné rezani a rylovani

3.3 Pozadavky na vyrobu P.O.S.

Kvalitni P.O.S. produkt z vInité lepenky je vysledkem piedevsim dvou hlavnich disciplin.
V prvni fad¢ jde o funkéni konstrukei vyrobku, kterd se odviji od celé fady kritérii, jakymi
jsou napitiklad praktické, technické, estetické, ekonomické, ekologické a dalsi aspekty. Po
konstrukei nasleduje stranka vice estetického zaméteni. Grafické zpracovani navrhu fesi
vizualni podobu kazd¢ viditelné plochy vyrobku v celkovém prostorovém provedeni. Tyto
technicko-kreativni obory zajist'uji, aby findlni vyrobek nebyl pouze obycejnou krabici, ale
aby splnil svlij propagacni nebo prodejni ucel. P.O.S. design je uzce propojen
s marketingem, proto vyZzaduje tento obor specialisty se znalosti zdkladnich marketingo-
vych problému. P.O.S. vyrobky jsou Casto navazujici soucasti dalSich prostiedki marke-
tingov¢ strategie v oblasti podpory prodeje. Kromé samotného navrhu je tieba vzit v ivahu

instalaci v nejvhodnéj$im ¢ase a prostoru, aby P.O.S prostfedek splnil svoje poslani.
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3.3.1 Navrh konstrukce

Cilem konstruktéra je navrhnout kreativni prostorovy vyrobek na predem uréeny produkt.

Zaroven je nutné dodrzet nasledujici vyrobni pozadavky:

= Velikost celého nebo ¢asti vyseku musi odpovidat maximalni velikosti fezaci plo-

chy velkoformatového fezaciho plotteru (2 m?).

=  Volba vhodného materialu se odviji od pevnostnich pozadavk, narokt na kvalitu a

druh tisku, druh konstrukce a vysi ceny.

» Navrhnout jednoduchy systém sklddani konstrukce, uréeni rylovacich, feznych a

vysekévacich linii.

= Urcit pocet kust jednotlivych ¢asti vyrobku a jejich spojovani riznymi formami
(papirové zamky, plastové Cepy, lepeni lepici zaloZzkou nebo paskou, suchy zip,

svorkové spojeni ad.)
» Skladovatelnost a manipulace v logistice a v miste, kde je vyrobek instalovan.

Pti navrhovani vyuziva konstruktér software ArtiosCAD pro konstrukéni navrhy obalt.
K dispozici mé také interni databézi (navrhy v ramci skupiny Model Group) a katalog kon-
strukci evropské organizace FEFCO (organizace vyrobcu vlnitych lepenek se sidlem v

Paiizi) [MODEL OBALY a.s.].

Koncepéni navrh je vyfezan na mensim fezacim plotteru (jeho velikost je 1,6m?) v méFitku
podle velikosti konstrukce. Tyto zkuSebni vzorky jsou urceny pro zdkazniky a umoziuji
konstruktérovy doladit nedostatky v navrhu. Rezaci plotter ma vyménitelnou hlavu, proto
mohou byt vzorky také potistény. Vysledny navrh je pak vyfezan na velkoformatovém

plotteru, ktery je umistén v tiskovém digitalnim centru.

Obrazek 11 Rezaci plotter, Fezaci hlava, tiskova hlava
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3.3.2 Grafika a velkoformatovy digitalni tisk

Vyiezany a potistény vyrobek z lepenky je pfitazlivy Casto svym néapaditym grafickym
navrhem, ktery je podminén kvalitnim tiskem. Hlavnim ukolem grafického designéra je
aplikovat grafiku do vykresu vytvorené¢ho konstruktérem v systému CAD/CAM, ktery
slouzi jako Sablona. Soucasti navrhu je vybér pfislusné barevnosti, pisma, obrazkt a dal-
Sich prvki. Barevnost by méla zvysit piisobivost produktu a zaroven odlisit celek od kon-
kurenéniho prostiedi. Vysledny barevny ton urcuje také kvalita tisku, povrch plochy, barva
lepenky a volba tiskové technologie. Stejné jako v oddéleni konstrukce, také grafické cent-
rum umoznuje tisk zkuSebnich vzorkl pro zakazniky. Finalni navrh je nasledné upraven
podle zasad DTP a odeslan do ptislusného tiskového centra, kde se provadi velkoformato-

vy digitalni tisk. Soucasti centra je také velkoformatovy fezaci plotter.

Digitélni tisk je vhodny pro potisk P.O.S. displeju a stojanti, které maji vétsi rozméry nez
ostatni vystavni materialy. Tisk se provadi na inkoustovych tiskarnach pracujici s UV vy-
tvrditelnymi inkousty. Tiskarny zpracuji role papiru a také deskovy material (vlnita lepen-
ka). V ptipad¢ tisku papirovych materiald existuji specialné upravené digitalni tiskarny,
které zamezuji predehiati média, aby nedochazelo k deformacim zvinéné casti. Zaroven
jsou barevné potisky vysoce kvalitni a odolné proti mechanickym vliviim (ryhovani a vy-
seky). Tato technologie je urCend pro malé série (napf. zakazky na P.O.S materidly

v pruméru ¢ini kolem 300ks) [Svét tisku [on-line] 2004].

Obrazek 12 Velkoformatovy rezaci plotr Kongsberg XL 44 a digitalni UV tiskovy
stroj Durst Rho 700 Presto
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3.4 Analyza P.O.S. produkti z vinité lepenky

Nejnovéjsi trendy se odviji od pozadavkl zékaznikl. V oblasti vyvoje se neustale fesi nové
systémy propagace. Technologicky pokrok zahrnuje kvalitnéjsi tisk a kombinaci vinité
lepenky s jinymi materialy. Ve své analyze uvadim rtizné tendence v oblasti P.O.S. materi-

al z vinité lepenky.

3.4.1 Prodejni stojany

Prodejni stojany Mezi nejrozsifenéjsi produkty z vinité lepenky v oblasti podpory prodeje
patfi reklamni prodejni stojany. Hlavni vyhodou je jejich nizkd pofizovaci cena, ktera

umoziiuje prodejciim opakovany re-design stojanti podle aktudlni reklamni kampang.

LIMITED EDITION

Obrazek 13 Prodejni stojany

3.4.2 Prodejni a reklamni pulty

Prezentani pulty jsou soucasti prodejen 1 vystavnich akci. VInita lepenka nachazi

ojedinéle vyuziti také v této oblasti. Ukazky prezentuji velice kreativni feSeni.

Obrazek 14 Pulty
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3.4.3 Interiéry

Zajimavym piikladem je interiér navrzeny komplexné z vinité lepenky. Prostor je prezen-

tujici, origindlni, ekologicky a sjednoceny.

Obrazek 15 Interiéry

3.4.4 Dekorace

Dekorace inspirované japonskymi origami, geometrické papirové mozaiky a prostorové

kompozice se Casto objevuji na svétovych veletrzich interiérii a designu.
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3.4.5 Nabytek pro vystavni ucely

V ramci veletrhll a vystav je vInita lepenka vhodna pro nejen pro dekorac¢ni ucely, ale také

pro nabytkové systémy, pulty, délici pficky, stojany, sezeni apod.

Obrazek 17 Instalace na veletrhu a prezentacni stanek

-l
-
B

A_‘
. N
-

-
s e

Nassas

N

-~

A,

Obrazek 18 Sezeni z vinité lepenky
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II1. PROJEKTOVA CAST
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4 NAVRH P.O.S. SYSTEMU PRO VELETRZNI UCELY

Projekt P.O.S. systém pro veletrzni ucely fesi problematiku veletrzniho prostfedi pouze
v oblasti propagacnich prostfedkd. Soucasti systému je vozik z vinité lepenky, ktery je
navrzen jako nahradni feSeni misto reklamnich tasek na katalogy a dale lepenkovy vystavni
stojan na letdky, prospekty k veletrhu a jiny doprovodny materidl. Navrh designu také rea-
guje na nékteré vlivy soucasné spolecnosti, mezi které patii naptiklad rostouci vyznam
marketingovych komunikaci a ochrana zivotniho prosttedi. Projekt je piivodné uréen pouze
pro veletrzni ucely (pro konkrétni veletrh), ale jeho pouziti je mozné také pii jinych vy-
stavnich akcich nebo v misté prodeje. Diiraz je kladen na ergonomickou stranku u lepen-
kového voziku, ktery je manipulacni a zaroven reklamni prostfedek, na ekologii, logistické
potieby a ,,Cisty” design s jednoduchym skladanim. Vyhodou je také pouzity material a
technologie vyroby obou prostfedki podpory prodeje, protoze ve vysledku jsou oba vyrob-
ky lacingj$i nez ostatni bézné uzivané materidly, podporuji kreativni reklamu pro danou
casovou akci a jsou 100% recyklovatelné. VInita lepenka je proto ideadlnim materialem pro

oblast podpory prodeje v ramci kratkodobych akeci.

4.1 Idea designu

Prvotni impulz k celému napadu vznikl na svétozndamém italském veletrhu designu, ktery
probiha kazdym rokem ve vystavnim arealu Nuovo Fiera di Milano. Samotna architektura
arealu je velice inspirativni stejné jako obsah expozice. Pro bliz§i pfedstavu uvadim nize

obrazovou ukazku detailli architektury veletrzniho prostiedi.

Obrazek 19 Architektura Nuovo Fiera di Milano
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Monumentalni stavba s 8 vystavnimi pavilony leZi na plose o velikosti 1400000 m? [CTK
[on-line] 1997], coz napovida, ze se jedna o rozsahly veletrh s celosvétovou ucasti. Projit
vSechny expozice béhem jednoho dne je logicky nemozné a prochazet veletrhem nékolik
dni od rdna do vecera je pro bézného Cloveka velmi naro¢né. Je tieba myslet na zpisoby,
jak Cas vSem navstévnikiim zptijemnit. Stejn¢ jako na kazdém jiném veletrhu je zde Siroka
nabidka orientacnich letakt, prospektl, vzorkovnikl a reklamnich predméta, které si vétsi-
na navstévnikl odnasi s sebou domi (pro obchodni tcely nebo jen pro inspiraci). Pravidel-
ni hosté si Casto pfinaseji vlastni zavazadla na koleckach pro uschovani potiebnych propa-
gacnich materidlll a tém, ktefi jsou na veletrhu poprvé, je nabizena témét u kazdého stanku
taska odlisSnych formatt z rtiznorodych materidlii: z plastovych folii, textilu, papiru atd.
(Obrazek 20). Myslenka reklamnich taSek, které dé€laji z ostatnich navs§tévniki tzv. ,,chodi-
ci reklamu* je vynalézava, ale zapomind na to, Ze u vétSich veletrha lidé ziskavaji prilis
mnoho reklamnich prospekti a je pak pro né fyzicky narocné chodit nékolik hodin
s n¢kolika taSkami, které se vétSinou zaiezavaji svou tihou do dlané. Reklamni pramysl
klade daraz na estetickou stranku a zptsob jak zaujmout, ale nékdy zapomind na potieby

¢lovéka.

Reklamni vozik pro veletrzni ucely byl prvnim ndpadem, ktery by vyfesil tuto problemati-
ku. V dalsim vyvoji designu bylo tfeba vzit v ivahu také materidl a technologii vyroby,
aby se voziky nestaly finanéné¢ naro¢nou variantou, ale byly tim spravnym feSenim po
vSech strankach, které jsou rozhodujici pii jakémkoliv navrhovani. Nebylo slozité piijit na
myslenku papiru a pozd¢ji vinitou lepenku, kterd je jedineénym materidlem pro podobné
ucely. Jako dalsi prvek systému, ktery by doplioval vozik, byl navrh nosice (stojanu) pro-
pagacnich materidll, které obvykle byvaji k dispozici ve vchodovych ¢astech kazdého pa-
vilonu. Ve vysledku by u kazdého vchodu do pavilonu byly nabizeny prospekty k veletrhu
v podlahovych stojanech a zaroven by hned vedle byly k dispozici lepenkové voziky.

Obrdazek 20 Zavazadla na propagacni materidly pouzivané

na veletrzich: kufr na koleckach a tasky
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4.2 Veletrzni vozik

Vyvoj navrhu veletrzniho voziku probihal v nékolika fazich, které postupné na sebe nava-
zovaly dle pozadavki na design P.O.S prostiedki, které jsem popisovala v praktické casti.
Prvnim ukolem bylo navrhnout zakladni tvar v pfedem danych rozmérech, aby vozik spl-
noval svou funkci a byl také vhodny pro riizné typy dle antropometrickych parametrti. Pti
zpracovani kresebnych navrhli bylo nutné stanovit si pozadavky, které ovlivnily celkovy
tvar navrhu: velikost tlozného prostoru, zpiisob manipulace s vozikem a uchyceni kolecek.
Vybrané kresebné ndvrhy urcily zékladni tvar, ktery se stal konceptem pro nasledujici kon-

struk¢ni poZadavky.

Obrazek 21 Kresebne navrhy voziku
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Pomocnym podkladem pro konstrukci mtizou byt také 3D vizualizace, které zobrazuji ori-
entacni nahledy v zékladnich rozmérech a barevnosti. V tomto pfipadé¢ slouzi pouze jako
rychly digitalni nacrt pro inspiraci. Na obrazku niZe je zietelnéji vidét feSeni jednotlivych
¢asti voziku. Hlavni ¢ast tvoii ulozny prostor na prospekty a katalogy, ten pak pfechazi v
manipulaéni prostor, kterému je tfeba vénovat vétsi pozornost. Pfidavnym prvkem, jenz
dopliluje a zaroven fixuje konstrukci, je prostor na napoje umistény v horni ¢asti voziku.
Tento prvek umoziuje odkladani ndpojii oddélené od propagacnich materialii a zaroven

mame napoj na dosah ruky. Napojem rozumime v tomto piipadé PET lahve o objemu 0,51.

Obrazek 22 Vizualizace- varianty

Podstatnou ¢asti procesu navrhovani je volba materialu (typu vlnité lepenky), protoze kaz-
da lepenka ma svoje specifické vlastnosti. Riiznoroda geometrie viny se deformuje pfi
ohybani jinym zplsobem a v neposledni fad¢ ovlivituje také nékteré rozméry technického
vykresu. Pro veletrzni vozik jsem zvolila pétivrstvou vlnitou lepenku typu EE, kterd ma
hned né¢kolik vyhod. Jedna se o material obsahujici dvé mikroviny E (specifikace rozmérii
viz Tabulka 4 Profily vinitych lepenek) a celkova tloustka desek se pohybuje zhruba do
4mm. VlInita lepenka je pracujici materidl, proto nelze urcit presnou tloustku stény jako
napiiklad u plastovych materiald. Mikrovlna zarucuje pomérné tenké stény a ohebnost
konstrukce, coz je dulezité pro skladani. Zaroven je tento material odolny proti deformaci

viny a vyhodou je také jeho vysoka pevnost a nosnost.
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Technické vykresy byly zhotoveny v systému CAD. Tyto ptfesné nakresy byly konvertova-
ny do 3D néhledu, kde bylo mozno sledovat rozmérové nedostatky a spravnost geometrie
pfi slozeni koncepéniho modelu. Program automaticky generuje tloustku stény materialu,
upozoriuje na chybéjici fezy a dalsi nesrovnalosti v navrhu. Néhledy slouzi viceméné¢ pro
kontrolu pted exportem na fezaci plotter, kde ziskame béhem kratké doby zkusebni proto-
typ modelu. V této fazi testujeme rozmeéry konstrukce, skladani, spojovani apod. Timto

zpisobem opakujeme cely proces znovu, dokud neziskdme vyhovujici model.

Obrazek 23 Kontrolni 3D nahledy modelu voziku

U vybrané tvarové verze veletrzniho voziku bylo tfeba brat zfetel na zdkladni rozméry,
zpisob uchyceni, velikost tlozného prostoru, konstrukci vlozky na napoje, uchyceni kole-
¢ek a navrh konstruk¢éniho feseni dna. Déle bylo nutné navrhnout jednoduchy systém skla-
dani (vtomto ptfipad¢ zjednoho kusu materidlu), ktery by se dodaval na veletrhy
v plo$ném castecné slozeném a lepeném stavu. Tyto aspekty se staly hlavnim zadanim,
které jsem se snazila po celou dobu navrhovani dodrzet. Celkovou vysku voziku a zptsob
uchyceni jsem volila podle parametrti pohodlného dosahu pro uchopeni, které jsou zobra-
zeny v Casti vénované ergonomii celého P.O.S. systému. Navic jsem doplnila vozik o boc-
ni uchyty ve form¢ oblych vyftezil, které maji usnadnit manipulaci s vozikem naptiklad pti
zvedani. Velikost loZného prostoru je uréena rozméry format bézné dostupnych tiskovin

MV v

na veletrzich (nejbéznéjsim formatem je A4, ale Casto se také objevuji vzorniky, které jsou
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vlozeny v kancelaiskych potadacich). Ulozny prostor musi vydrzet také urditou zatéz, aby
nedochazelo k deformaci nebo propadnuti lepenkového dna. Ve findlni varianté jsem zvoli-
la tzv. fale$né dno, které je odsazeno od podstavy, kde je volny prostor pro kolecka. Odol-
nost proti zatézi zajist'uji v konstrukci dna Ctyfi segmenty, které jsou k sob¢ ¢astecné prile-
peny a pii rozlozeni se do sebe snadno zasunou. Hlavni segment je zajistény zamkem do

bocni stény voziku.

Obrazek 24 Detail dna voziku

Fixa¢ni prvek na napoje neni pro vozik v zasad¢ nutny. Je to pridavna ¢ast, kterd vypliuje
volny prostor, ktery vznikl pfi finalni vySce pohodiného dosahu pro uchopeni. Navrh vozi-
ku reaguje na potieby navstévnika veletrhu a snahou je zpfijemnit mu pobyt a ponechat mu
volné ruce. Vozik lze také chapat jako odkladaci stojan na v§echny potiebné véci (primarni

jsou propagacni tiskoviny a na dal$im misté jsou napoje a osobni véci).

Obrdzek 25 Ulozny prostor
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Technické vykresy

Vykresova dokumentace popisuje zédkladni rozméry navrhu. Je zde vidét celkova konstruk-
ce voziku: pocet ohybu (Cervené linky), vyseky, zdmky a zakladni rozméry. U kolecek je

zobrazeno koncepcni schéma napojeni k lepenkovému voziku.

Obrazek 26 Technicky nakres konstrukce voziku
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Obrazek 27 Schéma napojeni kolecek k voziku
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Navrhy kolecek

Nezbytnou funkcni €asti voziku jsou kolecka, u kterych jsou zdsadnimi parametry: volba
materialu, velikost kolecek, typ kolec¢ek podle pouziti, druh konstrukce, uchyceni k voziku.
Vzhledem k ucelu, pro ktery je vozik urcen, jsem zvolila kolecka z polymernich materiali.
Podstatné bylo najit kolecka, které by spliiovaly technologické vlastnosti podle
zpusobu pouziti a druhu zatéze. Ve vysledku jsem vybrala variantu, dle konzultace
s prodejcem plastovych kol ve spolecnosti Zabi Czech s.r.o., lisovana pryZova kola
s plastovym diskem, ktera se vyrabi v riiznych primérech od 60mm do 200mm. Vzhledem
k parametrim voziku jsem pouzila koncepcni feSeni kolecek o priméru 60mm, ktera
vydrzi zatéz 30kg [ZABI CZECH s.r.o.]. Konstrukci a uchyceni kolecek k voziku lze
provést nékolika zptsoby. Hlavnim kritériem bylo zajistit fixaci spodni ¢ésti, kde plsobi
nejvyssi zatizeni voziku a navrhnout jednoduchou montdz, kterou by dokézal provést
kazdy cloveék pfimo v misté veletrhu. Nize uvadim vizualizaci, kterd obsahuje celkem tfi
feSeni napojeni kolecek. Kazdy obrdzek zobrazuje samostatnd koleCka a odliSny zpisob
montdze. Nejlepsi variantou je, dle mého nazoru, tieti obrazek kolecek se zacvakavacim
patentem, pomoci kterého jsou kolecka fixovana k plastové trubce a zaroven jsou snadno
odnimatelnd. Trubka je u voziku nezbytna, protoze zpeviuje spodni ¢ast konstrukce a

zamezuje deformaci lepenky v misté spoje.

Obrazek 28 Zpiisoby uchyceni kolecek
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Finalni navrhy voziku

Obrazek 29 Fotografie findlniho modelu

Obrazek 30 Ukazka pouziti
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4.3 Propagaéni stojan na tiskové materialy

Propagacni stojan na tiskové materialy je druhym modelem v P.O.S. systému pro veletrzni
ucely. Jeho funkci je prezentace veletrhu u vstupu do kazdého pavilonu a poskytovani pro-
pagacnich materiald. Hlavnim ukolem je upoutat pozornost navstévnikt, aby si dobrovolné
vybrali potiebné materidly pro orientaci na veletrhu. Tento stojan poskytuje informace o
veletrhu a zaroven je estetickym objektem, ktery svym tvarem dopliuje estetiku specific-
kého prostoru (Fiera di Milano). VSechny uvedené funkce jsou voditkem pro prvotni tva-
rové feSeni a kresebné navrhy, avsak také u tohoto navrhu plati jistd omezeni, kterd zo-

hlediiuji praktickou stranku pti navrhovani.

Prvotni kresebné navrhy navazuji vice na graficky styl veletrhu Isaloni a také na charakte-
ristické tvary voziku. Uvodni skica (Obrazek 31) pfedstavuje monumentalni hranatou véz,
ktera obsahuje spoustu tlozného prostoru, ale zaroven také ptilis velkou spotfebu materia-

lu.

Obrazek 31 Kresebné navrhy: Varianta 1
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Zajimavym feSenim je prostorova kompozice dvou prvki, které tvori pismeno X (Obrazek
32). Tento navrh je estetickym objektem, ktery nabizi navstévnikiim propagacni materialy

ze dvou protilehlych stran.

Obrazek 32 Kresebné navrhy: Varianta 2
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Nasledujici tvar (Obrazek 33) spojuje charakteristické znaky voziku a skladbu dvou prvki.
Vysledkem je kompozice ve tvaru pismene A. Vyhodou tohoto navrhu je pfistupnost ze

dvou stran a moZnost zavéseni nebo sloZeni celé konstrukce. Koncept je celkové nejblizsi

svym tvarem k veletrznimu voziku.

P

Obrazek 33 Kresebné navrhy: Varianta 3

Posledni navrh (Obrazek 34) je ptibuzny k predchozimu konceptu, ale z hlediska praktic-
kého vyuziti prostoru a materidlu je zaméfeny na vnitini ¢ast celkového tvaru. Hlavnim
zamérem bylo navrhnout skladaci konstrukei, ktera je GloZznym systémem pro propagacni
materidly a je vlozena do hlavniho obvodu, rovnoramenného trojuhelniku. Skladebnost
stojanu Setii misto v logistice, umoziuje snadnou manipulaci a instalaci na vystaveé. Navic
stojan svou estetikou napodobuje zékladni konstrukéni prvek architektury veletrhu Fiera di

Milano. Model trojuhelniku ma také dalsi vyhody jako variabilitu (skladani modelti na

sebe) a rovnomerné statické zatizeni.
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Obrazek 34 Kresebné navrhy: Varianta 4

Pribéh zpracovani navrhu byl podobny jako u veletrzniho voziku. Cely vyrobni proces
fedime do ru¢ni vyroby, protoze se jednd o vyrobu pouze n¢kolika stovek kusti. V tomto

pifipadé€ neni navrh limitovan vyrobnim procesem, ktery probihd na strojni lince a je mozno

vvvvvv

Obrdazek 35 Vizualizace vybranych kresebnych navrhii
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Mezi podstatné pozadavky, které ovlivnily cely proces navrhovani, jsem stanovila vybér
typu vinité lepenky, celkové feSeni konstrukce (pocet dili, ohybti, spoje atd.), navrh grafi-
ky a také volbu tiskové technologie. Z uvedenych kresebnych ukazek byl realizovan po-
sledni navrh, ktery se jako jediny pfibliZzuje prostoru vystavisté a zaroven obsahuje inova-
tivni myslenku skladani celé konstrukce. Na rozdil od voziku je konstrukce stojanu rozme-
rove¢ vetsi a musi vydrzet také vyss$i zatizeni. V podstaté miizeme stojan chapat jako naby-
tek, proto by méla byt vybrand lepenka dostatecné pevna, aby nedochézelo k prohnuti nebo
prolomeni materidlu. U findlniho modelu jsem zvolila dva typy pétivrstvé vinité lepenky
BC a BE (specifikace rozmérii viz Tabulka 4 Profily vinitych lepenek). Hlavnim principem
pouzivani stojanu je jeho rozloZeni v misté veletrhu, proto musi byt vnitfni mfizka na kata-
logy dostate¢né pevnd, pruzna a zarovenl musi také vydrzet zatizeni katalogli. Déle musi
snést napéti, ke kterému dochazi ve slozeném stavu. U mfizky jsem zvolila typ materidlu
BE (je tvofen vinou B a mikrovinou E), ktery se nejlépe osvédcil u zkusebnich vzorkt sto-
janu. Odlisny ptipad nastal u vn&j$i Casti, ktera musi vydrzet zatizeni miizky a zaroven
vahu katalogli, proto jsem v tomto piipadé¢ aplikovala silnéj$i materidl typu BC (je tvofen

vilnou B a vlnou C), ktery bychom mohli pfirovnat k dfevovlaknitym deskam.

Obrazek 37 Spojent suchym zipem
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Navrh technického vykresu byl rovnéz limitovan také velikosti plochy fezaciho plotteru,
ktera ¢inf 2m?”. Bylo nutné ur¢it pocet dili a zptisob jejich spojovani, aby byl vysledny pro-
totyp dostatecné velky a jednodusSe sestavitelny. Hlavnim prvkem, od kterého se odvijely
rozméry konstrukce, byl format A4, ktery je nejbézné&j$im parametrem tiskovych propa-
gacnich materiald. Déle jsem technicky vykres rozdélila do dvou planti a timto zptisobem
jsem oddg¢lila konstrukei vnitini vlozky a vnéjsi trojuhelnikovou ¢ast, ktera byla podstatna
pfedevsim pro graficky ndvrh a proto bylo nutné ponechat tuto plochu ¢istou. Vykres
vnitini konstrukce obsahuje celkem pét dilf, které jsou do sebe navzajem zasunuty a vytva-
i1 tloznou miizku na propagacni materialy. Vnéjsi dil bylo nutné rozdélit na tfi samostatné
plochy, které byly po vyiezani spojeny lepenim. Komplikace zptsobila etapa spojovani,
kdy bylo nutné najit vychodisko, aby byl model jednoduchy, funkéni a zaroveil prakticky.
Spojovani formou zdmkovych spojl se ukazalo jako velice komplikované u vinitych lepe-
nek s hrubou vinou (BC), protoze tento material neni tolik pruzny, aby bylo mozné spoj
pohodIné zamknout. Vhodnym feSenim je proto to lepeny spoj v ¢astech, kde je spojeni
trvalé a volba suchého zipu v mistech, kde potiebujeme konstrukci opakované rozpojovat.
Dalsi variantou bylo feSeni spoje plastovymi Cepy, které snesou napéti, ke kterému dochazi
u stojanu pfi zatizeni propagacnimi katalogy. Nize uvadim standardni zptisoby spojovani,

které se bézné provadi u vinitych lepenek.
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Obrazek 38 Zpusoby spojovani

a - slepovani, 1 - lepidlo, 2 - papir,

b - slepovani lepici paskou, 1 - lepici paska,

¢ - termoplastické slepovani, 1 - papir, 2 - termoplasticka vrstva,
d - ploché sesivani draténymi sponkami, e - rohové sesivani,

f - nytovani, g - Siti niti, h - spojovani skladanim.
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Technicky vykres
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Obrazek 39 Technicky vykres vnéjsi casti stojanu
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Obrazek 40 Technicky vykres vnitini cdsti stojanu
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Finalni navrhy stojanu

Obrazek 41 Fotografie modelu
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Obrazek 42 Ukdzka pouziti modelu
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4.4 Grafika a potisk

Navrh grafiky a pouziti vhodné tiskové technologie je v reklamnim primyslu velice dtlezi-
té, protoze kreativni grafika dokaze zménit a v lepSim ptipad¢ pozvednout celkovy estetic-
ky vzhled vyrobku a mizeme ji chapat jako jistou formu vizudlni komunikace. V rdmci
podpory prodeje je to dilezita faze také ve vyrobé P.O.S. materialii, které svou grafikou
reprezentuji ur€itou znacku, akci, vyrobek apod. U grafického navrhu P.O.S. systému bylo
nutné dodrzet vizualni styl milanského veletrhu, pro ktery je tento projekt urcen. Findlni
koncepcni feSeni slouzi pouze jako ukazka mozného vyuziti plochy P.O.S. systému, proto-
ze ideou designu je také moznost prodeje voziki vystavovatelim, kteti by si urcili vlastni
grafické schéma dle vlastniho firemniho stylu. Celkovy graficky navrh je velice jednodu-
chy. Zahrnuje hlavni logo Isaloni, charakteristickou ¢ervenou barvu doplnénou o antracito-
veé Sedou s doplnkovou vektorovou grafikou. Graficky navrh je prakticky aplikovan na
importovany technicky vykres, ktery je pfesnou Sablonou. Vysledny ndkres je ve finale
exportovan do tiskového centra, kde je digitdln¢ potisténa lepenkova deska, kterd je ihned
po té vyfezana, slepena apod. Timto zptisobem ziskame plosné modely, které jsou pfipra-

veny pro logistiku nebo je také mozné vyrobky skladat na miste.

PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE
485 CVC 275 EC Cool gray 3EC Cool gray 11 EC

Obrazek 43 Pouczité barvy
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Obrazek 44 Graficky navrh stojanu
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Obrazek 45 Grafické navrhy voziku
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Obrazek 46 Aplikace grafiky do 3D
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4.5 Ergonomie P.O.S systému pro veletrzni ucely

Ergonomie se vSeobecné zabyva vztahy mezi clovékem a pracovnim prostfedim. Snahou je
humanizace pracovnich procest a prosttedi. V ramci Evropské unie jsou stanoveny normy,
které je nutné respektovat také v designu. V projektu P.O.S. veletrzniho systému miizeme
aplikovat ergonomicka kritéria v oblasti antropometrie, fyziologie, psychologie a estetiky.
Antropometrické parametry dodrzuji nezbytné rozméry vzhledem k primérnému méfitku
cilové skupiny. To znamend, ze vyska voziku se musi pohybovat v rozmezi pohodIného
dosahu ruky primérného muze (vyska 175c¢m) nebo Zeny (vyska 165cm) a zptisob uchope-
ni musi byt optimalné pohodIny vzhledem k celkovému zatizeni voziku. Zptisob uchopu je
podobny jako u zavazadel na koleckéch, které mizeme k funkci voziku ptirovnat. Pohyb
ruky pracuje hlavné s flexi zapésti a sevienim dlan¢ (Obrazek 47). V tomto ptipad¢ bylo
nutné zajistit piirozeny a komfortni uchop a chranit ruku pfed pofezanim ostrou hranou
papiru. Jednoduchym feSenim bylo ohnuti materidlu pies hrany lepenky v misté uchopu

(Obrazek 48).

Obrazek 48 ResSeni manipulacni casti voziku
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Zminéna psychologicka kritéria urcuji schopnost pochopeni celého P.O.S. systému (napf.
umét logicky pouzit jednotlivé ¢asti voziku nebo porozumét zptisobu skladani obou mode-
10). Esteticka kritéria fesi pfijatelnou barevnost dle prostiedi, vyuziti atd. Vystavni stojan
slouzi pfedevsim jako komunikaéni reklamni prostfedek a zaroven jako nosi¢ informaci a
letakd. V prvni fadé musi zaujmout svym estetickym provedenim (tvar, barevnost, grafi-
ka). Z hlediska antropometrie musi mit pfimétenou vysku, aby jednotlivé prostory pro pro-
pagacni materidly byly v pfijatelném dosahu. Zaroveit musi byt cela konstrukce snadno

rozlozitelna, aby nebyla manipulace komplikovana.

NepohodIna pracovni zéna

— 197 cm vyska dvefi
195 cm horni mez pohodiného dosahu

190 cm maximalni vyska police

180 cm maximalni vyska ovladacd
| 175 cm dosah rukou vsedé
170 cm horni mez sdélovact

| 164 cm vyska oci vestoje (muz 175cm)

140 cm elektrické vypinace ve zdi
| 135 cm dolni mez vertikalnich sdélovaci sledovanych ze stoje

PohodIna
pracovni zéna —

120 cm zabradli u nebezpecnych zafizeni
[ 118 cm vyska oci vsedé (muz 175 cm sedadlo 43 cm)

| 105 cm klika u dvefi
100 cm minimalni vyska zabradli

80 cm dolni mez ovladaci u stroje, doIni mez pohodIného dosahu
| 75cm
70 cm
[ 68cm

65cm
60 cm minimalni prostor pro nohy

> pracovni stdl

> stll pro psani strojem

50 cm minimalni vyska ovladact
43 cm sedadlo pro muze
40 cm sedadlo pro zeny

¢ 30 cm optimalni vyska pficek zebfiku
NepohodIna pracovni zéna

| |__ 17 cm optimalni vyska schodu

4 cm zensky podpatek
2,5 cm muzsky podpatek

Obrazek 49 Ergonomické parametry dosahii
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Obrazek 50 Ergonomicka studie voziku
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Obrazek 51 Ergonomicka studie stojanu
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ZAVER

Projekt P.O.S. systému pro veletrzni ucely reaguje na tendence soudobé moderni spolec-
nosti, které zahrnuji prudky rozvoj oboru marketingovych komunikaci a specifické oblasti
podpory prodeje, ktera nahrazuje klasickou reklamu. Téma projektu vzniklo na svétovém

veletrhu designu v Milanég, ktery je ohniskem budouciho vyvoje jak v oblasti designu, tak

v oblasti vystavnictvi, podpory prodeje a dalSich trendi.

Zasadnim omezenim v budoucnosti, které reklamni pramysl §ifi pozitivnim zptisobem, je
ochrana Zivotniho prosttedi a trvale udrzitelny rozvoj. Tato omezeni s sebou nesou renova-
ci soucasnych systémi vyrobnich procest a aplikaci novych nebo netypickych materiala.
Vétsina oblasti se transformuje podle ekologickych pravidel, ktera aktualni vyvojova etapa
prinasi. Z tohoto diivodu jsem zvolila ve svém projektu snadno recyklovatelny material
vinitou lepenku, jehoz vyuziti stadle ptevazuje v obalovém pramyslu. Vizualni nedokona-
lost materidlu je mozné kreativnim zpiisobem ptiznat anebo naopak skryt pod kvalitnim
tiskem. Vlnitd lepenka je technologicky nenaro¢ny material, proto je tfeba vénovat mu vice

pozornosti.

Navrh P.O.S. systému pro veletrzni ucely také vychazi ze situace na ¢eském trhu, kde je
vysoka poptavka po propagacnich prostfedcich z vinité lepenky, které jsou pro kratkodobé
akce nalezitym feSenim. Diplomovy projekt je souhrnnym piehledem teoretickych a prak-
tickych poznatkt, které jsou aplikovany do procesu navrhovani designu, ktery odrazi sou-

¢asné a budouci potieby ¢lovéka s ohledem na zivotni prostiedi.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

% procenta

3D 3- Dimension, trojrozmérny
A hruba vlna

a.s. akciova spolec¢nost

A4 evropsky format papiru

ad. a dalsi

aj. a jiné

akad. akademicky

AL aluminium

apod. a podobné

atd. a tak dale

B jemna vlna

BcA. Bachelor of Art, Bakalar uméni

BIE Bureau International des Expositions

C sttedni vina

CAD Computer Aided Design, poc¢itaem podpoteny navrh
CAM Computer Aided Manufacturing, pocitaem podporovana vyroba
cm centimetr

CR Ceska Republika

DTP DeskTop Publishing, tvorba tisténého dokumentu

E mikrovlna

FEFCO Evropské sdruzeni vyrobct vinité lepenky

FMK Fakulta multimedialnich komunikaci

g gram



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

72

HIPS
Ing.
kg
ks

1
LCD

LED

mm
napf.
P.O.P.
P.O.S.
PC

PE
PET
PMMA
POPAI
PP
Prof.
PS
PSH
PVC

PVVS

houzevnaty polystyren
InZenyr

kilogram

kus

litr

Liquid Crystal Display, displej z tekutych krystala

Light Emitting Diode, svitiva dioda
metr Ctverecni

milimetr

naptiklad

Point of purchase, misto prodeje

Point of sale, misto nakupu
polykarbonat

polyetylen

polyethylentereftalat

polymetylakrylat

Point of Purchase Advertisment International
polypropylen

Profesor

polystyren

houzevnaty polystyren
polyvinylchlorid

Ceské veletrzni a vystavni spoleGenstvo
rozte¢na vzdalenost

polomér
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S. strana

S.I.0. spole€nost s ru¢enim omezenym

SOVA  Spolecenstvo organizatora veletrznich a vystavnich akci
SR Slovenska Republika

tzn. to znamena

UFI Global Association of Exhibition Industry

USA United States of America, Spojené Staty Americké

Uv ultrafialové zafeni

\% vyska

o uhel alfa
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SEZNAM POUZITYCH TERMINU

Antropometrie- soubor technik méteni lidského téla

ArtiosCad- software pro konstrukéni navrh obalt

Corporate identity- firemni identita

In- store komunikace- Soubor reklamnich prostfedkli pouZivanych uvniti prodejny, které
I Saloni / Salone Internazionale del Mobile- italsky nazev mezinarodniho veletrhu v Mi-
lané

Fiera di Milano- italsky nazev veletrzniho aredlu v Milané

Kulturace- proces piijimani kultury a také kulturni rozvoj spole¢nosti

Origami- japonské uméni vyuzivajici médium papir

Plotter- kreslici, fezaci a tiskové zafizeni, souradnicovy zapisovac

Retail marketing- maloobchodni marketing

jsou urceny k ovlivnéni ndkupniho rozhodnuti nakupujicich

Shop in shop- prezentace, kterd zahrnuje soubor prvka dané znacky a vytvari mini obchod

v mist¢ prodeje

Stoéek- tiskova forma
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