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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):
V předložené práci si studentka klade za cíl zjistit, do jaké míry ovlivňuje reklama člověka, přičemž si jako cílovou skupinu vybrala děti ze  ZŠ.
Teoretická část je zúžena na účinky reklamy, působení reklamy na lidský mozek, neuromarketing jakožto úspěšnou marketingovou strategii. Teoretické poznatky jsou dokládány a objasněny velmi dobře zvolenými příklady; na konci této části studentka uvedla příklady reklamních kampaní renomovaných firem. Vše zcela odpovídá zvolenému tématu.
V praktické části prezentuje  studentka výsledky svého výzkumu prováděného na ZŠ, kdy zjišťovala míru ovlivnění reklamou u dětí. Tato zvolená cílová skupina sice přímo nenavazuje na předchozí část práce, tematicky s ní však koresponduje. 
Studentka provedla výzkum velmi zodpovědně; praktická část práce vychází z autentických výpovědí dětí prvního stupně ZŠ, je velmi zajímavá a vytváří základ pro podrobnější zkoumání.

Postrádám aktuálnější odbornou literaturu.
Autorka si přesně stanovila cíl, ke kterému v závěru práce dospěla. 

Doporučuji předloženou práci k obhajobě. 

	Otázky k obhajobě:
1. Aus Ihrer Erforschung ergibt sich, dass die Kinder insbesondere von der Fernsehwerbung beeinflusst werden. Wissen Sie warum?  Gibt es konkrete Produkte bzw. Marken / Hersteller, auf die sich das Interesse der Kinder besonders orientiert? 
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