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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	x
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Úvodní pasáže práce jsou velmi zjednodušeným komentářem a takřka digestovým vstupem do problematiky společenských věd. Autor je pravděpodobně bral  (ony pasáže, nikoliv vědy) jako nutné zlo k překonání bariéry pro vstup do vlastního tématu. Přesto si to (ty vědy) nezaslouží. Kapitola 5 Psychologické metody reklamy má zavádějící název, protože se v ní mluví o psychologických metodách výzkumu reklamního působení. Autor je vysloveně teoreticky nadán, je schopen aplikovat teoretická paradigmata na konkrétní materiál, v tomto případě důsledně na jeden produkt – nástup firmy Vodafone na český trh, a to ve všech oblastech reklamního působení. Interpretace jsou sice v některých místech příliš tvrdě naraženy na „teoretické kopyto“, ale v konečném výsledku působí zaujatě s velkou mírou teoretické opory. K obhajobě kladu tyto otázky:
1. Specifikujte pramen pro symbolický výklad barev v reklamě a uveďte ještě jiný možný.

2. Uveďte zjevné příklady manipulace v české reklamě posledních let.

3. Definujte „obraz“ a zdůvodněte celou strukturu šesté kapitoly své práce.

4. Jaký rozdíl vidíte mezi pojmy filozofie a filozofie firmy?
Práci doporučuji k obhajobě. 

B – velmi dobře
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
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