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OP Prostějov
Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	X
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Martin Crha přistupoval po celou dobu ke zpracování bakalářské práce velmi aktivně a především samostatně.

Práce má logickou strukturu, jenž se velmi výstižně opírá o teorii. Student vychází ze základního členění marketingové komunikace, z níž  následně definuje primární  komunikační kritéria podpory prodeje.

Seznam literatury prokazuje, že student se zabývá nejen základními  komunikačními parametry podpory prodeje, ale současně využívá i hodnotících kritériérií, zaměřených na dlouhodobou komunikaci ve vztahu k budování značky.

Kultivovaný a odborný jazyk je dobrým znamením studenta, který pojal analýzu komunikační strategie  velmi  detailně s ohledem na vytyčené cíle v rámci bakalářské práce.

Způsob návrhu řešení a samotná úroveň analytické části  splňuje požadvky na průměrné zpracování dat, která student ve své práci předkládá. Získaná data jsou doplněna podklady, která čtenáři poskytují cenná fakta, jenž mají vysokou vypovídací hodnotu. Výsledky šetření, které student realizoval, poskytují informace z nichž lze vyhodnotit kromě základní podpůrné komunikační aktivity i nástin novodobého pojetí podpůrných marketingových činností, které kladou důraz na budování značky. 

Pro obhajobu navrhuji tato témata:

1) Ve své práci konstatujete, že by bylo vhodné zaměřit svou pozornost nejen na tradiční aktivity podpory prodeje, ale i na aktivity posilující věrnost zákazníků ke značce, případně k celému subjektu. Pokuste se zcela hypoteticky s ohledem na výsledky šetření specifikovat co nejefektivnější způsob podlinkové komunikace. 

2) V rámci hypotetické strategie navrhněte vhodné způsoby efektivního hodnocení komunikační strategie. Specifikujte klady a zápory „tvrdých a měkkých benefitů“ v rámci komplexního hodnocení.

Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci bakalářské práce:
A – B  dle obhajoby

Ve Zlíně dne 15.5.2006
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    podpis vedoucího BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


