	POSUDEK OPONENTA BAKALÁŘSKÉ PRÁCE

	Jméno a příjmení studenta
	Vít Pavlovič

	Název práce
	Language of advertising and cultural setting

	Oponent práce
	Mgr. Dagmar Machová

	Obor
	Anglický jazyk pro manažerskou praxi

	Forma studia
	prezenční

	Kritéria hodnocení práce
	Stupeň hodnocení

dle stupnice ECTS

	Formální stránka práce

	Přehlednost a členění práce
	
	
	C
	
	
	

	Úroveň jazykového zpracování
	
	
	
	
	E
	

	Dodržení formálních náležitostí (citační norma, formální úprava)
	
	
	
	D
	
	

	Obsahová stránka práce


	Práce s odbornou literaturou
	
	
	C
	
	
	

	Formulace cílů práce
	
	
	C
	
	
	

	Metodika zpracování výzkumné části (cíl, výzkumný problém, druh výzkumu, vzorek, metody)
	
	
	
	D
	
	

	Analýza dat a splnění cílů práce
	
	
	
	D
	
	

	Interpretace dat a formulace závěrů práce
	
	
	
	
	E
	

	Odborný přínos práce a možnost jejího praktického využití
	
	
	
	D
	
	

	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):

Cílem předložené bakalářské práce bylo analyzovat reklamu, ve které se objevují kulturní souvislosti a stereotypy. První část práce se zabývá reklamou z pohledu teoretického. Navzdory tomu, že je tato část poměrně rozsáhlá, ne všechny informace se jeví jako relevantní a nezbytné pro následující analýzu. Ve druhé části práce se autor zabývá analýzou autentických reklam. Analýza obsahuje spoustu zajímavých postřehů, místy je ovšem velmi stručná a autor často užívá obecných a prázdných tvrzení (např. rozbor u Siemens). Navíc v mnoha případech (Camel, Volkswagen nebo Siemens) reklama,  podle mého názoru, neobsahuje odkazy na kulturu či stereotypy země výrobce, ale reflektuje spíše obecnou charakteristiku daného produktu. 
Úroveň práce značně snižuje jazyková stránka; text obsahuje četné gramatické a stylistické chyby a překlepy, které ztěžují porozumění a plynulost textu (např. strana 17 media are possible channel of…). Práci doporučuji k obhajobě a práci hodnotím známkou D.


	Otázky k obhajobě:

1. Do you think that printed advertisements will disappear in the future?
2. When referring to the stereotypes, which features of the Czech culture could be (or are) used in the advertising?
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