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Tabulka A

	Hodnocení náročnosti tématu na
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů 
	
	
	


Tabulka B

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Bohatá práce – myšlenkově, informačně, přílohami – je výsledkem dlouhotrvajícího zájmu studentky o tematiku automobilismu. Práce je logicky strukturovaná, vychází z  kvalifikované analýzy Corporate Identity v rámci PR komunikačních aktivit, zkoumá postavení a roli značky, její komunikační atributy a sleduje nové komunikační trendy, které mohou být přínosné pro budování silné obchodní značky.


Druhá část práce soustřeďuje pozornost čtenáře na vývoj a současné postavení značky ŠKODA a její roli v rámci CI firmy v komunikaci na tuzemském a zahraničním trhu. Návazně pak analyzuje  komunikační uplatnění značky v tržním prostředí. Projektová část je věnována hodnocení postavení a role značky v slabých místech komunikační strategie. Poslední část se věnuje zhodnocení systému CI a některým formám prezentace a vylepšování image značky.
Diplomantka dobře určuje podstatu hypotéz, i když jejich finální formulace není nejšťastnější. Nicméně na str.105 konstatuje, že stanovené konstanty v hypotézách se potvrdily. 
Výtečnou práci poškozují některé nedostatky - někde zapomíná citovat – viz např. str. 23,29, 35, 63, neopravená chyba na str. 114.


Diplomantka  pracovala samostatně, s velkým entuziasmem, odborně kvalifikovaně, motoristicky i propagačně poučeně. Z práce mám radost a rád ji budu využívat v některých pasážích výuky k demonstraci práce se značkou. 

Souhrnně řečeno: jde o výbornou diplomovou práci, kterou je radost recenzovat. Meritorně nelze práci nic vytknout, lze jen pochválit bohatost zdrojů, myšlenek, příloh a samostatných závěrů. 
K obhajobě: jaké výše dosahují investice firmy do propagace značky – ročně a ve vývojové řadě posledních 5-10 let -  a jaké do propagace produktu?  Lze to vůbec oddělit? 
Práci doporučuji k obhajobě. 

Návrh na klasifikaci bakalářské práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 2006-05-20
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