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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Cílem práce Z. Stokláska  bylo popsat současný stav spolupráce komunikační agentury s klienty, zhodnotit klady i zápory, na základě těchto poznatků zpracovat manuál, který by zkvalitnil spolupráci na straně agentury i klienta. Cíl práce byl stanoven na základě osobních poznatků a zkušeností autora z práce v komunikačních agenturách.
V teoretická části diplomové práce autor solidně pracuje  s literaturou, teoretická východiska směruje k problematice, kterou řeší. V kapitolách 6, 7 a 8  na s.28 – 33 vysvětluje klíčové pojmy vztahující s tématu práce – komunikace, klient, agentura.  Na základě teoretické části pak formuloval poměrně jednoduchou pracovní hypotézu, která však dobře postihuje  vztah agentura – klient. Touto částí diplomové práce prokázal solidní pochopení teorie marketingu i marketingových komunikací.
V praktické části kromě jiného uvádí dotazníkové šetření mezi klienty konkrétní komunikační agentury, a přestože počet dotázaných je poměrně malý, výsledky mají pro účely menší komunikační agentury zajímavou vypovídací hodnotu. Závěrem praktické části práce je ověření platnosti pracovní hypotézy.
Obsahem projektové části je návrh manuálu pro spolupráci klienta s agenturou, který kromě výkladu základních pojmů, se kterými se klient v agentuře setkává, obsahuje i přehledný slovníček těchto pojmů, zvláštní pozornost je věnována briefu – v něm autor práce spatřuje základ  kvalitního výsledku práce agentury pro klienta. Uvedena je forma kreativního briefu. Na samotné formální zpracování návrhu manuálu mohou být různé pohledy,  chápu to jako základ pro další postup. V příloze jsou uvedeny dva základní dokumenty, jichž se téma práce dotýká ( Smlouva o dílo a Právo autorské).
Cíl práce byl podle mého názoru splněn, potvrzena byla i pracovní hypotéza, zajímavé poznatky přineslo i dotazování u klientů konkrétní agentury. Domnívám se, že projektová část diplomové práce může sloužit jako podklad pro vydání reálného manuálu spolupráce agentury a klienta.  V tom spočívá hlaví přínos této práce. Seznam použité literatury, stejně jako úroveň jazyka odpovídá požadavků na tuto kvalifikační práci.
Otázky k obhajobě:

1. Výstupem diplomové práce má být realizovatelný projekt,  u Vaší diplomové práci konkrétně manuál spolupráce. Chápu, že v práci je uveden návrh – projekt, co by měl manuál obsahovat. Jak s tímto návrhem naložíte v praxi? Najde uplatnění i v dalších komunikačních agenturách?
2. Na s. 24  - v teoretické části práce - se zabýváte úlohou personálu, lidí, v marketingovém mixu. A části analytické se těmto otázkám věnujete jen okrajově.  Vysvětlete tedy, proč jste tzv. páté P zmínil jako teoretické východisko pro návrh manuálu spolupráce ve vztahu agentura – klient.  
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
                                                        B – velmi dobře
Ve Zlíně dne 23. 8. 2006.
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           podpis vedoucího  DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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