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Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Diplomová práce je zaměřena na vstup firmy RIM-CZ na nový trh. Teoretická část obsahuje veškeré relevantní teoretické poznatky. 
Po důkladné analýze, která využívá prvků Porterova modelu 5 sil, Pest analýzy a analýzy SWOT, byl navržen marketingový plán pro vstup na nový trh. 
Navrhovaný marketingový plán by mohl být více propracovanější. Chybí zde konkrétnější postupy k jeho realizaci (např. přesný postup žádosti o dotaci v programu Marketing – kdo, kde, co je zapotřebí vyplnit a doložit; výběr agentur provádějící analýzu trhu; kde a jak je možné se přihlásit na veletrh – co je k tomu zapotřebí; provedení průzkumu možných dopravců pro veletrh - výběr konkrétního z nich; atd.). Časový harmonogram některých částí projektu mi připadá velmi krátký, např. analýza belgického trhu agenturou do max. 20 hodin. Zde může nastat úzké místo projektu, proto bych doporučila ponechat delší časový prostor. 
Celkově marketingový plán obsahuje všechny náležitosti - od analýzy prostředí, k stanovení cílů a strategie, přes akční programy, stanovení rozpočtu, způsobu kontroly projektu až po určení rizik.
1. Proč se firma rozhodla pro vstup právě na belgický trh?

2. Proč je stěžejní místo projektu veletrh? 
3. V závěrech SWOT analýzy uvádíte, že se firma obává, že při rostoucím vývoji produkce nebude schopna produkovat kvalitní výrobky. Jakým způsobem tedy chce firma zajistit dostatečnou kapacitu výroby při vstupu na nový trh? 

4. Jakým způsobem je možné kontrolovat postup prodejců na belgickém trhu, jak uvádíte v bodě 5.6 Kontrola projektu? Kdo bude kontrolu provádět?
Návrh na klasifikaci diplomové práce:
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