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1Naplnění tématu a rozsah práce 20 b

2Nastavení cílů a metod práce 30 b

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 b

10Jazyková úroveň práce 10 a

11Formální úroveň práce 10 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,22 A


Připomínky a hodnocení práce:

Téma „nízkorozpočtový marketing“ je tématem, na které velice dobře zareaguje většina marketingových vedoucích. Převedení myšlenky do praxe je ovšem značně obtížný krok, největším limitem se zdá být právní/etické hledisko a nápad. 
Teoretická část poměrně vyčerpávajícím způsobem nabízí přehled forem nízkorozpočtového marketingu. Práci se zdroji a logiku této pasáže hodnotím jako velice zdařilou.  Zvolená metodologie odpovídá požadavkům bakalářské práce. 
Výzkum práce ukazuje, že autor dobře uchopil celou problematiku a výsledky jsou velice zajímavé. Jistě by tento výzkum mohl být hodnotný nejen pro účely této práce, ale i např. pro periodika zabývající se mediální problematikou. 
Autor naplnil cíle práce a odpověděl na výzkumné otázky. Domnívám se, že by tato práce mohla být velice dobrým základem pro případné pokračování formou diplomové práce.  Po formální stránce autor splnil všechny požadavky kladené na bakalářskou práci, vhodně pracoval se zdroji a s vizuální podobou práce. Proto tuto bakalářskou práci hodnotím jako výbornou.
Otázky k obhajobě: 

1. Považujete (obecně) formy nízkorozpočtových komunikačních kampaní, o kterých píšete za etické? Myslíte si, že by se měly „právně“ ošetřit?
2. Obecné mínění (bohužel často i mínění zaměstnanců firem) je takové, že marketing je zcela zbytečný. Mnozí navíc hodnotí marketingové nástroje jako neetické, jejich používání za „matení lidí“. Předpokládám, že vy tento názor nesdílíte. Nicméně, nejsou právě formy nízkorozpočtového marketingu, o kterých píšete, dobrým argumentem pro tyto negativní hlasy? 
3. Považujete tradiční marketingové nástroje za nefunkční a předražené natolik, že by mohly být do budoucna vytlačeny právě formami nízkorozpočtového marketingu?
V Praze dne 7. 5. 2012
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		20		b		B		20		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		b		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		b		B		20		1.5

		10		Jazyková úroveň práce		10		a		A		8		1

		11		Formální úroveň práce		10		a		A		8		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.22		A		1.214		280		1.214






