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1Naplnění tématu a rozsah práce 20 A

2Nastavení cílů a metod práce 30 A

3Úroveň teoretické části práce 50 B

4Úroveň analytické části práce 50 A

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 A

7Struktura a logika textu 40 A

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 B

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 B

10Jazyková úroveň práce 10 B

11Formální úroveň práce 10 A

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1.20 A


Připomínky a hodnocení práce:

Bakalářská práce se zabývá popisem a analýzou marketingových nástrojů v propagaci regionu/cestovního ruchu v oblasti Střední Moravy/Jeseníků.
Teoretická část zůstává zejména u přehledné popisnosti jednotlivých nástrojů, kritický přístup příliš neuplatňuje.  
V analytické části se zaměřuje hlavně na webové aplikace komunikačního mixu, navrhuje další možné postupy pro využití, okrajově srovnává s jinými regiony v ČR.
V závěru a shrnutí navrhuje zlepšení pro uplatnění v marketingové a komunikační strategii  daného regionu. 
Otázky k obhajobě: 

1. Popište funkci SNS (social networking sites) v komunikační strategii diskutovaného regionu.
2. Jaké jiné analýzy lze použít při hodnocení komunikačních strategií regionu (kromě SWOT analýzy)?
3. Velmi stručně porovnejte komunikační strategii regionu s podobně srovnatelnými v zahraničí (např. Rakousko).
Ve Zlíně dne: 10. 05. 2012
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		20		A		A		16		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		A		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		B		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		A		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		A		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		A		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		B		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		B		B		20		1.5

		10		Jazyková úroveň práce		10		B		B		10		1.5

		11		Formální úroveň práce		10		A		A		8		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.20		A		1.198		278		1.198






