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Projekt spotřebitelské soutěže ve společnosti FAMILY DAVO  s. r. o.
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň projektové části 
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X 
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Diplomová práce se zabývá problematikou spotřebitelských soutěží na potravinářském trhu. Teoretická část diplomové práce využívá dostupné české i zahraniční literatury k vymezením teoretického základu zejména v oblasti marketingové komunikace. Analytická část prezentuje společnost, současnou úroveň marketingové komunikace, SWOT analýzu, analýzu 5-ti konkurenčních sil a PEST analýzu. V analýze marketingové komunikace je opomenut aspekt financí marketingové komunikace, tedy způsob sestavování rozpočtu, jeho dostatečnost a rozdělení na jednotlivé nástroje. Analýza marketingové komunikace by mohla být více podrobnější a kritičtější, aby z ní byla zřejmá východiska pro projekt. Projektová část je stručná, představuje projekt spotřebitelské soutěže včetně rizikové, nákladové, personální a časové, analýzy. I když některé části projektu by mohly být více rozpracovány, myslím si, že projekt je realizovatelný a využitelný v praxi.

Otázky k obhajobě:

1. Jakým způsobem či metodou je sestavován rozpočet na marketingovou komunikaci, jak jsou rozděleny finanční prostředky mezi jednotlivé nástroje marketingové komunikace?
2. Jak byste podrobněji a podle různých kritérií více specifikovala cílový segment Vašeho projektu? 

3. V kapitole 6. 4 Očekávané přínosy projektu uvádíte jako kritérium přínosu projektu zvýšení povědomí o společnosti. Jakou metodu pro zhodnocení tohoto kritéria navrhujete?

Návrh na klasifikaci diplomové práce:
C - DOBŘE
Ve Zlíně dne 21. 5. 2006
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


