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ABSTRAKT

Tato bakalaiska prace se zabyva specifiky veletrhli a vystav zamétenych na lesnickou té-
matiku. V teoretické casti jsou zpracovany literarni prameny v oblasti marketingovych
komunikaci se zaméfenim na vyvoj veletrhli a vystav. Prakticka cast je zamétena na analy-
zu lesnickych veletrht a vystav po roce 1989 v Ceské republice. Je zde provedena analyza
Z pohledu potadatele nejvétsiho a nejznaméjsiho lesnického veletrhu Silva Regina, a také
z pohledu akciové spole¢nosti FORESTA SG, ktera je pravidelnym ucastnikem tohoto
veletrhu. Dale jsou zde popsany nové trendy a doporuceni ve vystavovani na veletrzich a

vystavach s lesnickou tématikou.

Kli¢ova slova: veletrhy, vystavy, osobni prodej, podpora prodeje, marketingova komuni-

kace, doprovodny program, praktické ukazky

ABSTRACT

The bachelor work deals with specifics of trade fairs and exhibitions focusing on themes of
Forestry. The theoretical part presents the literary sources in the area of marketing commu-

nication sphere with the focus on the development of trade fairs and exhibitions.

The practical part is aimed on the analysis of forestry fairs and exhibitions in the Czech
Republic since 1989. The analysis from the perspective of the organizer of the largest and
the most famous forestry fair Silva Regina, as well as from the perspective of joint-stock
company FORESTA SG, as a regular participant of the fair trade is performed in the work.
New trends and recommendations in exhibiting, trade fairs and expositions with the theme

of forest are also described here.

Keywords: fairs, exhibitions, personal selling, sales promotion, marketing communication,

accompanying program, practical examples
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UvVOD

Vystavovani a veletrhy maji v Ceské republice bohatou tradici. Jiz v roce 1243 udglil Véc-
lav I. Brnu pravo potfadat Svatodusni trh. Brno navazalo na tuto vysadu a vybudovanim
moderniho vystavniho arealu umoznilo potfadani velkého mnozstvi odbornych vystav. Les-
nické vystavy byly az do roku 1992 soucasti strojirenskych a zemédélskych veletrhi. Na-
vraceni lesnich majetkli po roce 1989 pivodnim vlastnikiim, vyvolalo poptavku po infor-
macich, technice, odborné literatuie a samostatné odborné vystavé se zaméeienim pouze na
lesnictvi a myslivost, ktera je jeji nedilnou soucésti. Prvni samostatna lesnickd vystava

privitala své vystavovatele a navstévniky jiz v zaii roku 1992 v Prachaticich.

Téma své bakaldiské prace jsem si zvolila zdmérné. Jiz deset let pracuji na pozici marke-
tingového pracovnika poradenské spolecnosti se zaméefenim na lesnickou tématiku. Kazdo-
ro¢né vystavujeme nase produkty na mezinarodnich lesnickych veletrzich, které svou spe-

cificnosti pomérné vybocuji z fady klasickych veletrha.

V teoretické Casti se zaméfim na pocatky obchodovéni, rozvoj mést vedouci k zavedeni
pravidelnych trhil a jarmark, dale popiSu prvopocatky veletrhl a vystav a jednotlivé gene-
race veletrhil. Pfedstavim prvni veletrhy zaméfené na lesnictvi po roce 1989 v Ceské re-

publice.

V praktické Gasti se zamé&iim na predstaveni vystavnich areali v Ceskoslovensku a na nej-
znaméj§i mezinarodni lesnicky veletrh v Ceské republice, veletrh Silva Regina. Popisu
vyprofilovani tohoto veletrhu od roku 1997 az po soucasnost. Ze zavérecnych zprav po-
skytnutych veletrzni spravou zanalyzuji vyvoj veletrhu z hlediska poc¢tu vystavovateld,
obsazeni kryté vystavni plochy a volné plochy, vyvoj ceny za vstupenku pro navstévnika a
vyvoj navs§tévnosti na veletrhu. Dale podrobim analyze data spole¢nosti FORESTA SG,
a.s., kterd se ucastni tohoto veletrhu od roku 1998. Ze zavére€nych zprav vytvofenych po
ukonceni veletrhu budu analyzovat data za jednotlivé ro¢niky. Zkoumat budu vyvoj ceny
za krytou a volnou vystavni plochu, pocet zaslanych a pocet vyuzitych pozvanek, pocet
realizovanych obchodnich jednani a celkové naklady na konani veletrhu. Také naznacim

smér novych trendil v lesnickém vystavnictvi.

Cilem mé prace je odhad vyvoje veletrznich a vystavnich moznosti do budoucna se zamg-

fenim na lesnickou tématiku.
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. TEORETICKA CAST
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1 HISTORICKY VYVOJ OBCHODOVANI

1.1 Vznik a vyvoj obchodovani

Samotné obchodovani patii mezi jednu z nejstarsich lidskych ¢innosti. Nejprve se obcho-
dovalo formou prosté naturalni smény, pozd¢ji také 1 prodejem za penize. V 10. az 12. sto-
leti v obdobi raného feudalismu se ve vétsich hradnich sidlech zfizuji zaklady periodické
obchodni vymény. Vynosem panovnika na tzv. zeleném drnu vznikaji nova mésta, ktera
ptitahuji obchod a femesla. Mésta také vznikaji z ptivodnich trhovych vsi, protoze tam se
jiz dtive dafilo obchodu a femesltim a 1idé si na tyto sluzby ptivykli. Vznik mést je trado-
van z motivll obrannych, nabozenskych, ekonomickych a ekologickych. Zejména praveé
ekonomicka role zde sehrava hlavni ulohu, protoze pravé trhy zajistovaly pravidelnou vy-
ménu zbozi, ktera byla hlavni podminkou pro zajisténi zakladnich potfeb méstského oby-
vatelstva a umoznovala vzajemnou vyménu femesinych produktii za produkty zemédélské.
Zakladni produkty jako chleba, ktery prodavali pekati v pekatfskych kramech ptipadné na
trzisti, byly s pivem a masem nejdulezitéjsimi surovinami k obzivé méstskych femeslniki.
Dochézelo proto ke sméné s krejcim, ktery §il Saty, tkalcem, ktery tkal platno, ¢i Sevcem,

ktery $il boty (Kubt, 1994).

Rozsifeni trhu po mofi umoznilo dovoz rozmanitého zbozi, které se objevovalo na trzi-
tich. Velky zajem proto vzbuzovali prave kupci, ktefi dovazeli z cizich krajin vzacné suk-
no, vino, hedvabi, kofeni, sil a slané motské ryby. Objevenim Ameriky KryStofem Ko-
lumbem pii objevnych plavbach, upadaji nejznaméjsi Kupecké republiky Benatky a Janov
a svou vyhodng&jsi namoini polohou je nahrazuji Spanélsko a Portugalsko, kde dochazi k
vétsimu obchodnimu rozmachu. Rychlejsi dovoz exotického a rozmanitého zbozi zptisobu-

je rozvoj obchodu a vyvolava jesté vétsi poptavku.

1.1.1 Trhy a jarmarky

Na tizemi Cech a Moravy dochézi k rozvoji prvnich vyznamnéjsich trhii a vyroénich trhi
jiz v dobé kolonizace a zakladani mést. Vyrocni trhy povoloval panovnik a udé€loval je
nejprve s méstskymi pravy. (Svoboda, 1994) Jiz okolo roku 1400 mély ¢eské zemé ptibliz-
né tii miliony obyvatel, z toho Zilo ve méstech v Cechach a na Moravé pfiblizng 13% (Pa-
vld, 2009). Takhle velké mnozstvi obyvatel uz vyzadovalo staly pfisun potravin s pravidel-
nou femeslnou ¢innosti. Méstanské obyvatelstvo nakupovalo stale castéji na méstskych

trzich, které se potadaly kazdy tyden, a bylo zde moznost koupit potraviny, jako, dribez,
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vejce, Cerstvé ryby a dalsi zbozi. To sem piinaseli venkovsti obyvatelé, ktefi si zde nakou-
pili vyrobky femeslnickych dilen, jako odévy, mydlo, nadobi, naradi, které se na venkové
neprodukovaly. Také byly pofadany jednou nebo dvakrat do roka velké vyro¢ni trhy, né-
kdy téz nazyvané jarmarky, které trvaly tyden az ¢trnact dni. Jarmarky byly zahajovany
v den svatku svétce, kterému byl zasvécen kostel ve mésté¢ (Kubt, 1994). Brno ziskava
pravo potadat Svatodusni trh od Vaclava L. jiz v roce 1243, a v roce 1291 je Brnu udé€leno
pravo konat trhy Svatohavelské. Ostrava ziskala své pravo potadat jarmarky od Karla IV.

Vv roce 1362 po dobu 16 dni v mésici kvétnu (Pavld, 2009).

1.1.2 Veletrhy

,, Historie veletrhii a vystav zasahuje do dalekého davnovéku. N dobé, kdy na nasem vizemi
previdadal prales a sotva se rozvijelo pastevectvi, kvetl na blizkém vychode obchod, k jehoz
rozvoji slouzily trhy. V historickych andlech je o nich zminek vice nez dost. Napriklad velky
zemédelsky trh (nazyvany v literature casto i jako vystava) se konal v roce 180 pred nasim
letopoctem v egyptske Alexandrii* (Svoboda, 1994, s. 19) Vznik a vyvoj veletrhii a vystav
ovliviiovaly pfedev§im ekonomické, hospodaiské ale 1 politické okolnosti. Vyvoj veletrhl
souvisel s rozvojem marketingovych aktivit. Cesta k vystavam a veletrhiim soucasné po-
doby byla vsak velmi dlouha (Hornak, 2010). Nejprve, se na jarmarcich a trzich v obdobi
11. — 15. stoleti prodavalo zbozi, které nebylo stejné kvality, velikosti ani designu, protoze
rukodé€lna vyroba nic takového neumoznovala. VSechny produkty byly originalem. Nastu-
pem manufakturni vyroby, délby prace a zrychlenim vyroby a produkce je umoznéna urci-
ta stejnorodost vyrobkli. Vyrobky maji ¢im dél vice spole¢nych ryst, ¢imZ je umoznéno
vyrobci predvadét pouze vzorky, jako zastupce jednotlivych typa vyrobki. Trhy jiz nejsou
poradany jen pro koncového uzivatele, ale také pro velkoobchodniky, kteti nakupuji praveé
podle vystavenych vzorkt. Tento posun v obchodovani je impulzem nejen pro intenzivnéj-
$i vyménu zboZi na domécim trhu, ale také vede k rozvoji mezinarodniho obchodu. Pro
takovyto prodej jsou budovana specializovana trzisté, pozdéji trzni ¢i veletrzni arealy. Po-
stupem Casu, se vlivem védeckého rozvoje zac¢inaji specializovat jednotlivé veletrhy podle
zaméfeni, kde jsou prezentovany absolutni novinky z oboru. Prvni veletrh, prezentujici
pravé pouze vzorky, byla primyslova vystava v Londyné na ptrelomu let 1756/1757. Na-
bidku zde tvotily pfevazné produkty spotfebniho primyslu, jako porcelan, koberce, ¢i
strojné zpracované tapety. Nasledovaly dalsi vystavy s podporou i dalSich evropskych ze-
mi. Zrusenim nevolnictvi bylo umoznéno ziskat vétsi mnozstvi pracovni sily na trhu prace

a byly vytvoreny podminky pro rozvoj kapitalismu. Tovarni vyroba zvysila produkci jed-
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notlivych zemi a pro hromadnou produkci bylo potieba hledat také hromadny trh. Vyvo-
jem jednotlivych forem komeréni komunikace bylo umoznéno oslovit stale se rozsitujici
cilovou skupinu zakaznikd. Obrovsky uspéch prvni svétové vystavy v Londyné v roce
1851 vedl k myslence poiadat velkolepé ptehlidky prumyslu, obchodu, kultury a vzdélani
pravidelné (Pavla, 2005).
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2 GENERACE VELETRHU

Veletrhy a vystavy se vyvijely z prvopocate¢nich forem komunikace, do stale vice kom-
plexnéjsi formy, umoznujici vétsi nabidku zbozi véetné nabidky informacni. Na tento vy-
voj pusobil pfedev§im rozvoj védy a poznavani svéta, rozvoj vyrobnich sil a vztahd, vyuzi-
ti kulturnich a védeckych poznatki v rozvoji lidstva. Nasledujici ¢lenéni jednotlivych vy-

vojovych stupnt veletrzni a vystavni ¢innosti podle Pavli (2009):

- 1. generace veletrhii (pfiblizné od 12. stoleti)
- 2. generace veletrhii (pocatecni rysy lze definovat ptiblizn€ od 17. stoleti)
- 3. generace veletrhi (konec 19. stoleti)

- 4. generace veletrhi (od 60. let 20. stoleti)

2.1 Prvni generace vystav

Mezi prvni komunikaéni néstroje vedouci k upoutani zdkaznikii pattila nejen obratna ko-
munikace vyvolavacd, jejichz zvuéné hlasy, jazykova i stylisticka obratnost, gestikulace a
mimika lakaly zakazniky k ndkupu vyvolavaného zbozi. Byl to také zptisob vystaveni na-
bizené¢ho zbozi, jenz se dochoval az do dne$nich dnd, a mizeme jej hojné vidét na mést-
skych 1 vesnickych trzich. Prodejci své zboZi umné aranZovali do geometrickych tvarli, do
pyramid, vystavovali jej na voze. Vytvéafeli také poutace — tak zvané vyvésni Stity, které
umist'ovali nad horizontem lidskych oc¢i. V prvni generaci jde o piesvédceni kone¢ného

uzivatele produktu. Tato generace je datovana zhruba od 12. do 16. stoleti. (Pavli, 2009)

2.2 Druha generace vystav

Rozvojem manufakturni vyroby dochazi ke zrychleni a zvétSeni objemu produktd. Vyrob-
ky jsou vice stejnorodé a maji stale vice stejnych ryst. Tento posun ve vyrobé umoziuje
vyrobciim nabizet pouze vzorky, tedy zastupce jednotlivych typii vyrobkd. Dal§im posu-
nem je to, Ze trhy nejsou pofadany pouze pro kone¢ného spotiebitele, i kdyZ z prvopocatku
mozna trochu ano, ale postupnym vyvojem jsou stale ve vétsim métitku uréeny pro velko-
obchodniky. Velkoobchodnici nakupuji pouze podle vzorka, jejichz tvar, barva a kvalita je
neménna. Tento fakt umoznuje intenzivnéjsi vyménu zbozi jak na domacim, tak na mezi-
narodnim trhu. Pro tento prodej se buduji specializovana trzisté, trzni a veletrzni aredly.
Akce jsou presouvany z univerzalnich prostranstvi nameésti a trzist' do ucelové vybranych
a uzpusobenych areall, které umoziuji zcela jiné formy komunikace. Vyznamna obchodni

mésta, jako napiiklad Lipsko nebo Antverpy zacinaji potadat specializované piehlidky
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zbozi, které zacinaji byt chapany jako vyraz ekonomické a politické sily daného statniho
utvaru, nasim pohledem by se tato aktivita dala oznacit také jako pocatecni prvek statni
propagace. Za prvni vlastovku 2. generace veletrhit mizeme povazovat Velky trh tovara
kralovstvi ¢eského, pofadany na pocest navstévy cisafovny Marie Terezie v Ceskych ze-
mich, konany ve Veltrusich u Prahy roku 1754. Bylo zde vystaveno zbozi, které¢ se vyrab¢-
lo na uzemi Ceskych zemi a jednalo se pievazn¢ o sklaiské, zelezarské, textilni a papiren-
ské zbozi. Vystavovatelé prezentovali vzorky svych nabizenych vyrobkii a objednavky

bylo mozné ucinit podle objednacich listt. (Pavla, 2009)

Prvnim skutecné vzorkovym veletrhem, byla ale priimyslova vystava v Londyné na pielo-
mu let 1756 az 1757. Jeji nabidku tvorily koberce, porcelan a strojné zpracované tapety.
Nasledovala pak Pafizska prumyslova vystava v roce 1763, ktera jiz ukazovala kvalitu
zpracovani hedvabi, porceldnu nebo gobelind. Dalsi vystava se konala opét v Pafizi na

Martovych polich v roce 1798 a byla soucasti oslav prvni Francouzské republiky.

V druhé generaci vystav jde o to informovat a presvéd¢it cilovou skupinu zprostiedkovate-

14 zbozi o vybornych vlastnostech nabizenych produkti. (Pavla, 2009)

2.3 Treti generace vystav

V navaznosti na osvicenské reformy Josefa II., zejména vSak na reformu Skolstvi, ktera
umoznila dostupnost Skolniho vzdélani, vedly koncem 18. stoleti k posileni narodniho
uvédomovani. Cesky jazyk je stale vice uzivan a vydavani literatury a periodického tisku
v ¢estiné vede k posileni role ¢eské védy. Intenzivnéjsi industrializace ¢eskych zemi, vede
k zakladani prvnich velkych hutnich a dilnich podniku, které vznikaji na Kladensku a Ost-
ravsku, v Brné roku 1872 vznika slouc¢enim dvou strojirenskych zavodi Prvni brnénska
strojirna. Praze je roku 1871 zaloZena Prvni ¢eskomoravska tovarna na stroje , 1884 zaci-
naji svou ¢innost Ktizikovy zavody a v roce 1896 je zaloZzena Kolben a spol., sdruzena do
Ceskomoravské Kolben — Danék v roce 1921. Dynamicky rozvoj jednotlivych zemi diky
tovarni vyrob¢, ktera umoznila hromadnou produkei, je potieba nalezeni nejen hromadné-
ho trhu, ale také vhodnych zptsobti komunikace, jak s timto trhem pracovat. (Pavlt, 2009)
Na konci 18. Stoleti bézn¢ funguje Cesky psany tisk, kde je bézna komerc¢ni inzerce, konec
19. stoleti jiz uziva prostredky venkovni reklamy, podpory prodeje na misté prodeje a za-
¢inaji se k ndm prenaset n€které americké metody a techniky. Revolu¢ni rok 1848 vyrazné
uvoliiuje vcelé Evropé obchodni omezeni, které vice rozviji zahrani¢ni obchod.

V takovém obchodnim prostfedi se pfipravuje prvni svétova vystava v Londyné v roce
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1851, jak uvadi Pavla: ,, Prave tato svétova vystava byla predzveésti cilevedomé hromadné
prace s hromadnym trhem. Jeji naprosto nebyvala komercni uspésnost, prestizni a imageO-
vy efekt, vytvareni nové symboliky Anglie — Kristalovy paldc — to vse vede i dalsi zemé k
myslence usporadat takove velkolepé prehlidky priumyslu, obchodu, kultury a vzdélani.
(Pavlt, 2009, s. 33) Na prvni svétové vystave, kterd méla spiSe charakter primyslového
veletrhu, se ugastnilo na celkové plose pres 74 000 m? 28 vystavujicich zemi, 17 062 vy-
stavovatell, exponaty byly vystavovany v Sesti hlavnich oborech, dé€licich se do 30 vystav-
nich tfid s celkem 32 612 exponaty. Navstévnost vystavy byla od 1. kvétna do 11. fijna
uctyhodnych 6 039 195 navstévnikl. S nomenklaturou zamétenou na zpracovani surovin,
vyrobku ze zeleza, dieva, textilu, kamene a na strojirenstvi, byl tésné spjat také doprovod-
ny program, ktery je typickym rysem nastupujici tieti generace veletrhl a vystav. Veletrhu
se ucastni cilové odborné a profesni skupiny, ale také laicka vefejnost, jejimz hlavnim ci-
lem je snaha o ziskani novych informaci a také zabava, kterou nabizi doplitkové a infor-
macni akce. Vzhledem k omezené moznosti sdélovani informaci v prostifedi exponati, kte-
ré bylo v této dobé mozné pouze formou textu psan¢ho na panelech, byla jako efektivni
forma komunikace odbornych poznatkli zvolena akce typu konference, kongresu, sympo-
ce a vedly diskuze o vystavovanych exponatech. V priitbéhu navazujicich svétovych vystav
je stale vice program veletrhii zaméfovan na autentické predvadéni vyroby, na predvedeni
svétovych technickych novinek, jako Belliv telefon ¢i Edisontv telegraf, tedy novych ko-

munikacnich médii. (Pavla, 2009)

2.4 Ctvrta generace vystav

Védeckotechnicky rozvoj a aplikace vyzkumu zpocatku do primyslové vyroby, pozdéji i
letrh a vystav formovani 4. generace veletrhl. Jak uvadi Pavli: ,,jedna se o veletrhy ideji
a systemii, patentu “.(Pavli, 2009, s. 53) Védecké a technické poznatky, jsou komunikova-
ny prostiednictvim piednasky, odborného seminafe ¢i védeckotechnického sympozia a
jsou spojeny s doprovodnou vystavou. Samotné exponaty jsou nahrazeny modely, pocita-
¢ovou animaci nebo maketami. Technicka vyspé€lost a zpiisob prace je predmétem odbor-
nych jedndni na konferencich, seminafich ¢i sympoziich. V prvnich tfech generacich ve-
letrhi mél prioritu exponat, k némuz se hledaly vhodné formy doprovodnych komunikaci,

ve Ctvrté generaci veletrhll je tomu naopak. Nyni maji prioritu technické a funkéni infor-
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mace o exponatu a doprovodnym prvkem je samotnd prezentace konkrétniho produktu.
Tato forma prezentace vznikla jesté pied rozsifenim internetu, ktery v dnesni dobé Gispésné

pokryva naro¢né informacni potieby zakaznikt. (Pavla, 2009)

2.5 Virtualni veletrhy

Nejmladsi skupinou veletrhil jsou virtudlni veletrhy. Tento pojem vznikl v dobé rozkvétu
internetu, kdy pfiznivci tohoto informaéniho kanalu byli pfesvédéeni, Zze virtudlni veletrhy
nahradi do budoucna ty klasické. Nestalo se tak. Hlavnim divodem tohoto faktu je pro-
stfedi, kde se prezentace produktd odehrava. Zakaznik nema moznost si exponat prohléd-
nout ze vSech stran, sdhnout si na n¢j. Vyhodou virtudlnich veletrh je jejich nizka cena,
snadna dostupnost pro zdjemce z celého svéta, celoro¢ni doba konani, prezentace velkého
mnozstvi informaci o produktu, o firm€ vystavovatele, o referencich. Virtudlni veletrhy
byly podpoteny velkym mnozstvim dopliujicich sluzeb, jako on-line diskuse, zasilani tis-
kovych zprav pro registrované uzivatele a dalsi. Velkou nevyhodou virtualnich veletrht je
vSak naprosta absence pfimého kontaktu zdkaznika s vystavovanym zbozim. (Vysekalova,
2004) V soucasné dob¢ se za nejrozsifenéjsi virtualni veletrhy daji povazovat nabidky pra-

covnich mist.

2.6 Geografické déleni veletrhu a vystav

Veletrhy a vystavy mliZzeme podle geografického dosahu dé¢lit na mistni, ¢asto také uvadé-
né jako lokalni veletrhy, kde je prezentace urCena pro navstévniky pouze z dané oblasti,
mésta ¢i nejbliz§iho okoli.

Dale to jsou regionalni vystavy, které jsou urceny firmam plsobicim v daném regionu.
Dalsi déleni je na narodni urovni, patii sem ptehlidky toho nejlepsiho na trhu v dané zemi.
Oznaceni veletrhli jako mezinarodni je podle kritérii UFI podminéno nésledujicimi kritérii,
obsazenim vystavni plochy z 20 % zahrani¢nimi vystavovateli, nebo ucasti 20 % zahranic-

nich vystavovatell, ptipadné Gcasti 4 % zahrani¢nich navstévnika. (Vysekalova, 2004)

2.7 Proc se ucastnit veletrhu

MozZnost osobni prezentace na veletrhu, ptileZitost pfedvést své zbozi zakaznikovi, nava-
zani osobniho kontaktu se zdkaznikem, to jsou hlavni diivody ucasti na veletrhu. Pfi tcasti

na veletrzich je moznost kombinovat a vyuzit vice nastroji marketingové komunikace. Lze
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vyuzit formy osobniho prodeje, public relations, direct marketingu ¢i reklamy. Hlavnim

cilem Ucasti na veletrhu je ziskat, upevnit a rozvinout obchodni vztahy.
Mezi zékladni komunika¢ni vyhody tcasti na veletrhu patfi:

- osobni kontakt se zdkaznikem

- vyhodna pozice k obchodnimu jednani

- pozitivni komunika¢ni naladéni vystavovatell i navstévnikt

- koncentrace prezentace ve vymezeném prostoru a misté

- praktické predvedeni exponatu

- okamzitd zpétna vazba

- moznost posilit propagacni ptisobeni na veletrhu s vyuzitim dalSich nastroja MK

- monitorovani konkurence (Svoboda, 2002)

2.8 Pozice veletrhii a vystav v marketingové komunikaci

Rozhodujicim faktorem pro navazani uspésného obchodniho partnerstvi je moznost pfimé
komunikace se spravnou cilovou skupinou. Idealnim prostiedim pro setkani odborné ve-
fejnosti ndm umoziuji praveé veletrhy a vystavy. (Businessinfo, 2012 [online]) Veletrhy a
vystavy jsou u¢innym marketingovym a obchodnim nastrojem firem v marketingovém
prostiedi. Jak uvadi Vysekalova (2004), veletrhy a vystavy: ,, maji specifické postaveni ve
vSech formdach marketingovych komunikaci“. (Vysekalova, 2004, s. 38)

V ucasti na veletrhu jsou zakomponovany vSechny prvky komunika¢niho 1 marketingové-

ho mixu. Veletrhy prostupuji a opiraji se o vSechna 4P.

Komunikaéni politika

reklama
sponzoring
direct marketing
PR, eventy
Produktova politika osobnl prodej Cenova politika
on-line média

kvalita vyrobkd veletrhy a vystavy cena
design sortimentu Gveér
znacka VELETRH slevy

design vyrobku platby

servis
Distribuéni politika

odbyt
marketingové knaly

skladovan(
doprava

Obr. 1 Pozice veletrhii v marketingovém mixu

Zdroj: (Businessinfo, 2012 [online])
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Postaveni veletrhit v marketingovém mixu piedstavuje vyzkum provadény v letech 2005 —

2007 Institutem TNS EMNID Mediaforschung. (Businessinfo, 2012 [online])

Vyzkum tak dokazuje, Ze veletrhy a vystavy jsou jen 0 3 % svoji G¢innosti za osobnim

prodejem.

osobnl prodej

veletrhy a vystavy

pfima reklama
odborné ¢asopisy
on-line média
28% firemn(prezentace
27 % public relations

Méné ne2 20 % £asopisy, venkovnl reklama, telefonni marketing, sponzoring,
noviny zaméfené na hospodafstyl, talevize, rozhlas. Zdrgj: Vizkum Institutuy Emnid

Obr. 2 Postaveni veletrhii v marketingovém mixu

Zdroj: (Businessinfo, 2012 [online])

Veletrhy a vystavy umoznuji spojit predvadéni exponatu, pfimou komunikaci mezi vysta-
vovatelem a zakaznikem, budovani vztaht s vetejnosti, i pfimy prodej. Jejich vyznam je
nejvice patrny na B2B trzich, protoze je zde umozZnén kontakt mezi dodavatelem, odbérate-
lem a mezi jejich obchodnimi zastupci. V soucasné dobg, je stale jesté velké mnozZstvi obo-
rt, které nemohou své produkty predstavovat formou klasické reklamy. Bylo by asi zaji-
mavé sledovat v televizi reklamu na pofizeni harvestoru, navijaku, vyvazeci soupravy nebo
softwarového néstroje na ocenéni lesniho majetku. Veletrhy a vystavy jsou tak moznosti,
jak své zbozi predstavit zadkaznikovi a zaroven budovat image spolecnosti. (Vysekalova,
2004)

V marketingové komunikaci jsou veletrhy a vystavy uvadény jako soucast podpory prodeje
a PR. Diky mozZnosti osobniho kontaktu se zakazniky a vysoké koncentraci zastupcit médii,
je toto Clenéni logické. Podpora prodeje je na veletrzich a vystavach podpofena moznosti
osobni prezentace, pfimé komunikace se zdkaznikem, moznosti okamzité reakce na kon-

krétni zdkaznikovy pozadavky. To je také smyslem podpory prodeje, kterd ndm umoznuje
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zvySovat okamzity prodej. Veletrhy jsou také idealnim prostfedim pro kontakt s novinafi,
ktefi ndm mohou zajistit velkou publicitu predvadénych exponatl. Veletrhy proto fadime

mezi press relations, které je soucasti PR.
Veletrhy a vystavy umoznuji:

- TrZni prilezitost — moznost ziskat si misto na trhu, moznost zvefejnit novinky za
nizkou cenu, oproti reklamé. Monitoring a srovnani s konkurenci.

- Obchodni prilezitost — navazani novych obchodnich kontaktl, prostfedi pfiprave-
né pro komunikaci a obchodovani a moznost zvySeni obratu.

- PR, publicitu a reklamu — medializace spole¢nosti, produktli nebo ocenénych ex-
ponath v odbornych i celostatnich médiich, které je pozitivn¢ vniméano vetejnosti,
ucinnost publicity je srovnatelna s velkou investici do reklamy.

- ZvySeni spolecenské hodnoty — moZnosti setkani s odborniky a politickymi Spic-
kami. Moznost G¢astnit se soutéze o ziskani prestizni ceny veletrhu.

- Efektivni pfimy marketing — G¢ast motivované cilové skupiny, moznost piimé
zpétné vazby na konkrétni produkty, aktualni informace z trhu. (Veletrhy Brno,
2011 [online])

Specifickd komunikac¢ni pozice veletrhli a vystav je dana:

- MozZnosti komunikace informaci v konkrétnim oboru
- Moznosti pisobeni na vSechny smysly

- Moznost vyuzit kK Public relations a reklamé

- Moznost $ir§i komunikacni souvislosti

- Moznost vyuziti v§ech prostiedki komunikac¢niho mixu (Vysekalova, 2004)

2.9 Marketingova komunikace veletrhu

Marketingova komunikace veletrhu probiha ze dvou stran. Ob¢ strany vSak mifi k jednomu
cili. Tim cilem je osloveni, upoutani, pozvani a navazani kontaktu s navstévnikem na ve-

letrhu.

Na jedné stran€ stoji veletrzni sprava, potadajici veletrh, ktera svoji cilenou marketingovou
komunikaci masové oslovi navstévniky k ucasti na vystavé ¢i veletrhu. Pii masovém oslo-
veni vSak bohuZzel dochazi k upoutani i1 neodborné ¢asti navstévnikt, kteti veletrh navstivi
spise z rekreacnich ¢i podobnych divodi. Jak uvadi Rodrycova (1999) ,, pusobit jako filtr

mezi skutecnymi zajemci a sbéraci prospektii . (RodryCova, 1999, s. 25) Praveé sbéraci pro-
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spektli, propisek ¢i letdka zptisobuji, ze se mnohdy pies jejich mnozstvi a naval ke stanku
nemohou skutecni zéjemci ke stanku dostat a mit moznost osobn¢ projednat svou zaleZzitost

se zastupci vystavujicich firem.

Na stran¢ druhé jsou zde vystavovatelé, ktefi také zvou k ucasti své stavajici zakazniky a

potencidlni nové skupiny zédkaznikt k Gcasti na veletrhu.

2.9.1 Marketingova komunikace veletrhu — veletrZni sprava

Veletrzni sprava dava vystavovatelim Sanci byt na jednom misté na specializovaném ve-
letrhu. Oblast marketingovych komunikaci veletrhu veletrzni spravou spoc¢iva v osloveni
potencionalnich navstévniki akce, proto je hlavnim cilem veletrzni spravy maximalni pro-
pagace veletrhu, prostiednictvim odbornych periodik se zaméfenim na témata a obor akce
formou PR ¢lank, zasilanim e-bulletind, zvefejiiovanim novinek veletrhu a dalSich. Pokud
se jedna o masovégj$i téma, tak by veletrzni sprava méla vyuzit i masmédii, jako je televize,
rozhlas a internet, ve snaze dostat co nejvetsi mnozstvi odbornych navstévnikii na jedno

misto.

V cené za vystavni plochu jsou spojeny néklady nejen na areél, kde se veletrh potfada, ale

praveé navstévnik.
2.9.2 Marketingova komunikace veletrhu — vystavovatel

Vystavovatel vyuziva k propagaci své ucasti na veletrhu vSech forem marketingové komu-
nikace. K informovani zakaznikli o ucasti na veletrhu je vyuzivano vystavovateli vSech
forem direct marketingu. Zaslanim pozvanek informuje vystavovatel o dob¢ konéni, umis-
téni stanku, ptipravenych novinkach a doprovodném programu. Tésné pied zahajenim ve-
letrhu je doporuceno klientovi telefonicky pfipomenout konani veletrhu s dopliujicimi
informacemi o oteviraci dobé arealu a paviloni, parkovacich moZnostech nebo aktualni
situaci o prijezdovych trasach. Pozvanky k tcasti je vhodné zaslat i novinaitim, ktefi o no-
vinkach pisi. Dulezité je oslovit také nové zakazniky uvedenim reklamy v odborném peri-
odiku o ucasti spolecnosti na veletrhu, zvetejnéni reklamniho sdéleni méa upoutat potencio-
nalniho zdkaznika a pfivést ho na stanek. Samoziejmosti je uvedeni vSech informaci o
ucasti na veletrhu na webovych strankach vystavujici firmy. V pribéhu akce, je mozné
vyuzit nabidek veletrzni spravy, kterd disponuje svym rozhlasem, tiskovym centrem nebo

vlastnimi billboardy na vystavisti. Velmi u€innou formou komunikace je ticast v soutézi o
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novinku veletrhu, inovativni vyrobek nebo nejlepsi expozici, kterou organizuje veletrzni
sprava. Uspéch v soutézi je velkym piinosem pro vystavovatele. Vystavovatel je uveden ve
veletrznim bulletinu jako vyrobce ¢i vystavovatel vitézného exponatu, po ukonceni veletr-
hu jsou zdarma uvefejnény ¢lanky v odborném tisku o firmé a exponatu, ale hlavné¢ mtze
vystavovatel vyuzit udéleného ocenéni k vlastni PR propagaci s pouzitim loga ocenéni.
(Svoboda, 2002)

2.9.3 Doprovodny program

Doprovodny program, je charakteristickym rysem 3. generace veletrhii. Pii analyze moz-
nosti prezentace informaci o exponatech, se nabizely vystavovatelim jako zdroje informaci
pouze moznosti v podobé textového popisu, predvedeni grafické informace v podobé& kres-
by, technickych vykrest ¢i schémat. Vystavovatelé ve snaze nabidnout navstévnikim vice
informaci, hledali moZnosti, jak je zdkaznikiim sdé€lit. Tak se vyvijel doprovodny program,
ktery je v soucasné dobé neoddélitelnou soucasti kazdé veletrzni a vystavni akce. V dob¢
konani prvni svétové vystave v Londyné, ktera trvala 140 dnt, se s jejimi exponaty setkalo
pfes 6 milionli navstévniki. Ptildkaly je programy, které byly tésné spjaty s tématem vy-
stavy, ale také to byl doprovodny program, ktery mél z4jmovy, rekreativni a zdbavny cha-
rakter. Toto ¢lenéni se udrzelo az do dnes$ni doby, které je ze strany organizatorti i vysta-
vovateli obohacovano a rozvijeno. (Pavli, 2009) Doprovodny program je v soucasnosti
nedilnou soucasti odbornych veletrhti, plni odborné - vzdélavaci a informacni funkci, je
velmi atraktivni pro specialisty a odborniky, ktefi by jej bez jeho potaddani nenavstivili a
tim umoznuje veletrzni spravé zatraktivnit a rozsifit strukturu navstévnika. Piedvadi aktu-
alni informace z oboru, pfedstavuje nové sluzby a aktualni témata a hlavné rozsifuje po-
znatky o technologiich, novinkach a postupech v ptislusném oboru. Hlavnim cilem dopro-
vodného programu, je pozornost a zajem cilovych skupin. Jedna se o odbornou vefejnost,
obchodni partnery, VIP zékazniky, Sirokou vefejnost a novinafe. Zaméfeni na novinaie je
cilené, protoze zakaznikovi zajisti publicitu v médiich. Do odborného doprovodného pro-
gramu patii kongresy, konference, odborné seminare, firemni prezentace, burzy pracovnich
ptilezitosti, prezentace technologickych novinek a praktické ukazky vyroby. Déle to jsou

soutéZe organizované samotnym vystavovatelem ¢i poradatelem. (Vysekalova, 2004)
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3 METODOLOGIE PRACE

Teoreticka ¢ast bakalaiské prace vychazi z odborné literatury se zaméfenim na problemati-

ku vzniku, vyvoje a zaméieni veletrhli a vystav.

V praktické ¢asti bude zpracovana analyza dat ze sekundarnich zdrojui a bude vyuzito me-
tody Desk reseach. Analyzovana budou data ze zavérecnych zprav veletrhu Silva Regina,
poskytnutd veletrzni spravou Veletrhy Brno, a.s. za obdobi 1998 — 2012. Déle budou ana-
lyzovéany interni zdroje sekundarnich dat spole¢nost FORESTA SG, a.s.. Tato data byla
vytvorena za uc¢elem zhodnoceni i¢asti spole¢nosti na veletrhu Silva Regina v obdobi 1998

—2012.

K zodpovézeni cile prace, ktery je zaméten na odhad veletrznich a vystavnich moznosti do

budoucna, se zamétenim na lesnickou tématiku jsou stanoveny dvé vyzkumné otazky.

3.1 Stanovené vyzkumné otazky
VO1: ,.Je dvoulety cyklus konani lesnickych veletrhii v Ceské republice vhodny?*

VO2: ,,Ma poradani lesnickych veletrhi na kamenném vystavisti budoucnost?*
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II. PRAKTICKA CAST
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4 VELETRHY V CESKE REPUBLICE

4.1 Vznik a vyvoj vystavnich areali v Ceskoslovensku

Jiz od roku 1234, kdy Vaclav 1. udé€lil Brnu pravo potadat zde Svatodusni trh, pozdéji i
vyrocni svatohavelské trhy, se v Ceskych zemich zacaly periodicky tyto trhy opakovat.
Dalsi etapou se stala vystava pofadana u ptilezitosti navstévy Marie Terezie v roce 1754 ve
Veltrusich, ktera byla hrdym predstavenim toho, co viechno se da v Cechach vyrobit. Po-
dobn¢ zamétenou vystavou byla i vystava v Klementinu v roce 1791 pod nazvem Waaren-

kabinet, pii prilezitosti korunovace Leopolda II.

Prazska primyslova vzorkova vystava v roce 1833, které se Ucastnilo 247 vystavovatelil
a hospodaisky rozmach, ukazuji zajem vyrobcu prezentovat své produkty. Proto je u piile-
zitosti VSeobecné zemské jubilejni vystavy v roce 1891 vybudovano prazské Vystavisté v
HolesSovicich. V roce 1924 byl postaven prazsky Veletrzni palac, ktery slouzil k poradani
prazskych vzorkovych veletrhli. Dal§im vyznamnym bodem v ¢eském a i ¢eskoslovenském
vystavnictvi byla stavba nového vystavniho arealu v Brné. Otevieni arealu bylo pfi ptilezi-
tosti oslav zalozeni republiky v roce 1928. (Vysekalova, 2004) K zakladani dalSich vy-
stavnich arealti v Ceské republice dochézelo priibézné. V povaleéném obdobi roku 1956
byla obnovena ¢&innost Libereckého vystaviits. V Ceskych Budg&jovicich byly potadany
prvni vystavy jiz v roce 1960. V tomto roce také zahajilo svoji ¢innost Vystavisté Cerna
louka v Ostravé. V roce 1966 vzniklo Vystavisté Flora Olomouc. Prvni vystava Zahrada
Cech se konala na Vystavisti v Litoméficich v roce 1976. Vystavisté Lysa nad Labem bylo
postaveno v roce 1994. Nejnovéjsi vystavisté v Ceské republice je Prazsky veletrzni areal

Vv Letiianech, dokon¢eny v zafi roku 1998.

4.1.1 Vystavisté Praha HoleSovice

Nejstarsi Ceské vystavisté bylo otevieno v Praze — HoleSovicich u pftilezitosti kondni VSeo-
becné zemské jubilejni vystavy v roce 1891, na které¢ byla predstavena naSe industrialni
vyspélost. Historie vystavisté je velmi bohatd a zrcadli se v ném spolecensky a historicky
vyvoj Prahy 1 nasi republiky. V arealu vystavisté se schazeji prazané 1 navstévnici hlavniho
mésta jiz cela desetileti, aby byli ucastni kulturnich i sportovnich akeci. Hlavni dominantou
prazského Vystavisté, je Primyslovy palac, postaveny podle navrhu architekta Bedticha
Miinzbergera v roce 1891. Nejvetsi zvlastnosti celého Vystavisté je Ktizikova fontana,

ktera byla také vybudovana k oslave jubilejni vystavy. Jeji souCasnd podoba je vSak z re-
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konstrukce provedené o sto let pozd¢€ji. Na dalSich vystavach potddanych na prazském
Vystavisti byly oslavovany a prezentovany historické tradice a zvyky ¢eského néroda. Byl
kladen duraz na ukazku prace vynikajicich ¢eskych architektt a technikd. V roce 1898 byl
u prilezitosti Vystavy architektury a inzenyrstvi na Vystavisti promitan Josefem Kiizenec-
kym poprvé film. (Vysekalova, 2004) Od roku 1992 je majitelem prazského Vystavisté
akciova spolecnost Incheba, sidlici v Bratislavé. Na prazském vystavisti Incheba Expo
Praha je na rok 2012 na plose 320 000 metrii ¢tverecnich naplanovano 66 vystavnich akci

nejruznéjsiho zaméieni. (Incheba, 2012 [online])

4.1.2 Prazsky Veletrzni palac

K poradani prazskych vzorkovych veletrhii byl tcelové postaven v roce 1924 prazsky Ve-
letrzni palac. Byl ukdzkou moderni konstruktivistické architektonické stavby v Evropé¢.
Vystavovalo se zde pievazné spotiebni zbozi. Tyto vystavy se konaly az do roku 1951, kdy
zanikaji. (Vysekalova, 2004) Pozd¢ji paléc slouzil jako sidlo podnikli zahrani¢niho obcho-
du. V roce 1974 budovu ponicil pozar, po rekonstrukci se budova stala vystavnim prosto-
rem a sidlem Narodni galerie. V soucasné dob¢ ve Veletrznim palaci probiha stala expozi-

ce uméni 20. a 21. stoleti. (Narodni galerie v Praze, 2011 [online])

4.1.3 Vystavni areal v Brné

Vyznamnym meznikem v ¢eském a pozdéji Ceskoslovenském vystavnictvi byla stavba
nového veletrzniho arealu v Brné€. Vystavisté bylo umyslné¢ vybudovano mezi Prahou a
Bratislavou a otevieno u piilezitosti oslav 10. vyro¢i zalozeni Ceskoslovenska. Prvni vy-
stavou, kterd se zde konala, byla Vystava soudobé kultury. Tato vystava méla Ctyfi hlavni
témata, byly jimi: Clovék a piiroda, Clovék a ptiroda neziva, Pravo a stat a Duchovni Zivot
Clovéka. Vystava se setkala s neuvéfitelnym zdjmem obcanti a béhem ¢ty mésicu ji na-

vstivilo okolo dvou a ptl miliéonu navstévnikda.

Dalsi vyznamnou vystavou, kterd se na brnénském vystavisti konala, byla 1. vystava Ces-
koslovenského strojirenstvi pofddand v roce 1953. Obrovsky zdjem o tuto vystavu, kterou
po dobu jejiho konani shlédlo kolem jednoho milionu navstévnikli, moznost porovnani
urovné Ceského a evropského strojirenstvi, ukazka novinek a konfrontace ekonomiky, po-
mohlo vzniknout nové tradici této vystavy, ktera je nejnavst€évovanéjsi veletrzni akci do
soucasnosti. Od roku 1959 se v Brné¢ kona pravidelné kazdy rok. (Vysekalova, 2004) Od

tohoto roku, jde brnénské vystavisté cilevédomé kupiedu. V soucasné dobé je brnénské
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vystavisté se svoji ¢istou vystavni plochou 130 000 metrti ¢tverecnich na 23. mist¢ mezi
nejvetsimi vystavisti svéta. Diky modernizaci a trvalému rozvoji je modernim vystavistém,
kde se potadaji mezinarodni veletrhy, koncerty a sportovni akce. Od roku 2001 je oficialni
nazev vystavist¢ Veletrhy Brno, a.s. a jejim hlavnim akcionafem s 61 % podilem je né-

mecky koncern Messe Diisseldorf.

V leto$nim roce se na brnénském vystavisti kond 55 veletrhl a vystav. Mezi nejvyznam-
n¢jsi veletrhy patii mezinarodni strojirensky veletrh a Ctyflistek veletrhi TechAgro, Silva
Regina, Animal Vetex a Biomasa, které se konaji ve stejném terminu, protoze maji oboro-
vé propojeni mezi sebou. Vystavisté nabizi vystavovateliim velmi moderni pavilony, kte-
rych je zde celkem 15. Nejmodernéj$im objektem je noveé postaveny pavilon P s Cistou

vystavni plochou ptesahujici 15 000 metra ¢tverecnich. (Veletrhy Brno, 2011 [online])

4.1.4 VystaviSté Liberec

V roce 1851 byla v Liberci uspofadana 1. vystava lehkého primyslu, coz byl pocatek Vy-
stavisté v Liberci. Liberec spole¢né s Prahou, Frankfurtem, Lipskem a dal$imi mésty za-
klada Svaz mezindrodnich veletrhit v roce 1925. Nejvétsiho rozmachu bylo dosaZeno
V obdobi 1920 — 1930. V povale¢ném obdobi se innost vystavisté obnovila a od roku 1956
jsou potadany Liberecké vystavni trhy. V soucasné dobé je Liberecké vystavisté mistem
prezentace Ceskych i zahrani¢nich firem. Celkova vystavni plocha je 1 100 metra ¢tverec-

nich a probiha na ni 8 regionalnich vystav a veletrhti. (Diamant expo, 2009 [online])

415 Vystavisté Ceské Bud&jovice

Vystavisté v Ceskych Bud&jovicich navéazalo na tradici z prvni poloviny minulého stoleti,
kdy jiz v roce 1848 zde probihaly vyro¢ni trhy Ctyfikrat do roka. Soucasna ¢innost vysta-
vis$té navazuje na akce pofadané od roku 1960, jako regionalni zeméd¢lské vystavy. Od
roku 1972 se zavedl nazev Celostatni zemé&délska vystava Zemé Zivitelka Ceské Budg&jovi-
ce, kterd je nejzndméjsi vystavou ceskobudejovického vystavisté. V letosnim roce vystava
Zem¢ zivitelka, jejiz 39. ro¢nik se kona, je zaméfend na obnovu a rozvoj venkova, rostlin-
nou a zivoc¢iSnou vyrobu, zemédélskou techniku, lesni a vodni hospodafstvi a dalsi. (Vy-

stavi§té Ceské Budgjovice, 2012 [online])

4.1.6 Vystavisté Cerna louka Ostrava

Vystaviste vybudované v roce 1960 mélo nejprve jen jeden pavilon, budovu A. Pozdé&ji

bylo vystavisté rozsifeno o viceucelovou halu, ktera disponuje podzemnimi parkovacimi
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prostory, které maji kapacitu az 100 aut, ptizemi a patro mé celkovou kapacitu 6 300 metrii
¢tvereCnich kryté vystavni plochy. Ke vSem plochdm je zajiStén bezbariérovy pfistup.
V soudasné dobé je Vystavisté Cernd louka Ostrava nejvyznamnéj$im vystavistém Morav-
skoslezského kraje. (Ostrava, 2006 [online]) Od roku 1998 je areal pod spravou akciové
spole¢nosti Ostravské vystavy, ktera se stard i o spravu dalSiho méstského majetku, zejmé-
na arealu méste¢ka miniatur — Miniuni, Slezskoostravského hradu a méstské trznice. Tento

rok se na vystavisti kond 35 regionalnich vystav. (Ostravské vystavy, 2012 [online])

4.1.7 Vystavisté Flora Olomouc

Vznik vystavisté Flora Olomouc je datovan na rok 1966, kdy z rozhodnuti Okresniho na-
rodniho vyboru v Olomouci vznikla rozpo¢tova organizace s ndzvem Olomoucké vystavni
sady. V roce 1970 byla organizace piejmenovana na Flora Olomouc. Od roku 2000 je Vy-
stavi§té¢ Flora Olomouc akciovou spole¢nosti. Nejznaméjsi vystavou, ktera se v olo-
mouckém aredlu kona, je vystava Flora Olomouc, kterd je mezindrodné uznavanou pie-
hlidkou nejlepsich vypéstkii kvétin, zahradni architektury, okrasnych dfevin a kvétinové
vazby, kterd se v Olomouci poprvé prezentovala uz v roce 1958. Tehdy jesté regiondlni
vystava, které se Uc€astnily podniky z Prostéjova, Pferova, Olomouce a dalSich mést a ne-
opakovani v dal$im roce. Jeji tfeti ro¢nik, ktery prilakal na 118 tisic navstévniki, byl jiz
potadan pod nazvem Celostatni vystava okrasného zahradnictvi. Pozdé€ji se nasi péstitelé
prezentovali na mezindrodni vystavé ve Vidni, kde se v celkovém hodnoceni umistili na

wrwe

land’anq.

V letosnim roce vystavisté Flora Olomouc hosti 11 vystav, z nichz jen tfi vystavy jsou pod
nazvem Flora Olomouc, které jsou roz¢lenény na jarni, letni a podzimni etapu. Vystaviste
ma Ctyii pavilony a celkovou vystavni plochu 4 395 metri ¢tverecnich a také pecuje o

méstské parky v celkové rozloze 47 hektarti. (Vystavisté Flora Olomouc, 2006 [online])

4.1.8 Vystavisté Litomérice

Vystavisté Litoméfice porada svoji nejznaméjsi vystavu Zahrada Cech jiz od roku 1976.
Jedna se o nejnavitévovangjsi zahradnickou vystavu v Ceské republice, kterd je zaméfena
na sortiment pro zahradkaie, kutily a chalupare. V letosSnim roce bude vystavisté hostit 12

vystav. V aredlu vystavisté jsou 3 pavilony, amfiteatr, kryté pédium a stany k pronajmuti.
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Vystavisté v Litoméficich je nejvétsSim vystavistém v severoceském regionu. (Vystavisté

Zahrada Cech, 2012 [online])

4.1.9 Vystavisté Lysa nad Labem

Vystaviste v Lysé nad Labem bylo postaveno v roce 1994. V soucasné dobé je rozloha
kryté vystavni plochy 5 100 metrii ¢tverecnich a venkovni volna plocha ma rozlohu 15 000
metrd ¢tvereCnich. V letoSnim roce se na vystavisti uskute¢ni celkem 28 vystav. Nékteré
Z téchto vystav, pfevazné odborn¢ zaméiené, jsou kontraktaéné — prodejni (jako napiiklad
Ligna Bohemia ¢i Stavitel), dalsi jsou prezentacné — prodejni (jako napiiklad Na§ chov,
Chovatel nebo Kui), nebo jen prezentacni ¢i prodejni. Oborové nejzajimavéjsi vystavou je
vystava Natura Viva, kde se prezentuji téméf vSechny spole¢nosti, které podnikaji v oboru
myslivost, vCelafstvi, zahradkafstvi a rybaistvi. Jednd se o vystavu, kterd izce souvisi

S lesnickym oborem. (Vystavisté Lysa nad Labem, 2010 [online])

4.1.10 Prazsky veletrzni areal

Prazsky veletrzni aredl v Letiianech otevieny v roce 1998, ma celkovou rozlohu 105 000
metrd ¢tverecnich, jeho velkou prednosti je dobra dopravni dostupnost a velké parkovisté.
Kryta vystavni plocha se rozklada v sedmi modernich halach, jejichz rozloha je 21 560
metrl ¢tvereCnich. Venkovni plocha ma rozlohu 6 000 metrti ¢tvere¢nich a v ptipad¢ po-
tteby je mozno ji zvétSit diky mobilnim haldm, které se daji umistit uvnitf 1 vné areélu.
V letosnim roce se na vystavisti kona 43 veletrhii a vystav. Nejznaméjsi vystavou tohoto
vystavisté je mezinarodni stavebni veletrh FOR ARCH, ktery byl prvni uspé$nou akci,

pofaddanou na Prazském veletrznim arealu v Letiianech. (PVA Expo Praha, 2012 [online])
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4.2 Lesnické veletrhy a vystavy v CR po roce 1989

Do roku 1989 byly lesni majetky témét z 96 % spravovany statem. Absence trzniho hos-
podafstvi v lesnictvi byla pti¢inou, pro¢ do roku 1989 nebyly v Ceskoslovensku pofadany
samostatné lesnické vystavy. Jak uvadi v osobnim rozhovoru Lasak, lesnickd mechanizace
byla vzdy soucasti strojirenského veletrhu. Vystavovaly tu firmy jako Husqvarna, Partner,
Solo, Stihl, Holder, Volvo BM, Osa, Kockums, Timberjack, Zetor, Tatra ¢ Vyzkumna
stanice SLP Kitiny, PTR Olomouc, aj. S vyjimkou Dnii lesni techniky zde neexistovala

samostatna lesnickd vystava az do roku 1992. (Lasék, 9.12.2011)

Pocatek zmény ve vlastnictvi lesii nastartoval spolecensky prevrat v roce 1989. Diky pfija-
tym zdkonlim o zméné vlastnickych vztaht k ptidé a o navraceni majetku obcim zapocal

restituéni proces. (Lesnicko-dfevatsky vzdélavaci portal, 2007 [online])

Navracenim lesniho majetku pivodnim majitelim a oddélenim spravy lesti od vykonu pra-
ci u statnich lest, je na vlastniky pfenesena povinnost péce o les. Pro nové vlastniky vzni-
kaji nové podnikatelské subjekty, které nabizeji poradenstvi, prace v lese, lesnickou me-
chanizaci, néafadi a komplexni technologie, taxacni prace, oceniovani lest, ale i odbornou

literaturu a poradani lesnickych veletrhti a vystav.

Mezi prvni mezinarodni lesnické veletrhy a vystavy v Ceské republice, patiila vystava Eu-
roforest Prachatice, pofadana od roku 1992 a vystava Silva Regina, jejiz prvni ro¢nik se
konal v Hradci Kralové v roce 1994. Kromé vystavy Euroforest a Silva Regina se v tomto
obdobi konalo jesté 6 lesnickych vystav, které vSak mély charakter spiSe regiondlnich vy-

stav. (Lasak, 9.12.2011)

4.2.1 Euroforest Prachatice

Prvni samostatna lesnicka vystava v Ceské republice byla vystava Euroforest. Poprvé se
konala v roce 1992 v Prachaticich. Hlavnim cilem vystavy, bylo poukazat na moznosti
odborného a obchodniho rozvoje v tehdejsim Ceskoslovensku. Vystava byla tradi¢nim
mistem setkani lesnikli, odbornikli a laické vefejnosti s vystavovateli, ktefi zde predvadéli
nabidku kompletniho sortimentu sluzeb a zbozi v oblasti lesniho hospodaftstvi a myslivosti.
Byly zde potadany i doprovodné akce, jako lesnické slavnosti, sluzby pro soukromé maji-
tele lesti, poradenska a konzultac¢ni Cinnosti a dalsi odborné seminafe a kulturni akce. Z

pocatku se vystava konala v arealu fotbalového klubu, pozdé&ji se pfesunula po vzoru skan-
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dindvskych veletrhti do lesa. V soucasné dobé se vystava jiz nekond. (Prachatice — brana

Sumavy, 2012 [online])

4.2.2 Silva Regina v Hradci Kralové

Silva Regina, jako spolecnost, byla zalozena proto, aby d¢lala propagaci pro lesnické fir-
my, vydavala odborné Casopisy a poradala lesnicky veletrh. Jednou ze zakladajicich spo-
le¢nosti byla firma SILVACO, a.s, kterd byla nejvétsim velkoobchodem s lesnickymi po-
ttebami. Ve svém sortimentu nabizela vSe od hiebiku a podkovy, az po navijak pro lesni
traktor. Diky svému Sirokému sortimentu a ve spolupréci s ostatnimi vyrobci lesni techniky
akciova spolec¢nost SILVACO usporadala v roce 1994 setkani dodavateli v Hradci Kralo-
vé v aredlu jezdeckého klubu. Vystava byla velmi Gispé$nd, proto se zacal ptipravovat dru-
hy ro¢nik lesnického veletrhu Silva Regina. Soucéasti doprovodného programu veletrhu

bylo i mistrovstvi CR v préci s motorovou pilou Dievorubec 1995.

Veletrh probéhl ve stejnych prostorach jesté v letech 1995 a 1996. Po té se ptesunul do
aredlu Brnénského vystavisté z ditvodli zvySeni prestize, s ohledem na podminky majitele
arealu i piani vystavovateltl. Od roku 1998 se tedy na Brnénském vystavisti kona mezina-

rodni lesnicky veletrh Silva Regina. (Lasék, 9. 12. 2011).
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5 VELETRHY V CESKE REPUBLICE

5.1 Vznik a vyprofilovani veletrhu Silva Regina

Akciova spolec¢nost Silva Regina byla zalozena po konani prvniho ro¢niku prodejni a kon-
traktacni vystavy Silva Regina v Hradci Kralové. Vedle potadani lesnického veletrhu se
také zaméfila na lesnickou osvétu. Nabizela propagaci pro lesnické firmy, vydavala oboro-
vy lesnicky Casopis Lesnicka prace a zalozila lesnické nakladatelstvi. Dale se starala o dal-

$i vzdélavani pracovnikll v lesnim hospodafstvi.

Az do roku 1993 se lesnickd mechanizace okrajové objevovala jako soucast nejprve Stroji-

renského veletrhu a od roku 1994 veletrhu Techagro.

Vzhledem Kk tomu, ze se soubézné s Euroforestem a Silva Reginou objevily jesté dalsi vy-
stavy regionalniho vyznamu, rozhodlo se vedeni spole¢nosti Silva Regina prodat znacku
akciové spole€nosti Veletrhy Brno s podminkou, Ze se lesnicky veletrh objevi v Brné jako
samostatny, spole¢n¢ s veletrhem zemédélské techniky Techagro. Lesnici tak poprvé

Vv historii ziskali reprezentacni vystavni prostor pro prezentaci stroji a sluzeb.

Poradani samostatného lesnického veletrhu vSak nebylo mozné, protoze lesnicka vystava
by nezaplnila vystavisté. Proto doslo od roku 1997 (4. ro¢nik) k propojeni lesnické vystavy
Silva Regina a uspéSného veletrhu Techagro spolu s vystavou Animal Vetex do jednoho
terminu. Jarni veletrhy (pfelom bfezna a dubna) jsou evropsky 3. nejvyznamnéjsi akci po

Hannoveru a Paftizi, diky svému rozsahu a navStévnosti. Veletrh patfi v soucasné dobé

vvvvvv

Dalsi zmény nastaly od roku 1998, kdy se sohledem na ekonomickou situaci
v zemé&délstvi a lesnictvi, ale i s ohledem na maly pocet novinek v oblasti zemédélské a
lesnické techniky mezi dvéma veletrhy, organizator rozhodl, ze bude oba veletrhy potradat
ve dvouletém cyklu. Od roku 2004 se lesnicky veletrh Silva Regina rozsitil o myslivost,
S podtitulem lesnicky a myslivecky veletrh. V souc¢asné dobé jde o nejznaméjsi a nejna-

v§tévovandjsi lesnicky veletrh v Ceské republice. (Lasak, 9. 12. 2011).

V roce 2012 se trojlistek veletrhti rozsitil o samostatny veletrh Biomasa. Logicky tak doslo

k rozsiteni o dalsi zajimavy segment z oblasti obnovitelnych zdroji energie.
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SILVA
REGINA

Obr. 3 Logotyp veletrhu Silva Regina
Zdroj: Vystaviste Brno, (2012 [online])

5.1.1 Vystavovatelé veletrhu Silva Regina

Lesnického veletrhu Silva Regina se ti¢astni spolecnosti hospodafici v lese, dale spole¢nos-
ti, které vyrdbi a prodavaji lesni techniku, jako jsou navijéky, traktory, harvestory nebo
vyvazeci soupravy. Ddle zde vystavuji obchodni firmy, které se zabyvaji lesnicko-
ekonomickym poradenstvim, déle sortimentem jako je optika, loveckymi ¢i sportovnimi
zbranémi, specidlnimi lesnickymi odévy a obuvi. Pravidelné zde vystavuji univerzity,
$kolni lesni podniky, vyzkumné ustavy, Ministerstvo zemédélstvi Ceské republiky, statni

podniky Lesy Ceské republiky a Vojenské lesy a statky Ceské republiky.

5.1.2 Doprovodny program veletrhu Silva Regina

Doprovodny program veletrhu Silva Regina je cilené¢ zaméfen na vystavované exponaty.
Naptiklad v roce 2002 probéhla v ramci doprovodného programu vystava unikatnich histo-
rickych loveckych zbrani. Tyto exponaty zaptlijc¢ilo Muzeum loveckého zamku Ohrada
vV Hluboké nad Vltavou a Narodni zemédé&lské muzeum Praha. Mezi rarity patfily Ctyfi
pusky rodu Kuchenroitert, ktery vyrabi zbrané neptetrzit¢ od roku 1640. Pravidelné také
byvaji k vidéni trofeje kapitalni zvéie, které prezentuje Ceskomoravska mysliveckd jednota
— oblastni myslivecké sdruzeni Brno venkov. K dalsim atrakcim pro navstévniky patii
ukazky vycviku dravych ptakil, prednasky spisovatelil, soutézni discipliny v praci s moto-
rovou pilou nebo hod sekerou na cil. Na terénnim polygonu se prezentuji v jizdé automobi-
ly urené pro praci v terénu a také traktory. Pofadaji se soutéze o hodnotné ceny v jizdé

zru¢nosti traktorem s piivésem.
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V ramci doprovodného programu se také prezentuji vystavujici firmy. Firmy ¢asto vyuzi-
vaji sluzeb Bussiness centra. Zde v pronajatém sale vystavovatelé potfadaji konference ¢i
malé seminare a prezentuji své produkty nebo sluzby potencidlnim zdkaznikiim ¢i novina-
fim. Tato forma doprovodného programu je velmi G¢inna a pro navstévniky 1 vystavovate-
le oboustranné vyhodna. Navstévnici po absolvovani akce maji moznost projit si vystavisté
a seznamit se s novinkami, které jsou zde k vidéni. Pro vystavovatele je to podpora dobré-
ho jména a pro veletrzni spravu jsou to novi navstévnici ¢i piipadné novi vystavovatelé.

(Lasak, 9.12.2011)

V roce 2010 probéhla v ramci doprovodného programu ¢esko-slovenska myslivecka vysta-

va pri prilezitosti 100. vyro¢i pofadani Svétové vystavy myslivosti ve Vidni.

Aktualni doprovodny program veletrhu Silva Regina 2012 nese téma orientované na laic-

kou vefejnost: ,,Myslivec neni jen lovec. Lesnik neni jen dievorubec.*
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5.2 FORESTASG, as.

Obchodni nazev: FORESTA SG, a.s.
Sidlo spole¢nosti: Horni namésti 1, Vsetin
Prévni forma: akciova spole¢nost

Datum zapisu do obchodniho rejstiiku: 26. ledna 1995
Zakladni kapital: 14 miliont K¢
Identifikaéni ¢islo: 607 353 84

Spolecnost je drzitelem certifikatu ISO 9001:2009

Foresta S

akciova spolecnost
Obr. 4 Logotyp spolecnosti FORESTA SG, a.s.

Zdroj: interni materialy firmy FORESTA SG, a.s.

5.2.1 Piedmét ¢innosti FORESTA SG, a.s.

Spole¢nost FORESTA SG, a.s. byla zaloZena v roce 1995. Sidlo spole¢nosti je ve Vseting.
V Halenkové ma spole¢nost situovano geodetické stredisko. V roce 1997 byla na Sloven-

sku zaloZena dcefiné spolecnost FORESTA SK, a.s..
Predmétem cinnosti firmy FORESTA SG, a.s. je:

- Expertni a poradenska ¢innost pro oblast lesnictvi

- Tvorba programt a ucelenych informacnich systémi
- Poradenstvi pro vlastniky lest

- Zvyseni efektivity a vynost z hospodateni v lese

- Tvorba aplikace pro poskytovani dotaci do zemédélstvi
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- Poskytovani analyz a informaci v oblasti obnovitelnych zdroji energii ve vyuziti
biomasy
- Geodetické sluzby (FORESTA, 2005 [online])

Od roku 1998 akciova spoleénost FORESTA SG pravidelné vystavuje na lesnickém ve-

letrhu Silva Regina.

LetoSni ro¢nik veletrhu Silva Regina se kona v terminu od 31.biezna do 4.dubna 2012.
Nase spolecnost se na tento veletrh pfipravuje jiz od prosince roku 2011. Hlavnim cilem
prezentace, je propagace nasi spole¢nosti a propagace nové metodiky Prodeje diivi na pni
v podminkach Ceské republiky. V letognim roéniku jsme zatazeni do doprovodného pro-
gramu s touto metodikou. Na veletrhu budeme poradat seminaf o zmifiované metodice
s piedvedenim praktické ukazky a nasledujici den bude v prostorach pavilonu Z probihat
den jednani o cené, kdy se zajemci po zaregistrovani mohou ucastnit aukce o konkrétni
tézebni prvek. K propagaci metodiky jsme rozeslali pozvanky pro nase stavajici i potenci-

alni zakazniky. Jejich Gcast byla pomérné hojna, jak na seminéfi, tak na samotné aukci.

Nase spolecnost se také pravidelné ptihlasuje do soutéze o ziskani ceny Grand Prix Silva
Regina. V leto$nim roce jsme za piihlaseny exponat Procesni fizeni lesni vyroby, ziskali
hlavni ocenéni, coz také vyrazné prispélo k propagaci a medializaci nasi spole¢nosti a dal-

Sich prezentovanych exponatt.

LetoS$ni ro¢nik veletrhu Silva Regina hodnotime jako velmi uspésny nejen z pohledu ziska-

ného ocenéni, ale také z velmi vysoké ucasti navstévnika na stanku.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 38

5.3 Veletrh Silva Regina

5.3.1 Pocet vystavovatela

Vyvoj ucasti vystavovateli
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Obr. 5 Pocet vystavovatelii na veletrhu Silva Regina v letech 1998 - 2012
Zdroj: Brnénské veletrhy a vystavy 1998 — 2012, vlastni zpracovani

Nartst vystavovatelll na veletrhu Silva Regina od roku 1998 do roku letosniho je obrovsky.
Ucast vystavovateli od roku 1998 narostla o vice nez 500 %. Tento stav je zptisoben néko-

lika faktory:
- jedna se o jediny mezinarodni lesnicky veletrh
- byl postupné rozsifen o myslivost a biomasu (ta se ale v roce 2012 osamostatnila)

- Vv nékterych piipadech jsou zde zahrnuty ale i firmy, které vSak s lesnickym oborem
nemaji mnoho spole¢ného. Tito vystavovatelé berou ucast na veletrhu jako moZznost
prodeje svého zbozi ¢i sluzby. Vystavuji sice zbozi, které je uzitecné pro lesniky,
ale toto zbozi se neda zatadit do nomenklatury lesnického veletrhu.

Na veletrhu Silva Regina tak vedle firem vystavujici navijaky, Stépkovace, harvestory

nebo vyvazeci lesni soupravy, vystavuji i firmy zabyvajici se prodejem medu, ¢iSt€énim

a impregnaci kozenych bot, dale prodejci termoponozek, firmy zabyvajici se prepara-
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torskymi potiebami apod. Ugast t&chto firem tak sice velmi zveda podty vystavovateld,

ale nepfispiva ke zvysSeni samotné Grovné veletrhu.

5.3.2 Obsazeni kryté vystavni plochy

Vyvoj obsazeni kryté vystavni plochy
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Obr. 6 Obsazeni kryté vystavni plochy na veletrhu Silva Regina v letech 1998 — 2010

Zdroj: Brnénské veletrhy a vystavy 1998 — 2010, viastni zpracovani

Krytou vystavni plochu nakupuji vystavovatelé, ktefi nenabizeji stroje, ale prevazné sluz-
by, myslivecké firmy a statni Gfady a statni podniky (LCR, VLS CR, MZe CR, UHUL,
VULHM, CZU, MENDELU, CMMYJ, ad.). Spise se jedn4 o podporu a prezentaci znacky

spolecnosti, jako celku.

Také zde vystavuji firmy prezentujici lesnické odévy, odbornou literaturu nebo lesnicky
software. Ze zobrazené¢ho grafu vyplyva, ze do roku 2006 byla tendence nakupu plochy
mirné stoupajici. Nejveétsi narust nakupu plochy byl patrny v letech 1998-2000, kdy se
Silva Regina ,,zabydlela® na vystavisti jako samostatny lesnicky veletrh. Vystavovatelé
ocenili zazemi brnénského vystavisté, dostateCnou kapacitu arealu pro veliky pocet na-

vS§tévnikl 1 dobrou propagaci pfi naboru navstévnik.
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Nejvyssi narast byl v roce 2000 (o 29 %). Pozd¢jsi ro¢niky, az do roku 2006 sice vykazuji
nartst nakupu plochy, ale ne s rostouci tendenci. Pti kazdém ro¢niku byl nakup plochy o 5
% niz8i nez v predchozim ro¢niku, coz se dalo o¢ekavat s ohledem na ekonomickou situaci
V lesnim hospodarstvi a absenci dotaci, které jsou nesrovnatelné nizs§i v porovnani se ze-
meédélstvim (2011 — zemédélstvi 43 miliard K¢, lesnictvi 0,5 miliard K¢). (Laséak,

9.12.2011)

V roce 2008 je patrny enormni propad v nakupu kryté vystavni plochy. Tento propad byl
zpusoben nezdjmem vystavovatelli o prezentaci v halach, protoze zde vystavovali prave
prodejci medu, ponozek ¢i spole¢nosti poradajici modni piehlidky s velmi hluénou prezen-

taci lesnickych odéva.

Rok 2010 opét ptinesl velky narist nakupu kryté vystavni plochy. Tento nértst byl dle
mého néazoru zpiisoben ustupujici ekonomickou krizi, kdy se vystavovatelé¢ na jediném
lesnickém veletrhu v Ceské republice chtéji prezentovat, chtdji zakaznikam i konkurenci
predvést, ze stale je potieba s nimi pocitat a Ze jeSté maji co nabidnout. Rovnéz k tomu

ptispéla jiz zminovana cesko-slovenska myslivecka vystava.

Data z roku 2012 nejsou jesté znama.
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5.3.3 Obsazeni volné vystavni plochy

Vyvoj obsazeni volné vystavni plochy
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Obr. 7 Obsazeni volné vystavni plochy na veletrhu Silva Regina v letech 1998 — 2010

Zdroj: Brnénské veletrhy a vystavy 1998 — 2010, viastni zpracovani

Volnou vystavni plochu nakupuji spole¢nosti prezentujici lesnickou techniku a stroje. Tito
vystavovatelé piinaseji lesnickému veletrhu Silva Regina odbornost a uroven. Od roku
1998 byl nariist nakupu volné vystavni plochy jen mirny. Nejvétsi nartst je dle zpracova-
ného grafu v roce 2008, kdy je naopak nejvétsi propad v nakupu kryté vystavni plochy.
Tento fakt mohly zpisobit dva faktory. Mohl to byt faktor ekonomicky, volna vystavni
plocha je levnéjsi pro vystavovatele nez plocha krytd. Pocet vyrobceli lesni techniky se
prakticky neméni. Hlavni vyhodou je i moznost praktickych ukédzek prace stroju, které
Vv pavilonu neni bohuzel mozné.

Mozna lze piidat i faktor spolecensky, kdy vystavovatelé chtéji byt navstévnikim blize,

bliz k obcerstveni.

Data z roku 2012 nejsou jesté znama.
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5.3.4 Vyvoj navstévnosti

Vyvoj navs§tévnosti
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Obr. 8 Vyvoj navstévnosti na veletrhu Silva Regina v letech 1998 — 2012

Zdroj: Brnénské veletrhy a vystavy 1998 — 2012, vlastni zpracovani

V dob¢ konani veletrhu Silva Regina se konaji jesté tii, letos ¢tyti dalsi veletrhy. Jedna se o
veletrh zemédélské techniky Techagro (hlavni navstévnici), veletrh Biomasa a o veterinar-

ni veletrh Animal Vetex. Navs§tévnost na troj- (Ctyt-) listku téchto veletrhi je Gctyhodna.

Pokud se v§ak zamétime na navstévnost samotného lesnického veletrhu, ktera vyuZziva i pii
roz$iteni o myslivost a biomasu navstévnikti ze zemédélské sféry. Navstévnost veletrhu
Silva Regina méla do roku 2006 mirné stoupajici tendenci. Nartist navstévnosti byl nejvy-

raznéjsi v obdobi ro¢nik 2004—-2006.

V letech 2008-2010 statistika udava mirny pokles, ktery je z mého pohledu dan kvalitou
zpracovani evidence navstévnikl, kde predevSim v roce 2010 tvofila znacny narast na-

vstévnikl vSech veletrhti mysliveckd vystava.

Dal8im diivodem byla ekonomické a politickd atmosféra v lesnictvi, ve vztahu ke $patné

zadanym zakdzkam pro statni lesy.
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5.3.5 Plan arealu BVYV, a.s.

Plan arealu
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Obr. 9 Plan aredlu konani veletrhu Silva Regina 2012
Zdroj: Vystaviste Brno, (2012 [online])
Z ptiloZzeného planu arealu, ktery je aktudlni pro letoSni ro¢nik potadani ctyflistku veletrht,
je patrné rozlozeni jednotlivych veletrhil na plose brnénského vystavisté. Nejvétsi plochu

zabiraji vystavovatel¢ zemedélského veletrhu Techagro. Lesnicky a myslivecky veletrh ma

k dispozici pavilon Z s pfilehlymi volnymi vystavnimi plochami K a P.

Lze ptedpokladat, Ze obsazené plose odpovida i pomér v poctu odbornych névstévnikda.
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5.3.6 Vyvoj ceny za vstupné

Vyvoj ceny za vstupné
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Obr. 10 Vyvoj ceny za vstupné na veletrhu Silva Regina v letech 1998 — 2012

Zdroj: Brneénské veletrhy a vystavy 1998 — 2012, viastni zpracovaini

Vyvoj ceny za vstupné do aredlu brnénského vystavisté na veletrh Silva Regina je na prvni
pohled pozoruhodny. Veletrzni sprava rozliSuje dva typy vstupenek. Prvnim typem jsou
klasické celodenni vstupenky pro navstévniky, ktefi si je zakoupi na pokladné pfi vstupu
do aredlu. Druhym typem vstupenek jsou zvyhodnéné firemni pozvanky, které firmy for-
mou direct mailu zasilaji svym obchodnim partnerim a také novym potencialnim zékazni-

kiim s pozvankou k navstéve jejich stdnku po dobu kondni veletrhu.

Cena takovéto vstupenky se pfili§ nevyvijela az do letoSniho ro¢niku veletrhu. V roce 1998
celodenni vstupenka stala 45,-K¢ a do roku 2010 se zvedla jen o 77 %. Tento nardst neni
presto nijak veliky. Z ¢astky 45,- K¢ za celodenni vstupenku se cena zvedla jen na 80,- K¢,

€c0Z neni moc.

Teprve od letosniho ro¢niku se cena vstupného zdvojnasobila na 160 K¢, ale ani tato ¢ast-
ka neni dle mého nazoru dostate¢na. Za pouhych 160 K¢ na den ma navstévnik na jednom

misté kvalitni souhrn informaci a moznost shlédnout novinky z oboru.

V porovnani s ostatnimi veletrhy v sousednich zemich je cena velmi nizka. Na veletrzich
KWF, Austrofoma, ELMIA WOOD cena vstupenky neklesa pod 25 EUR (600 K¢). (La-
sak, 9.12.2011)
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5.3.7 Vyvoj ceny za krytou vystavni plochu

Vyvoj ceny za 1m? kryté plochy
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Obr. 11 Vyvoj ceny za krytou vystavni plochu veletrhu Silva Regina v letech 1998 - 2012

Zdroj: Brnénské veletrhy a vystavy 1998 — 2012, vlastni zpracovani

Vyvoj ceny za krytou vystavni plochu neni nijak drasticky. Je zde nartist o 100,- K¢ na
jeden metr ¢tverecni kryté vystavni plochy za kazdy ro¢nik konani veletrhu. Vzhledem
K tomu, Ze v hale vystavuji i spolecnosti, které poskytuji sluzby a nepotiebuji pro svoji
prezentaci pfili§ velky prostor, je zde umozZnéna velkd rozmanitost firem a poskytovanych

sluzeb.

Porovname-li spotfebu vystavni plochy jednoho vystavovatele na veletrhu Techagro nebo
Silva Regina ¢i dokonce Biomasa s jinymi veletrhy, naptiklad Optika, pocitace, potraviny,
které maji standardn& cenu 4-5 000 K¢&/m?, tak by za tuto cenu nemohli absolutn& prezen-

tovat.

UdrZeni pomérmné nizsi ceny po celou dobu konani Ctyflistku veletrhi umoznuje Gcast 1
mensich firem. Tento stav v§ak umoziiuje vystavovat pravé i neodbornym vystavovatelim.
Vlastni zkuSenost z letoSniho ro¢niku veletrhu je takovd, Ze prodejci, kteti vystavovali
vedle naseho stanku a prodavali Cistici roztok na bryle, méli pronajatou krytou vystavni
plochu 1m?. Za moZnost oslovit velké mnozstvi nav§tévnikd, zaplatili pouze 2300,- K& za

pét dnd. Podle mé je to mala ¢astka pro neodborného vystavovatele.
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5.3.8 Vyvoj ceny za volnou vystavni plochu
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Obr. 12 Vyvoj ceny za volnou vystavni plochu veletrhu Silva Regina v letech 1998 - 2012

Zdroj: Brnénské veletrhy a vystavy 1998 — 2012, vlastni zpracovani

Rist ceny za krytou vystavni plochu neni také nijak razantni. Cena je navysSena pouze o

100,- K¢ za 1m? za kazdy ro¢nik konani veletrhu.

Diky zastoupeni riiznych asociaci vyrobct strojli se ceny vystavnich ploch u zemédé€lskych
veletrhli neméni. Organizator pochopil, Ze potfebuje mit na vystavisti stroje, a nejen stanky
firem s obCerstvenim a papirovymi prospekty. Pokud by se cena navysila pfili§, mohlo by
se stat, Ze vystavovatelé by své produkty prezentovali pouze na videozdznamech. Pidorysy
lesnickych stroju jsou obrovské, proto by si vystavovatelé rozmysleli, zda budou vystavo-

vat své stroje nebo jen jejich videonahravky.

Pokusy presunout zemédé€lsky veletrh do predjarniho terminu by také nebyl dobry néapad.
Donutil by sice nékteré vystavovatele k presunu do krytych hal, ale podle letosniho ro¢ni-
ku, kdy jsou vSechny pavilony plné obsazeny, by to vedlo jen ke $skodé a sniZeni pocétu

vystavovateld.
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5.4 Vystavovatel FORESTA SG, a.s.

5.4.1 Pocty zaslanych a vyuZitych vstupenek

Vyvoj zajmu oslovenych zakazniki o ucast na veletrhu s
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Obr. 13 Vyvoj zdjmu oslovenych zdkaznikii o ucast na veletrhu s vyuzitim volné vstupenky

Zdroj: FORESTA SG, a.s. 1998 — 2012, viastni zpracovani

Akciova spolecnost FORESTA SG pravidelné vystavuje na veletrhu Silva Regina jiz od
roku 1998. Kazdoro¢né obesila formou direct mailingu pozvankami a volnou vstupenkou
své stavajici 1 potencidlni zakazniky. Dle statistiky vypracované za kazdy ro¢nik konéani
veletrhu vyplyva, ze pocet vyuzitych pozvanek z poctu zaslaného mnozstvi je piiblizné
30 %, coz je na zasilani formou direct mailu velmi Gispésné vyuziti.

wrwe

kaznici, jsou 1 zédkazniky jinych spole¢nosti a obdrZeli pozvanku i od jinych firem a uplat-
nili ji. V nasem piipadé jsou prevazné nasimi zakazniky pracovnici statni spravy a tito pra-
covnici bud’ vyuzili vstupenku jiné spole¢nosti, nebo z pracovnich diivodl na veletrh nejeli

vubec.

Pocet pozvanek vzdy odpovida cilové skupiné konkrétniho vystavovatele a poctu potenci-

onalnich zajemct v oboru.
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5.4.2 Pocet realizovanych obchodnich jednani
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Obr. 14 Vyvoj poctu realizovanych obchodnich jedndni
Zdroj: FORESTA SG, a.s. 1998 — 2012, viastni zpracovaini

Pocet obchodnich jednani vychazi prevazné z ptredem pozvanych stavajicich klientt, ¢i
z novych zdjemci z fad navstévnikl a ptipadnych zahrani¢nich navstévniki. Tento vyvoj
je dle mého nazoru adekvatni k poctu zdkazniki v oboru, pro které naSe spolecnost pracu-
je. Jedna se prevazné o zakazniky ze statniho podniku Lesy Ceské republiky, Vojenské
lesy a statky CR, dale také o statni podnik Lesy Slovenské republiky, obce s rozsifenou

pusobnosti a znalce z oboru ocefiovani lesniho majetku.
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5.4.3 Primé naklady na veletrh Silva Regina

Vyvoj piimych nakladi na veletrh Silva Regina
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Obr. 15 Vyvoj primych ndkladii na veletrh Silva Regina v letech 1998 - 2012
Zdroj: FORESTA SG, a.s. 1998 — 2012, viastni zpracovani

MV

na dopravu, ubytovani, ale i s rlistem mezd, inovacemi spojenymi s prezentaci vyrobkd,
atd. Nase spolecnost se snazi tyto naklady pfili§ nezvySovat, ale ne vzdy je to mozné. Za
posledni tfi ro¢niky konani veletrhu naklady vyrazné stouply. Je to dano i vétSim nakupem
vystavni plochy, propagaci veletrhu v mési¢niku Lesnicka prace a v dalSich odborné zamé-
fenych Casopisech. Narast nakladt také zapticinilo zaslani vétsiho pocétu pozvanek spolu se
vstupenkami. Vzhledem k tomu, Ze vystavujeme poradenské sluzby a softwarova feseni,
nepotiebujeme piilis velkou plochu a ani naklady na pfepravu exponati nejsou nijak fi-
nan¢n¢ narocné oproti vystavovatelim s lesnickou technikou. Spolecnosti vystavujici les-

nickou techniku tak musi mit naklady 1 dvakrat vyssi, coz je velmi vysoka castka.

5.5 Shrnuti

Z provedené analyzy vyplyva, ze pocet vystavovatell na veletrhu Silva Regina ma rostouci
tendenci, coz vykazuje zajem firem Ucastnit se lesnického veletrhu. Také je patrny stale
mensi zdjem vystavovatelil o prezentaci v krytych pavilonech, tento fakt je zplisoben neza-
jmem vystavovatelll o prezentaci svych exponatii pouze staticky. Naopak je vyrazny nartst

nakupu volné plochy, kde vystavovatelé chtéji zakaznikiim predvadet stroje a naradi pii
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praci v akci. Vyrazny je také bytek navstévnika lesnického veletrhu na kamenném vysta-
visti. Tyto fakta a stale se navySujici cena za nakup kryté i volné plochy a rostouci néklady
vystavovateli povedou poradatele veletrhu v budoucnu k hledani novych alternativ pro

prezentaci lesnickych spolec¢nosti.

5.6 Nové trendy

Novym trendem ve vystavovani v lesnickém odvétvi v Ceské republice by mohly byt prak-
tické ukazky v lese. Ve skandinavskych zemich, ale i v Némecku a Rakousku se objevily
tzv. Forestry Demo Fairs (FDF), tedy veletrhy pofadané ptimo ,,na pracovisti, tedy v lese.
Navstévnik ma tak moznost vidét stroje pii praci v konkrétnich podminkach a dokonce je

1 porovnavat s konkurenci (rychlost, ovladani, hluk, Skody, apod.).

wewvr

ni lesni porost, elektrocentralu, zajisténi bezpecnosti navstévnikd, vhodnou trasu, ale i par-

kovaci mista a ostatni zdzemi. (Laséak, 9.12.2011)

V Ceské republice se o takovy veletrh pokusil prachaticky EUROFOREST, ale nepodafilo
se mu ziskat tolik vystavovatell, aby to stalo lesnikiim za névstévu. Pokrok délaji nékteré
regionalni vystavy v Kladské, Skelna Hut' u Mimoné a Den ve starostové lese v Krhové u
Vlasského Mezifici.

Pravé Den ve starostové lese je velmi zajimavym pocinem. Jedna se sice o regiondlni vy-
stavu, ale do budoucna ma velky potencial, aby zde vystavovalo vice odbornych spolec¢-
umistény jednotlivé spolecnosti prezentujici své produkty. Jsou zde vidéet pii praci vSechny
vystavené stroje a zakaznici tak maji moznost porovnat si je s konkurenci. Den ve staros-
tove lese, je pfesn€ podle modernich trendi, vystavené stroje jsou navstévnikovi piredvede-

ny piimo v praxi.

Pokud by se podafilo doplnéni kamenného veletrhu 0 vyznamny veletrh v lese, byl by to

nejlepsi krok pro vystavovatele i navstévniky.
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ZAVER

Hlavnim cilem mé bakalaiské prace byl odhad vyvoje veletrznich a vystavnich moznosti
do budoucna se zaméfenim na lesnickou tématiku. K zodpovézeni cile prace jsem si sta-
novila dvé vyzkumné otazky. Vyzkumné otazky jsou zaméfeny na vhodnost dvouletého
cyklu konani lesnickych veletrhit v Ceské republice a na budoucnost poradani lesnickych
veletrhl na kamenném vystavisti. Cile prace bylo dosazeno a bylo odpovézeno na stanove-

né vyzkumné otazky.

Lesnictvi je velmi zajimavy, Siroky a specificky obor. Proto i vystavovani na lesnickych
veletrzich a vystavach, je specifickou zaleZitosti. Vystavovani lesnickych stroji a techniky
je prili§ nékladné, piesto si vystavovatelé nemohou dovolit chybét na jediné lesnické vy-
stavé v Ceské republice. VO1 — dvoulety cyklus konani lesnického veletrhu v Ceské re-
publice neni vhodny, protoze se jedna o velmi kratky interval k ucasti na veletrhu, ktery je
pro vystavovatele velmi finan¢né naro¢ny. Také je to velmi kratka doba na vyvoj a prezen-
taci novinek. Lesnicka technika se tak rychle nevyviji jako jiné obory (pocitatové systémy
nebo mobilni komunikace). Dva roky v lesnictvi je velmi kratka doba na prezentaci novi-
nek, které navstévnici chtéji vidét. Prodlouzeni intervalu konani lesnického veletrhu na
Ctyfi roky, podobné jako v sousednich zemich, by umoznilo vétsi rozdily ve vyvoji techni-
ky, vyvolani vétsi poptavky po novinkach a vétsi hlad po odbornych informacich. Vysta-

vovatelim by se také znateln¢ snizily ndklady na ucast na veletrhu.

Veletrh na kamenném vystavisti ma urcité¢ své misto ve vystavovani. Vystavovani na ka-
menném vystavisti je pro vystavovatele pohodIngjsi, maji zde komfortnéjsi socialni zaze-
mi, je zde teplo, voda, elektfina, jedna se vSak pouze o statickou ukazku exponati. O Ex-
ponatech prezentovanych na kamenném vystavisti vystavovatel sdéli zajemci pouze tech-
nické parametry a tfekne, ze je dobry. Toto je pro zakaznika v dne$ni dobé malo. VO2 —
lesnické vystavy nemaji budoucnost v pofadani na kamenném vystavisti, protoze vystavo-
vatelé zde nemaji moznost pfedvadet exponaty pii plném provozu. Proto je na zvazeni, zda
by nebylo vhodngjsim krokem i v Ceské republice uspoiadat veletrh Silva Regina v lese.
Usporadani veletrhu v lese, mit moznost ptedvedeni praktickych ukazek traktoru, navijaku,
lanovek nebo harvestoru pii praci v béznych podminkach, by bylo pro vystavovatele, ale i
navstévnika zajimavejSim pocinem. Zakaznik by tak mél moZnost porovnat si jednotlivé

vyrobky a zvolit si tak pro sebe nejvhodnéjsi stroje. V lesnickém oboru je budoucnost ve
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vystavovani v praktickych ukazkach v lese, v ptedvadéni stroji pii praci v realnych pod-
minkach a moZznosti porovnani strojli, nastroju a ptislusenstvi s konkurenci.
Fakta zjiSténa v této bakalarské praci by mohly vyuzit nejen Veletrhy Brno, a.s., ale i poia-

datelé daleko mensi, regionalni vystavy Den ve starostove lese.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

a.s.

B2B
CMM]J
Czu
LCR
MENDELU
MK
MZe CR
PR

UFI
UHUL
VLS CR

4p

Akciova spolecnost

Business to business

Ceskomoravska myslivecka jednota
Ceska zemédglska univerzita

Lesy Ceské republiky

Mendelova univerzita

Marketingové komunikace

Ministerstvo zemédélstvi Ceské republiky
Public relations

The Global Association of the Exhibition Industry
Ustav pro hospodaiskou tipravu lesa
Vojenské lesy a statky Ceské republiky

Product, price, place, promotion
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