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1Naplnění tématu a rozsah práce 20 d

2Nastavení cílů a metod práce 30 b

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 d

5Úroveň projektové části práce 50 d

6Splnění cíle práce 60 c

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 c

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 c

10Jazyková úroveň práce 10 c

11Formální úroveň práce 10 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,91 C


Připomínky a hodnocení práce:
Práce splňuje požadavky kladené na tento typ kvalifikační práce. Rozsahově je nadstandardní, nad rámec např. popisuje (nikoliv analyzuje) komunikaci ČR a její vazbu k tématu i všechna konkurenční centra. V této podobě je práce sice čtivá, ale z velké části popisná.
Teorie je vztažena k tématu, zpracována ze standardního množství i kvality zdrojů. Schází aktuální trendy v problematice (vyjma komunikace - kap. 3.3.7) či místy parafráze z více zdrojů v rámci jedné kapitoly (1 zdroj např. využit v rámci podkapitoly 3.3.1 – 3.3.5, v 3.4. i v 3.5.).
SWOT je zpracována poměrně objektivně, některá tvrzení v OT analýze jsou ovšem potenciálem či omezením vnitřního, nikoliv vnějšího prostředí CČV. STEP analýza postrádá identifikaci zdrojů, ze kterých byla čerpána. Oceňuji srovnání prvků marketingového mixu v tabulkách. Orientaci v nich by však prospělo vyznačení (škálování) benchmarkingových hodnot.
Cíle i návrhy v projektové části jsou sice zajímavé, specifické, nicméně schází jejich načasování, alespoň úvaha o reálnosti, organizační, personální a finanční náročnosti.
V textu se nachází několik překlepů a gramatických chyb.

Otázky k obhajobě:

1. V rámci kap. 3.5 Specifika marketingu pro neziskový sektor píšete spíše o významu marketingu pro NNO. Objasněte a vymezte skutečné odlišnosti, limity a možnosti aplikace marketingu v kulturních organizacích a zhodnoťte jejich akceptaci v ČCV. 

2. Doporučuji SWOT zpracovat k obhajobě jako výstup dílčích analýz (konkurence, STEP apod.).
3. Upřesněte timing a rozpočet vámi plánovaných aktivit na vymezené období.

Ve Zlíně dne 10. května 2012
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		20		d		D		40		2.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		b		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		65		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		d		D		100		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		d		D		100		2.5

		6		Splnění cíle práce		60		c		C		78		2

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		c		C		39		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		c		C		26		2

		10		Jazyková úroveň práce		10		c		C		13		2

		11		Formální úroveň práce		10		b		B		10		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.91		C		1.908		541		2.148






