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1Naplnění tématu a rozsah práce 20 A

2Nastavení cílů a metod práce 30 A

3Úroveň teoretické části práce 50 A

4Úroveň analytické části práce 50 A

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 A

7Struktura a logika textu 40 A

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 A

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 A

10Jazyková úroveň práce 10 A

11Formální úroveň práce 10 A

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,00 A


Připomínky a hodnocení práce:

Předložená práce by se svým rozsahem dala přirovnat téměř k práci diplomové. V teoretické části autor vhodně porovnává definice odborných pojmů od různých autorů, uvádí své názory a vše vztahuje ke specifickému produktu, který cílí na trh B2B i B2C současně. Přehledný metodický postup i položené výzkumné otázky jasně signalizují autorův vnitřní zájem o problematiku, koncepce práce působí velmi promyšleně a vede k dosažení stanovených cílů. Výzkumné otázky č. 1 by bylo vhodné rozdělit na dvě samostatné otázky, neboť každá směřuje k jiné podstatě. Oceňují výběr teoretických podkladů pro využité metody výzkumů, které tvoří součást metodického postupu.
V praktické části práce autor kombinuje několik druhů analýz a výzkumů zaměřených na rozdílné cílové skupiny. Vyzdvihuji především využívání různých forem kladení otázek, přehledné vyhodnocení, kritické komentáře k výsledkům a závěrečné zhodnocení. Tato část práce vyniká velmi vysokou kvalitou zpracování. V kapitole 8 uvádí autor doporučení pro management dané společnosti, která jsou velmi dobře využitelná v praxi. Drobná výtka se týká umístění odpovědí na výzkumné otázky až do kapitoly Závěr.
Seznam literatury obsahuje pro účely bakalářské práce nadprůměrný počet odborných zdrojů, po jazykové i formální stránce je práce velmi svědomitě zpracována.

Otázky k obhajobě: 

1. Jak byste zjišťoval efektivitu daného mediatypu pro zadavatele inzerce (společnosti z cílové skupiny v sektoru B2B)?
2. Jak byste podpořil znalost projektu neocard u cílové skupiny koncových zákazníků?
3. Jakým způsobem jsou ke spolupráci motivována distribuční místa, kde jsou stojany neoboard umisťovány?
Ve Zlíně dne 10. května 2012
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		20		A		A		16		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		A		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		A		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		A		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		A		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		A		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		A		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		A		A		16		1

		10		Jazyková úroveň práce		10		A		A		8		1

		11		Formální úroveň práce		10		A		A		8		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.00		A		1.000		256		1.000






