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1Naplnění tématu a rozsah práce 20 A

2Nastavení cílů a metod práce 30 B

3Úroveň teoretické části práce 50 A

4Úroveň analytické části práce 50 B

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 A

7Struktura a logika textu 40 B

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 A

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 A

10Jazyková úroveň práce 10 A

11Formální úroveň práce 10 A

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,22 A


Připomínky a hodnocení práce:


Bakalářská práce obsahuje analýzu aplikací užívající augmentovou realitu, což je z pohledu aktuálnosti a trendů v oboru marketingových komunikací více než vhodné téma. Právě augmentová realita je často diskutovaným prvkem ve smyslu efektivity některých nástrojů a návratnosti investic.  Autor velice jednoduše vysvětluje základní principy fungování v rámci teoretické části práce, což považuji za přínosné především pro čtenáře, jež se touto problematikou nezabývají. 

V rámci praktické části práce oceňuji přínos autora v osobní zkušenosti s jednotlivými aplikacemi, stejně tak zpracování kvantitativního a kvalitativního výzkumu.  Veškerá data z tohoto plynoucí považuji za relevantní a vhodné pro zpracování v tomto rozsahu.  Praktické části bych vytknul přílišnou obšírnost, kdy některé informace nebyly nezbytně nutné pro zpracování tohoto tématu. Samozřejmě v práci nevadí a jsou jakousi nadstavbou k tématu hlavnímu. 


Práce je z formálního i obsahového hlediska kvalitně zpracována, stejně tak i studentův přístup ke zpracování byl velice důkladný. Navrhuji k obhajobě s celkovým hodnocením A – výborně. 

Otázky k obhajobě: 

1. V jakých kategoriích produktů má augmentová realita největší potenciál ve smyslu navýšení prodejnosti? 

2. Může být augmentová realita využita i pro B2B? Případně jak? 

Ve Zlíně dne 04. 05. 2012
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		20		A		A		16		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		B		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		A		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		B		B		50		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		A		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		B		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		A		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		A		A		16		1

		10		Jazyková úroveň práce		10		A		A		8		1

		11		Formální úroveň práce		10		A		A		8		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.22		A		1.214		280		1.214






