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Uvod

Meédia tvoii neodmyslitelnou soucast dneSniho pfetechnizovaného svéta. Patii k Zivotu
a jen stézi si bez nich dovedeme existenci predstavit. Zasahuji do vSech oblasti
spolecnosti, poskytuji ndm nezbytné informace, urcuji normy, vzory chovani 1 jednéni
a formuji clovéka a jeho osobnost po cely zivot. Pfitomnost informacnich
technologii, které se staly fenoménem, piindsi spoleCnosti i lidem jednak fadu
pozitivnich skutecnosti, ale na druhé strané je nutné mit na zfeteli 1 jejich negativni
dopad. Nejen tyto zminéné aspekty se staly urcujicimi pro moji volbu diplomové prace

s nazvem ,,Média a jejich vliv na mladou generaci‘.

Trendem dneSni doby je pomérné snadna dostupnost vSech druhit médii a jejich
neustaly dynamicky rozvoj. Clovék soudasnosti je zahrnovan velkym mnoZstvim
informaci, jez ziskava prostfednictvim modernich komunikacnich kanali, a které mize
pfijimat nepfetrzit¢ a de facto zcelého svéta. MoZnost, ze miZeme komunikovat
snékym na druhém konci planety, je Dbezesporu nesmirnou vyhodou,
avSak o to smutnéjSim zastava fakt, ze né¢kdy nedokédzeme komunikovat s ¢lovékem,
ktery se nachazi ve vedlej$i mistnosti. Casto je problém s komunikaci spojen pravé

s mladou generaci, pro kterou se ,,spravné* nasmérovani stava velmi dilezitym pocinem

na jeji Zivotni cesté...

Ve své diplomové préaci jsem si vytyc€il za cil zjistit, zda média ovlivituji mladou
generaci a jak je tento vliv vyznamny. Cile se snazim dosdhnout jednak
pomoci teoretick€é roviny, tak 1 zpraktického hlediska. Praktickym hlediskem
je myslena realizace vyzkumu ve formé dotaznikového Setfeni. Na zaklad¢ interpretace
ziskanych dat potvrdim ¢i vyvratim jednotlivé stanovené hypotézy a provedu hodnoceni

vlivu médii na mladou generaci.

Prvni kapitola se vénuje charakteristice médii. Je zde vymezen uceleny piehled
historického vyvoje médii, a to jak v celosvé€tovém métitku, tak 1 vramci ¢eského

uzemi. Dale jsou zde popséna nejdilezitéjsi a nejfrekventovanéjsi média soucasnosti

jako je internet, televize, film, rozhlas, knihy a tiskoviny.



Druhé kapitola je v€novana vychové a médiim. Je zde pojedndno o Skole a jeji funkci
ve vychovném procesu, o rodin€ a jejim poslani, o volnocasovych aktivitach mladeze

a téz o medialni vychove¢.

Treti kapitola se zabyvd médii a jejich vlivem na jedince. Tato ¢ast definuje funkce

médii, ulohu médii v soucasné spolecnosti a dale reklamu a jeji plisobeni.

Ve ctvrté kapitole je analyzovana mlada generace, jeji vztah k médiim a vliv

vrstevnickych skupin na jeji postoje.

V paté kapitole, empirické Casti, jsou vymezeny cile, metody vyzkumu a stanoveny
hypotézy. Déle je charakterizovan vybér respondentii, provedeno dotaznikové Setfeni

a nasleduje analyza vyzkumu.



1. Meédia a jejich charakteristika

1.1 Historicky vyvoj médii

Média jsou dnes zcela bezpochyby chapéna jako fenomén odrdzejici 1 formujici
spolecnost a spoleCenské zmény. Piedstavuji neustdle se rozvijejici systém s vnitini
dynamikou vyvoje, ktery je dan jak spoleCenskymi a ekonomickymi
podminkami, tak i1 technologickym potencidlem. Reprezentuji tedy fascinujici oblast
relativné rychle pfijimanych a vyuZzivanych technologickych inovaci. Média jsou
zdrojem vzpominek a zaroven mapou, prostiednictvim které vycteme, kdo jsme, kde se

zrovna nalézame a kam se pravdépodobné budou ubirat nase kroky v budoucnosti.

wVyraz médium vychazi z latiny a znamena prostredek, prostrednika, zprostredkujici
Cinitel — tedy to, co néco zprostredkovava, co zajistuje prostredi, v néemz se néco

odehrava.* (Jirdk, Kopplova, 2009, s. 36)

Kazda zména, k niz v oblasti médii doslo, vZzdy vzbuzovala a vzbuzuje pozornost Siroké
vefejnosti. Kazdé ,,nové médium®, at’ to byla kniha, film, rozhlas, televize ¢i internet,

vyvolalo na jedné stran¢ nad¢je, na druhé strané obavy. (Jirdk, Képplova, 2007, s. 192)

Terminem ,,masova média“ (ve stejném vyznamu zastupné jen ,,média‘‘) se zpravidla
rozumi periodicky tisk (pfedev§im noviny, Casopisy urcené Siroké vetejnosti),
rozhlasové a televizni vysilani, ale stale CcCastéji také vefejné dostupna sdéleni
na internetu, at' jiz maji povahu vystupu vyrobni organizace (napi. zpravodajské
portaly), akumulace uzivatelskych ptispévkl (servery typu YouTube), individualnich
pocinii (napt. autorské blogy), popi. kontaktnich sebeprezentacnich nastének (Facebook,
Twitter). Jedna se o historicky a spolecensky podminéné formy socialni komunikace,
jejichz spole¢nym charakteristickym rysem je to, ze:
» diky technickym, organiza¢nim a distribu¢nim moZnostem jsou (potencidln¢)
dostupné neomezenému mnozstvi adresati/uzivatelli a vyuzivané jejich velkym

poctem,



» nabizeji témto uzivatelim obsahy, které pro n¢ mohou byt z riznych divodu
pouzitelné (pro pouceni, ndvody na jednani, orientaci ve svété 1 jako zdroj
zabavy),

» tyto obsahy nabizeji prubézn¢ nebo pravideln¢,

» na zajmu a potiebach uzivateld zavisi samotna existence téchto forem
komunikace (at’ jiz z divodu ekonomickych ¢i politickych).

(Jirdk, Kopplova, 2009, s. 21)

Dle McQuaila samotny pojem masova média odkazuje k organizovanym prostiedkiim
komunikovani, jez je oteviené, déje se na dalku, dostava se v kratkém case k mnoha

lidem. (Jirdk, Kopplova, 2009, s. 21)

Vyznamnou socialni, kulturni a politickou roli pfitom nehraje ani tak sama dostupnost
velkému mnozstvi lidi, ale ptredevs§im fakt, Ze si média postupem Casu vytvofila vyrobni
postupy, které jim dovoluji produkovat obsahy aktualng, v kratkych, pravidelnych
periodach (denni tisk), nebo dokonce pribézné (televize, internet, rozhlas) a s diirazem

na to, co je bezprostfedné podstatné nebo zajimavé. (Jirdk, Kopplova, 2009, s. 21)

Masovd média jsou soucasti a iniciatorem svérazné, celospoleCenské, historickym
vyvojem podminéné komunikacni aktivity ¢lov€éka a piedstavuji svébytnou oblast
socialni komunikace. (Jirak, Kopplova, 2009, s. 24) V nejobecnéjs$i rovin€ byvaji
masova média povazovana za ustavené spoleCenské instituce s vlastni svébytnou
mnozinou pravidel a postupil, ktera je ale v celém rozsahu svych Cinnosti ur€ovana
a omezovana spole¢nosti, v niz ptasobi. Z toho vyplyva, ze média jsou v podstaté zavisla
na ,spolecnosti®, zvlasté na institucich, jez predstavuji a vykondvaji ekonomickou
a politickou moc. Je ovSem ziejmé, ze sama média mohou mit na tyto instituce vliv
a ze se teé8i jistému stupni autonomie vyplyvajici z neustale vzristajictho objemu

a rozsahu ¢innosti médii. (McQuail, 2002, s. 22)

Média slouzi ke zprosttedkovavani obsahii mezi dvéma riznymi subjekty.
Nejpfiméjsim a nejstarSim médiem je Fe€, kterd umoziuje vyjadfovat pocity
a mySlenky a bezprostfedné je sdélovat ostatnim. Mluvend fe¢ je pfitom vazdna

na to, ze se mluvci i1 posluchac nachézeji soucasné na stejném misté. Pro vyvoj médii je



charakteristickd skutecnost, Ze tato bezprostiednost mluvéiho a posluchace je zrusena,

at’ uz prostoroveé nebo ¢asoveé anebo v obojim smyslu. (Buermann, 2009, s. 12)

Na pocatku dé&jin modernich médii stoji tisténa kniha — jeji objeveni bylo jisté
prevratnou udélosti svého druhu, 1 kdyZ piivodné S§lo pouze o technicky prostfedek
slouzici k reprodukci stejného, respektive velmi podobného, souboru textl, jez byly

do té doby ve velkém meétitku rozmnozovany ruéné. (McQuail, 2002, s. 33)

Hlavnim pfedchidcem novin byly ve skuteCnosti spiSe letdky a bulletiny
nez knihy — $itily se pomoci vznikajicich posStovnich sluzeb a soustiedily se predev§im
na prenaSeni zprav o udalostech dulezitych pro mezinarodni obchod a sménu. Prvni
noviny se vyznaCovaly periodicitou, komeréni podstatou (byly volné v prodeji),
mnohostrannym  vyuzitim (slouZily k informovani, zaznamenavani, inzerovani

1rozptyleni) a vefejnym charakterem. (McQuail, 2002, s. 34)

Film se objevil na konci devatendctého stoleti jako technickd novinka,
ale to, co nabizel, nebylo nijak zvlast’ nové, ani obsahem, ani funkci. Umoznil pievést
star$i tradici poskytovani zabavy do novych podob prezentace a Sifeni. Nabidl nejSirsi
vetejnosti piibéhy, hudbu, dramata, komiku 1 technické triky. Film jako masové
médium byl ¢astecné reakci na ,,vynalez*“ volného Casu — doby, kdy clovék neni
v praci — a ¢astecné feSenim problému, jak by méla celd rodina tsporné a spolecensky

piijatelnou formou travit volny ¢as. (McQuail, 2002, s. 37)

Dal$imi médii, které v historickém vyctu nesmi chybét, jsou rozhlas a televize. Ob¢
média vzesla z technologii, jez existovaly pfed nimi — z telefonu, telegrafu, pohyblivé
1 nehybné fotografie a nahrdvani zvuku. Dle Williamse na rozdil od vsech
predchazejicich komunikac¢nich technologii vznikly rozhlas a televize, jako systémy
vyvinuté predevSim pro vysilani a pfijimani a jako abstraktni procesy v podstaté
bez definovani prenaSen¢ho obsahu. Ob¢ média si tedy musela obsahy vypijcit
od jiz existujicich médii — a jejich nejoblibengjsi obsahy jsou proto odvozené — filmy,

hudba, zpravy, sport. (McQuail, 2002, s. 39)

,lerminem nova elektronicka média se rozumi soubor inovaci soustredénych kolem

systéemu, jehoZ podstatou je vizualni zobrazovaci jednotka (televizni obrazovka) spojend



s pocitacovou siti.* (McQuail, 2002, s. 41) Tato média zahrnuji nckolik typt
technologii: pfenosova technologie (pomoci kabelu nebo pomoci satelitu),
miniaturizace, technologie ukladani a vyvoldvani dat, technologie zobrazeni,
technologie ovladani (pomoci pocitace). Mezi nova média nalezi internet, pocitaCové

videohry, videonahravky atd. (McQuail, 2002, s. 42)

Média v soucasnosti zaujimaji své pevné misto jak ve spole¢nosti, tak 1 vroding.
Kdyz jednotlivd média vkrocila do domacnosti, vétSinou predstavovala hlavni bod,
kolem n¢hoz se cela rodina seskupovala. Diivodem byl pfedevsim fakt, Ze si lidé dané¢ho
média nesmirn¢ vazili, at’ jiz z divodu jeho hmotné hodnoty, tak i z divodu urcité
prestize, jenz jednotliva média predstavuji. Mnoho pftistrojii se pfimo stalo symbolem
spolecenského postaveni, z ¢ehoz nasledné plynula touha takové zatizeni vlastnit a mit
v roding, a to 1 bez ohledu na to, zda-li ho Clov€k vitbec potiebuje ¢i nikoliv. Uzivani
masovych médii zistavd jednou z kliCovych charakteristik moderni, respektive

postmoderni spole¢nosti.

1.2 Periodizace vyvoje ¢eskych médii

Vyvoj médii byl (az do 90. let 20. stoleti) uzce spjat se spolecCenskym, kulturnim
a predev§im politickym kontextem, v némz se média vyvijela. Ceska média po strance
technologické v zasad€ kopirovala rozvoj v souladu s ostatnimi vyspélymi evropskymi

zemémi.

Prvni pisemné pamdatky doloZené¢ na naSem uzemi pochdzeji z 9. stoleti, jsou psany
hlaholici a jsou spjaty se staroslovénskym pisemnictvim. SpoleCenské i1 vyrobni
podminky pro rozvoj médii se na tizemi dne$ni Ceské republiky postupné ustavovaly
od druhé poloviny 15. stoleti. V této dob¢ pronikl na ¢eské izemi knihtisk, kratce pote,
co zacal Gutenberg svlij vynalez vyuZzivat. Nejstar§Sim prokazanym tiskem na naSem
uzemi jsou latinska Statuta Arnesti (Statuta arcibiskupa Arnosta z Pardubic). Za prvni
cesky tisk, pti jehoZ vyrobé byla pouzita knihtiskatska technika vyvinuta Gutenbergem,
se také Casto povazuje Kronika trojanska. (Jirak, Kopplova, 2009, s. 69 - 70)



V 16. a 17. stoleti se tiskarenstvi rozvijelo a jeho vyvoj je spojen se jmény celé fady
vyznamnych tiskaft (napf. Jifi Melantrich, Jan Severyn) a s fadou vyznamnych instituci
(jezuitsky tad, prazské arcibiskupstvi aj.). Ve 20. letech 16. stoleti se také zapocaly
vytvaret podminky pro budouci distribuci tisku a za¢ina rozvoj pravidelného poStovniho
spojeni. Roku 1527 bylo zfizeno spojeni mezi Vidni a Prahou, v druhé poloviné
17. stoleti pak mezi Prahou, Dréazd’any a Lipskem. Proces modernizace spolecnosti
obyvajici prostor dne$ni Ceské republiky byl silné ovlivnén existenci vicejazyéné
kultury. Némecky 1 ¢esky psand periodika se vyvijela na naSem Uzemi jiz od 17. stoleti
a soubézna existence periodik vychdzejicich v riznych jazycich je pro tato Uzemi
typickd. (Jirdk, Kopplova, 2009, s. 69 - 70) Roku 1719 byly vydany prvni ¢esky psané
noviny. (Micienka, Jirdk, 2007, s. 38)

Poprvé se Cesi s fenoménem moderni (politické) Zurnalistiky setkali v revolu¢nich
letech 1848 - 1849. Tehdy vznikl prvni ¢esky denik, Havlickovy Narodni noviny.
Od pocatku 60. let 19. stoleti se cesky tisk ocitl na vzestupu. 1. ledna 1861 vznikly
Nérodni listy. V 80. letech 19. stoleti vznikla Narodni politika, kterd se koncem
Rozmach zaznamenavala také Casopiseckd produkce. Tist€énd média maximalizovala
béhem prvni republiky svou kvantitativni expanzi a soucasné se vSestranné
zkvalitiiovala. Pfiznivy vliv na tiSténd média méla demokratickd politika, solidni
ekonomicky potencidl zemé, socidlni vzestup nizSich a stfednich vrstev a kulturni
a intelektualni rozvoj, ktery se projevoval ve véd¢. Periodicky tisk se tak dostal na jeden

z vrchola svého vyvoje. (Koncelik, Vecera, Orsag, 2010, s. 17 - 32)

V Ceskoslovenské republice (dale jen CSR) byla vétsina tisténych médii spjata
s politickymi stranami, které je Casto finanén€ podporovaly. Stranické tiskové podniky
socialisticky Melantrich, ktery byl nejvétsim podnikem tohoto druhu v CSR. Vlastnil
desitky novin a Casopisti a dale vyznamné knizni nakladatelstvi. Noviny této doby
piinaSely zpravodajské a publicistické texty, z oblasti vnitini 1 zahrani¢ni politiky,
ekonomiky, spoleCenské problematiky, kultury i sportu. Tisténa média se béhem prvni
republiky téSila u svych ¢tenaiti velké popularité. Prostorové rozsifeni tisténych médii
bylo v ¢eskych zemich mimofadné. Zemé byla protkéana siti novin a casopisti, které byly

vydavany nejen ve velkych méstech. (Koncelik, Veceta, Orsag, 2010, s. 35 - 41)



Po roce 1948 strukturu tisku i jeho fungovani konstituovala Komunisticka strana
Ceskoslovenska (dale jen KSC). Byly zastaveny nékteré vyznamné tituly a zacal
se vydavat denik Rudé pravo. Z Casopisii zacal vychéazet napt. tydenik Kvéty. Nastal
rozvoj zavodnich Casopist, pro déti vychdzela mimo jiné Matetidouska a Ohnicek.
(Koncelik, Veceta, Orsag, 2010, s. 145 - 147) Po roce 1989 doslo v oblasti tiSténych
médii k odstatiiovani a postupnému vymanéni se redakci existujicich tiskovin z vlivu

dosavadnich vydavateli a naslednému rozvoji soukromych periodik.

Prvni filmové piedstaveni se odehralo v druhé poloving 90. let 19. stoleti a je spojeno
s Ceskym kameramanem a rezisérem Janem KriZeneckym. Viktor Ponrepo zalozil
prvni stdlou filmovou projekci roku 1907. Ve 20. letech 20. stoleti pochazely
zpravodajské filmy zdrtivé vétSiny zciziny. Dominanci zahrani¢nich filmovych
tydenikll posilil 1 ndstup zvukového filmu (ten se poprvé objevil v Praze pocatkem
30. let). Piesto vletech 1930 - 1937 existoval pomérné uspéiny Ceskoslovensky
filmovy tydenik. (Koncelik, Veceta, Orsag, 2010, s. 64) Za zminku stoji 1 rok 1933,
kdy se v Ceskoslovensku promital prvni dabovany film. V dob& okupace a 2. svétové
valky byly vyrabény (kromé& filmi s propagandistickou tématikou) také filmy
komedialniho zanru, aby lidem odlehcily od utrap valky a kazdodennich starosti. Tyto
filmy wvznikaly v barrandovskych studiich. Po nastupu komunismu k moci byla
provadéna piisna kontrola ze strany statnich slozek 1 vtomto odvétvi. Natacely
se pfedevS§im filmy komedidlniho, krimindlniho a historického Zanru. Po roce

1989 1 do této oblasti vstupuje soukromy kapital a konkurence.

Rozhlas byl prvnim elektronickym médiem masové komunikace. Objevil se na poc¢atku
20. let 20. stoleti. Jestlize 20. léta piedstavovala éru Zivelného rozvoje rozhlasu
spojenou s experimentovanim, ve 30. letech se rozhlas stal masovou zélezitosti. Pfinasel
informace i zabavu §irokym vrstvam. V CSR je poéatek pravidelného rozhlasového
vysilani spjat s 18. kvétnem 1923 a spadal pod spravu ministerstva post a telegrafi.
(Koncelik, Veceta, Orsag, 2010, s. 56 - 57) Slovo ,rozhlas*“ vymyslel v roce 1924
redaktor Narodnich listi Durdil. (http://clanky.rvp.cz/clanek/k/z/550) V povalecném
obdobi prozival rozhlas svoji vrcholnou éru. Jeho politicky potencial si ovSem zacala
prisvojovat KSC. Po rozpagitém obdobi po¢atku 50. let, kdy byl zahlcen budovatelskou
tématikou, sirozhlas opét posluchace ziskal, vzdélaval i1 bavil a pronikal téméf do kazdé

rodiny. (Koncelik, Veceta, Orsag, 2010, s. 56 - 57)



Ve vyétu nesmi chybét ani rozhlas po draté. Ceskoslovensko ho zadalo v hojné mife
vyuzivat od roku 1954 zvlasté v pohrani¢i jako vhodny prostiedek proti zahrani¢ni
rozhlasové propagand¢. Rozhlas po draté mél vyhodu, ze fungoval i pfi vypadcich
elektrického proudu a byl ve srovnani s bezdratovymi pfijima¢i mnohem levnéjsi. Byl
také témét bezporuchovy a zaruCoval kvalitn€j$i reprodukci, a to az do konce
Sedesatych let 20. stoleti, kdy se zacalo rozSifovat bezdratové stereofonni vysilani.
Umozinoval vSak pfijem jen jednoho programu, ale na druhou stranu i tam, kde dosud
nebylo pokryti bezdratovymi vysilacimi okruhy. K masovému rozSifeni doslo
ve vefejnych institucich, fabrikach, Skolach, ufadech. Statni propagand€ zde rozhlas
po draté poskytoval snadnou cestu k soustavnému $ifeni ideologie a normované zabavy.
Rozhlas po draté byl v Cesku definitivné zruen v listopadu 1998.
(http://clanky.rvp.cz/clanek/k/z/550)

V dobé ,prazského jara® pattil rozhlas k nejvlivn€jsim médiim. Svoji pozici posilil
zejména v dobé srpnové okupace, kdy se v improvizovanych podminkach datilo
operativné zajiStovat vysildni a pfindSet informace nejrychleji ze vSech tehdy
existujicich médii. (Koncelik, Veceta, Orsag, 2010, s. 56 - 57) V dobé& normalizace
se projevil i v tomto médiu vliv KSC a viudypiitomna cenzura. Po ,,sametové revoluci®
dochazelo k zakladani a postupnému rozvoji soukromych rozhlasovych stanic,

které zacaly byt konkurenci vetejnopravnimu rozhlasu.

Védeckym priikopnikem televizniho vysilani byl Jaroslav Safranek, ktery inicioval
a tidil sestrojeni komplexni televizni aparatury pro vysilani a pfijem nizkofadkové
televize. (Koncelik, Veceta, Orsag, 2010, s. 65) AvSak prezentace tohoto média je
datovana az k obdobi od 15. kvétna do 11. cervna 1948, kdy se poprvé predvadéla
televize vefejné v Praze na Mezinarodni vystavé rozhlasu (MEVRO). Vefejné zkusSebni
televizni vysilani na naSem Uzemi bylo zahajeno 1. kvétna 1953, az 25. 2. 1954 bylo
vysilani prohlaSeno za pravidelné. Institucionalné vysilala televize pod zastiténim
Ceskoslovenského rozhlasu, samostatnd statni organizace Ceskoslovenskd televize
vznikala az v letech 1957 - 1958. Teprve v téchto letech televizni signal pokryl celé
uzemi republiky. Od kvétna 1970 meli majitelé piijimacti moznost sledovat vysilani
dvou televiznich programti. Druhy program zacal nabizet od kvétna 1973 barevné

potady. (http://clanky.rvp.cz/clanek/k/z/551) 'V dob€ normalizace se diky rostouci
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sledovanosti stala televize nejvlivnéjSim médiem. Od toho se odvijely 1 programové

zmény a nabidka potad.

K zésadnim organizatnim zménam doSlo nejprve v roce 1990, kdy ze stétni
Ceskoslovenské televize vznikl samostatny subjekt ziizeny zikonem, ekonomicky
nezavisly na stadtnim rozpoctu (pro jehoz postaveni a fungovani se vzilo oznaeni
,.vefejnopravni®), a pak v souvislosti s rozdélovanim Ceskoslovenska ve dva samostatné
staty. Ceska televize (CTV) vznikla k 1. lednu 1992 podle Zakona o Ceské televizi jako
vefejnopravni médium. K 31. prosinci 1992 zanikla Ceskoslovenska televize a federalni
televizni program (F1), od pocatku ledna 2003 bylo zahajeno vysilani nové
koncipovanych programii Ceské televize CT1 (z byvalého CTV), CT2 (z programu F1)
a CT3 (z programu OK3). Zrueni monopolu na televizni vysilani otevielo pfistup
soukromym podnikatelskym subjektim. Jako prvni soukromé — ovSem jesté regionalni
— televize se objevila v ¢ervnu 1993 TV Premiéra (od 1997 TV Prima a od roku 2012
TV Prima family), od 4. Gnora 1994 zacala vysilat celostatni komer¢ni stanice TV
NOVA, ktera dosahla nejvyssi sledovanosti na ceském televiznim trhu. Od 90. let se téz

rozviji zavadéni kabelovych siti a satelitni vysilani. (http://clanky.rvp.cz/clanek/k/z/551)

Zamérné ve vySe uvedené periodizaci Ceskych médii neni detailnéji rozebirano obdobi
okupace a 2. svétoveé valky. V této etapé byla vSechna média ve slozité situaci.
Vyznamné deniky, rozhlas i film byly zneuzivany protektoratni propagandou a do vSech

zasahovala nekompromisné cenzura.

1.3 Internet — fenomén dnesSni doby

Internet je dle medialniho slovni¢ku charakterizovan jako ,,celosvétovy systém propojeni
pocitacovych siti (proto se nékdy pouzZiva obrazné pojmenovani ,,sit’ siti“), které jsou
schopny navzdajem si vyménovat data na zakladé jednotného protokolu*. (MiCienka,

Jirdk, 2007, s. 284)

Prvopocatky internetu se datuji od 60. let 20. stoleti, kdy se zacala pfipravovat

komunikaéni zména, kterd zasadnim zplsobem ovlivnila dalsi vyvoj médii
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1 spolecnosti. Jednalo se o vyvoj siti, které by dovolily propojeni vzdalenych pocitaca
a tim omezily riziko ochromeni jednoho centra a tim celé sit¢ a poskozeni ¢i ztraty
udaji. Pavodné Slo o projekt Ministerstva obrany Spojenych stat americkych (déle
jen USA), ktery se pozd¢€ji vyvinul v akademickou sit’ (Arpanet) a dneSni internetové
prostiedi. Vyvoji napomohl nejen rozvoj satelitniho a kabelového pifenosu dat, ale také

digitalizace dat a jejich pfenosu a nakladani s nimi. (Jirdk, K&pplova, 2009, s. 68)

V devadesatych letech se internet rozSifuje z univerzit a zacina jeho hekticky vyvoj.
Prostfednictvim sluzby World Wide Web se internet stava otevienym prostorem
pro komunikaci a prezentaci informaci. Z piivodni, ve velké mife nekomer¢ni iniciativy,
se postupem casu stala obchodni zélezitost. Na internetu se stale vice objevuje reklama,
spam, apod. Pfes tuto komercionalizaci zde stale jeSté¢ existuji nekomercni projekty
a bezplatné sluzby. Jde o projekty neziskovych organizaci, vefejnych orgénd,

jednotliveil 1 zayjmovych skupin. (Sak, Sakova, 2004, s. 191)

V dnedni dobé jde pokrok v této masové komunikaci nezadrzitelné kupiedu. Soucasné
se zlepSuje ekonomicka stranka mnoha rodin, jez si mohou dovolit pofidit pocitace
a toto ,spojeni se svétem®. Internet patfi nepochybné k nejrychleji se rozvijejicim
fenoméniim soucasnosti. Podle statistik mlada generace nejen hraje hry, ale také stahuje
hudbu, programy, vyuzivd e-maily a posilda pohlednice. Soucasné si prostfednictvim
tohoto média zaklada stranky, ¢te Casopisy, vypracovava domaci tkoly a rovnéZz oceni
internet jako zdroj informaci. Mladez zde ziskava podklady ke studiu, ale 1 vypracované
otahaky*, domaci ukoly apod. Uvedené¢ piiklady patii do kategorie spise
téch pozitivnich véci, které internet umoziuje. OvSem 1 tato moderni vymozenost ma
své negativni stranky. NejCastéji mladez nachazi vyrazné zalibeni v on-line komunikaci,
chatech. S tim souviseji pravé problémy typu pedofilie, détské pornografie, détské
kriminality, narkomanie a mnoh4 dalSi uskali, ktera si mladi ze zacatku

ani neuvédomuji, ale mohou se k nim postupem ¢asu snadno propracovat.

V eliminaci moznych nastrah a nebezpeCi jsou ndpomocni sami provozovatelé
nekterych servert, ktefi vyveésuji na svych strankach pokyny a doporuceni bezpecného
internetu pro déti a mladez. Jen pro piiklad nc€které body, jez se této problematiky
tykaji:

» zvazte, je-li nutné zvetejnovat telefonni ¢islo nebo adresu,

12



neposilejte nikomu svoji intimni fotografii, nikdy nevite, kdo ji mize zneuZit,
udrzujte hesla v tajnosti, nesdélujte je ani osob¢ blizké,

nikdy neodpovidejte na neslusné, hrubé nebo vulgarni e-maily nebo vzkazy,
nedomlouvejte si schlizku pfes internet, aniz byste o tom fekli jiné osobg,

neverte kazdé informaci, kterou na internetu naleznete,

YV V. .V V V V

pokud s nékym nechcete komunikovat, nekomunikujte.

(www.bezpecnyinternet.cz)

Ptelom 20. a 21. stoleti se odehrdval ve znameni nastupu a rozvoje internetovych médii,
tedy komunikacnich prostfedkil zaloZenych na rozvoji telekomunikaci a pocitacovych
siti. Prenos dat urychlil celou fadu cinnosti (napf. realizaci burzovnich operaci)
a napomohl liberalizaci a globalizaci finan¢nich trhid. Vedl také k oslabeni pozice
Htradiénich® médii, pfedevSim periodického tisku a rozhlasu a zménil 1 podobu

televizniho vysilani. (Jirdk, Kopplova, 2009, s. 68)

Internet jako celosvétova sit, jejiz oficialni zahajeni je datovano rokem 1992,
poskytuje kazdému uZivateli nejen zaplavu vice ¢1 méné pirehlednych informaci,
ale nabizi mu 1 moZnost zde prezentovat libovolnou informaci, coZ ma za nasledek jeji
zptistupnéni v§em ostatnim ndvstévnikim. Jedinec se miize nachazet prakticky kdekoli
na svété a bez vétSich technickych problémii a specifickych znalosti je pfitomen
ve virtualnim svété. Cas i prostor v tomto piipadé nehraji Zzadnou vétsi roli a nejsou
limitujicimi faktory, jenZ by branily uzivatelim v jejich ,,surfovani po siti“. Internet
timto uspokojuje potfebu byt vnimdn a ziroven se UCastnit medidlniho svéta. Je
faktorem védeckého, ekonomického a technologického rozvoje. Realitou dneSniho svéta
je skuteCnost, ze toto médium zménilo zplisob naseho Zivota a do jisté miry 1 zplisob

naseho uvazovani.

Nové technologie (predevSim internet) vytvaieji novou kvalitu sociability
(sdruzovani) — digitalni sociabilitu. V kyberprostoru ¢i v digitdlnim prostoru vznikaji
a ziji nové vztahy, vznikaji nova spolecenstvi a komunity fungujici na novych formach
komunikace, které vytvaii nové socidlni normy jedndni. Znakem téchto komunit je

piekraCovani hranic statii, ndrodi a kultur. (Sak, Sakova, 2004, s. 124)
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1.4 Televize, film a rozhlas

Televize

Televizni vysildni zprostfedkovava obraz z celého svéta, ale 1 z vesmiru. Diky ni se
muzeme pienést do mist, kam bychom se realn¢ nikdy nepodivali a poznavat svét,
ktery se rozprostird za hranicemi naSich vSednich zkuSenosti. Tento vynalez rozsifil
obzory naSeho poznani, umoznuje ,setkani“ svyznamnymi osobnostmi vefejné¢ho
zivota, se sportovci, ale 1 s mnohymi dal$imi. Jeji diilezitost spoc¢iva 1 v poskytovani
informaci v dobé mimotadnych udélosti. Nabizi nam nepieberné mnozstvi zprav z celé

planety, zabavu 1 prostiedek k odpocinku.

Masové rozsiteni televize (od 40. let 20. stoleti v USA a od 50. let v Evrop¢)
pfedstavovalo vyznamny posun ve vyvoji masovych médii. Televizi se dostala masova
média ptimo do domacnosti — do prostfedi rodiny. Uz nebylo tfeba ¢ekat nez ,,piijdou
noviny, uz nebylo tieba dochazet do kina a uz nebylo tfeba domyslet si obraz jako
pti poslouchani rozhlasu. Televizni vysilani dodavalo obraz i zvuk pifimo ,,do domu*.
Obsah televizniho vysilani byl v pocatcich dosti chudy a vychdzejici z rozhlasovych
pofadii — postupné se rozriistal, ptibyvalo filmi, televiznich kanall, zpravodajstvi,

ptimych (Zivych) ptenosi apod. (http://clanky.rvp.cz/clanek/k/z/551)

Rozsifeni televize a skuteCnost, ze pomérn¢ velké mnozstvi lidi sleduje stejnou
programovou nabidku, vedlo ke zvySenému zajmu politikit o toto médium. Opakujici
se televizni potfady stdle se stejnymi napady, u¢inkujicimi vedly k atvaham o mozném
neblahém dopadu televize na zivot nejen spole¢nosti, ale 1 jednotlivce. To jsou
vyznamné urCujici faktory spoleCenského postaveni televize. Z hlediska divackého
z4jmu je médium vskutku nebyvale masové (proto o ni maji v demokratickych rezimech
zajem politici a inzerenti a snazi se prosadit ve vysilani, zatimco autoritaiska ziizeni
se snazi televizi udrZet pod statni ¢i stranickou kontrolou a vyuZit ji jako nastroj svého
pusobeni a propagandy). Stale vSak vyvoldvaji obavy jeji mozné Gc¢inky na hodnoty,

zivot jednotlivce 1 zivot spole¢nosti. (http://clanky.rvp.cz/clanek/k/z/551)
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Prvni pravidelné vysilani bylo zahajeno ve Velké Britanii, kde zacala 02. 11. 1936
vysilat British Broadcasting Corporation (dale jen BBC) jako prvni stanice na svéte.
Druhéd svétova valka vyvoj televize ve vétSin€é zemi pozastavila, 1 kdyz v USA
0 poznani mén¢ nez v evropskych zemich. S predstihem pred ostatnim svétem se v USA
aplikovaly zékladni technologické inovace — roku 1954 barevné vysilani, roku 1956
magneticky zdznam obrazu, roku 1962 druZicovy pienos, od 60. let se budovala

kabelova televize. (http://clanky.rvp.cz/clanek/k/z/551)

S rozvojem kabelovych siti a satelitniho vysildni se vyrazné¢ zvySilo mnozstvi
dostupnych programii — pii ,,starém* pozemnim vysilani (kdy je analogovy signal
z pozemnich vysilacii pfijiman béznymi anténami) mél divak k dispozici né€kolik stanic,
v evropskych zemich zpravidla Ctyii az Sest, pifi satelitnim a kabelovém ptenosu
digitdlniho signdlu md mozZnost vybirat si z n€kolika desitek programi. Pod timto
tlakem nabidky se inovovalo 1 pozemni vysilani a doSlo k jeho digitalizaci,
ktera umoZiuje pienaset ,,vzduchem® téz nc¢kolik desitek programil a navic nabizi dalsi
sluzby  jako rozhlasové  stanice, internetové  pfipojeni, databaze  atd.

(http://clanky.rvp.cz/clanek/k/z/551)

Vznik televize mél za nasledek odvedeni znacné Casti filmovych divaka, predevsim tedy
rodinného publika. Nesmirnd vyhoda tohoto média spoc¢ivd ve schopnosti piimého
sledovani, pfendSeni a zaznamenavani udalosti v dobé&, kdy se d&ji. Pro vyvoj
spolecnosti hraje dalezitou roli 1 fakt, ze dalSim charakteristickym rysem televize je
vysokd mira regulace, dohled a ud€lovani licenci vefejnymi institucemi. Jistou
nevyhodou tohoto média je fakt, Ze vypliiuje chvile, kdy se rodi¢e nemohou plné
vénovat svym détem a misto povidani a hrani si snimi je ,odkladaji*
k televizni obrazovce. Televize pak do urcité miry nahrazuje rodi€ovskou vychovu.
Ptitom praveé rodiCe hraji (meli by hrat) hlavni Glohu v tom, na co se jejich potomek

bude divat. Na nich by méla zdlezet skladba programii, kolik stravi mladi u ,televizni

vvvvvv
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Film

Prvni filmova projekce v pravém slova smyslu se odehrala 28. prosince 1895. August
a Louis Lumierové, synové lyonského majitele tovarny na fotografické piistroje,
uspotadali v patfizské kavarné Grand Café prvni filmové predstaveni. Hloucky prvnich
navstévniki uvidély kratké filmové snimky Odchod z tovarny a Piijezd vlaku. O dalsi
predstaveni mély vSak jiz zajem zastupy lidi. Lumierové zplsobili svym ¢inem
svétovou senzaci. Brzy po vstupu filmu do svéta médii se pfiSlo na to, ze vyborné
umoziuje predvadét ¢asteCnou nebo uplnou fikci. Prace s trikovymi kouzly se stala
pro film pfizna¢na. Vymysleni trikit bylo od pocatku jednim ze zakladnich kameni
filmové tvorby a inspirovalo 1 ke zdokonalovani technickych prostiedkli a postupt,
které se bezprostfedné¢ vedle filmové kamery podilely na filmovém obsahu a jeho
formé. Je mozné konstatovat, ze trikova technika vyzrala v pribéhu vyvoje filmu
k takové dokonalosti, Ze dnes je pomoci digitadlnich postupli mozné vytvofit prakticky
jakoukoli pfedstavu nasi fantazie. Existuji kina, v nichZz mizeme zaZit 1 vstup

do virtudlni reality. (http://clanky.rvp.cz/clanek/s/Z/549)

Dvé desitky let mohli divaci sledovat predstaveni néma, doprovazena Zivou hudbou.
Zvlaste v USA se némy film rozvinul do velkych rozméri, uméleckych
1 podnikatelskych. Jiz v této dobé se zacala rysovat dvojkolejnost vyvoje filmu a jeho
spoleCenského postaveni. Na jedné stran¢ se film postupem cCasu ustavoval jako
umeélecky projev se snahou o estetickou a myslenkovou originalitu a hloubku, na strané
druh¢ se film staval zabavou vyhledavanou Sirokymi a malo vzdélanymi vrstvami.
Ve 20. letech se diky rozvoji filmovych studii a siti biografii stal film (zvlasté v USA)
skutecné masovym meédiem — oslovoval velmi pocetnd obecenstva, nabizel jim
srozumitelné,  jednoduché,  vzruSujici, dojemné nebo zabavné  ptibchy.

(http://clanky.rvp.cz/clanek/s/Z/549)

Skutecnost, ze promitany obraz je ,,némy*, Ze postavy na platn¢ hovofi, ale nejsou
slySet a jejich promluvy musi byt nahrazovany titulky ¢i predCitdny, byla ovSem
nepiehlédnutelnym nedostatkem filmu. O ozvuceni filmu se pokousel jiz pfed rokem
1900 napt. Edison se spolupracovniky v experimentech s fonografem — kinetofonograf.

Nova éra ve vyvoji filmu pfisla az po prvni svétové valce. V roce 1923 vymyslel
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L. De Forest zptisob zachyceni zvukové stopy pfimo na celuloidovém pasku, ale teprve
vletech 1926 - 1927 zacala éra mluveného filmu. Tvorbé pro stiibrné platno
se zapojenim zvuku oteviel velky prostor k uplatnéni prace se zvukovymi efekty
a objevily se nové filmové zanry, které byly némym filmem nevyuzité.

(http://clanky.rvp.cz/clanek/s/Z/549)

Pokroky filmové technologie by bylo mozné sledovat na mnoha piikladech,
napf. na dabingovych postupech. Zvukovy film totiz nastolil problém, jak uspésné
distribuovat filmy mezi jinojazyénym publikem. Proto se dabovani rychle rozvijelo
od tticatych let 20. stoleti v fadé zemi. Hlavni funkci filmu byla od jeho poc¢atkti zabava
a mista jeho prvnich promitini tomu odpovidala — kavarny, kabarety, v nichz se
promitalo v pfestavce mezi zivymi vystoupenimi. Filmové podnikani ziskdvalo jasné
rysy ,.filmového pramyslu®, ktery vyzadoval odpovidajici ,,vyrobni haly* — kinoateliéry,
studia. Rodily se silné filmové spolecnosti majici dost penéz nejen na zaplaceni
filmovych hvézd, ale také na velkoryse pojatou filmovou vypravu.

(http://clanky.rvp.cz/clanek/s/Z/549)

Nejvétsi krizi filmu ptivodilo rozsifeni konkurenéniho média — televize v padesatych
letech 20. stoleti. Pfesto se film uplatnil 1 vedle téchto médii a dale se rozvijel
v téch smérech, které televize nabidnout nemiZe — v kvalité zpracovani a novych
moznostech projekce. A doSlo 1 k logickému organizaénimu propojeni téchto
audiovizudlnich médii: filmy po obdobi distribuce v siti kin prechazeji do sféry prodeje
DVD, dale jejich plijcovani a konecné se dostanou i1 do televizniho vysilani. Filmova
studia (zvlasté¢ hollywoodska) se stavaji soucasti velkych nadndrodnich firem.
To umoziuje organizovat velké reklamni kampané a uplatnit se vzniklym filmem prodej
fady doprovodnych vyrobka. To je asi také nejvyrazngjsi rys, pro ktery dodnes
pocitdme film mezi masova média. V konkurenci dalSich médii dokdzala totiz velka
filmova studia vyvinout marketingové strategie, s jejichz pomoci se jim dafi vytvaret
poptavku, kterd ptilaka do kin zna¢né mnozstvi divaki. Dal§im vyznamnym posunem je
zména v pojeti samotného kinosalu. Misto tradi¢ni jedné projekéni mistnosti vznikaji
multikina, kde je mozné si vybrat z nabidky vice sali a vice filml. Ani technicky film
neustrnul. Jeho vyrazové moznosti se vyznamné posunuly s moZnosti digitalizovat
zdznam obrazu a zvuku a pro dal§i zpracovani vyuZzivat pocitatovou techniku.

(http://clanky.rvp.cz/clanek/s/Z/549)
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Rozhlas

V roce 1901 ziskal kanadsky elektrotechnik R. A. Fessenden patent na ptenos lidského
hlasu radiovymi vlnami. O pét let pozd¢ji 24. prosince 1906 provedl prvni rozhlasové
vysilani v déjinach, vysilal rozhlasovy koncert. Roku 1920 zah3jila v Pittsburghu
pravidelné rozhlasové vysilani prvni (komer¢ni) rozhlasova stanice na svété, KDKA.
Tamtéz se v roce 1921 odehral prvni sportovni rozhlasovy pienos boxerského zapasu.
V roce 1922 byla zaloZena rozhlasova spole¢nost BBC, kterda méla v programu slouZit
svym vysildnim Siroké vetfejnosti. Nasledovaly ji stanice v dalSich statech: Sovétsky
svaz, v roce 1923 zahdjily némecky, belgicky, Spanclsky 1 Ceskoslovensky rozhlas.

Roku 1924 se ptidaly Finsko a Italie atd. (http://clanky.rvp.cz/clanek/k/z/550)

Rozhlas je, stejné jako pozd¢ji televize, zalozen na principu centralniho vysilani, které
je ur¢eno lidem v dosahu pilisobeni rozhlasového piijimace. Novinka spocivala
v tom, ze zastupci vefejnosti mohli v tyz okamzik pfijimat sdéleni o udéalostech pravé
probihajicich (jsou tak pasivnimi svédky napft. rozhovoru, koncertu, sportovniho utkani
a raznych jinych akci. Protoze tato vysilaci média vyzaduji slozitou technickou
organizaci (v¢etn¢ piidéleni vysilacich pasem), byla a jsou v tomto sméru koordinovana
vefejnymi €1 statnimi institucemi, ktera jednotlivym vysilatelim ptidéluji licence
k cinnosti. Tato vysada se brzy zménila prakticky v jednu z moZnosti kontroly
a regulace téchto médii. Zahy po zacatku vysilani se totiz ukazalo, ze rozhlas 1 TV
mohou byt vyuzity v politice k riznym tcelim. Pocinaje realizaci osvétovych zaméra
a konce tvrdou politickou propagandou. V souvislosti s timto médiem je nutno zminit
1 rozhlas po draté. Prenos rozhlasového signdlu po pevné lince se zkouSel
uz v osmdesatych letech 19. stoleti v Budapesti. Prikopnikem v jeho planovitém
zfizovani se stal od roku 1924 Sovétsky svaz, nasledovaly USA a pozdéji

i Ceskoslovensko. (http:/clanky.rvp.cz/clanek/k/z/550)

18



1.5 Knihy a tiskoviny

Nastup médii je spojen s modernizacnim procesem. Za klicovy jev obdobi vzniku tisku
je tieba povazovat disledky Gutenbergova vynalezu KknihtiskaFského lisu
s vyménitelnymi litymi literami v poloviné 15. stoleti. (Jirdk, Kopplova, 2009, s. 63)
Po roce 1450 mél Gutenberg svoji techniku natolik propracovanou, Ze ji mohl vyuzivat
komeréné a kolem roku 1455 uz pracovalo v Mohuc¢i nékolik tiskatskych dilen.
Knihtisk se rychle §itil diky tomu, Ze tiskafi pfechazeli se svym vybavenim 1 svymi
dovednostmi do dalSich mést. Do roku 1480 uz byly tiskarny zaloZeny ve vice
nez stovce evropskych méstech a obchod s knihami se slibné rozvijel. Produkce prvnich
tiskdren byla tctyhodna. Odhaduje se, ze do konce 15. stoleti bylo vyti§t€éno nejméné
35 tisic vydani, coz piedstavovalo cca 15 - 20 milionii vytiska. (Thompson, 2004, s. 49)
Tento vyndlez pfiSel do doby, vniZz mnohé spolecnosti hledaly cestu z politickych
a ekonomickych omezeni danych feudalismem, ,svétskym panovanim knézi*
a vlastnim tradi¢nim uspofadanim. Jako ptfedchiidci pozdéjSich masovych médii se
zaCaly objevovat prvni nastroje vefejné komunikace v modernim slova smyslu — letaky
pamflety, jednolisté pfilezitostné tisky a ruéné psané noviny. Vyznamnym rysem,
ktery souvisi s dalSim rozvojem tisku, se stal vznik a postupny rozvoj posty, tzn.

distribucni sité, diky niz se mohla sdéleni §itit v prostoru. (Jirdk, Kopplova, 2009, s. 63)

Na pocatku 17. stoleti se zacinaji objevovat tis§téné¢ noviny, které¢ vychazely s nizkou,
ale ptece jen zjevnou pravidelnosti a dostavaly systematictéj$i podobu. Tato vznikajici
periodika zacala vychazet ve méstech, kterd se nachazela kolem hlavnich obchodnich
cest. Vznik této ,,nové vymozenosti“ souvisel se spolecenskymi a ekonomickymi
proménami, jimiz prochazely tehdejsi spole¢nosti (potieba rychlejSiho a pravidelného
informovani o cenach 1 mezinarodni situaci). Druha polovina 17. stoleti je také dobou,
kdy dochézi k postupné diferenciaci periodického tisku a vznika novy druh tiSténych
médii — Casopis. Pocatek rozvoje Casopist se zpravidla spojuje s védeckymi Casopisy
a klade se do Francie a Anglie. (Jirdk, Kopplova, 2009, s. 64) Komer¢ni noviny
17. stoleti nelze povazovat za ptivodni zdroj; jednalo se o kompilaci, kterou sestavoval
tiskaf a vydavatel v jedné osobé&. Co se tyka oficialnich tiskli (novin vydavanych kralem

nebo vladou), vyznaCovaly se v podstaté stejnymi vlastnostmi, ale pievladal
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v nich vyrazny ton autority a byly néstrojem slouzicim zajmim daného statu. (McQuail,

2002, s. 34)

Urbanizace, vzrast vzdélanosti, rozSifeni osviceneckych ideji, s tim souvisejici rozvoj
vefejnosti v 18. stoleti a postupna ekonomicka a politickd emancipace meéStanskeé
spolecnosti piedstavuje obdobi, kdy se tisk postupné staval prostfednikem politické
debaty a nastrojem méstanstva v boji o politickou moc. Tyto skute¢nosti vedly k rozvoji
politické Zurnalistiky, zaloZeni velkych denikii typu The Times a rozSiteni nabidky
riznych periodik. V tisku se zaCaly prosazovat jako autofi, redaktofi a vydavatelé
vyrazné literarni postavy (napt. Jonathan Swift, Daniel Defoe, Josef Dobrovsky atd.).
Na sklonku 18. stoleti (obdobi boje za nezavislost ve vznikajicich USA a Velké
francouzské revoluce) se projevila politickd sila tisku a jeho potencial Sifit a prenaset
poznatky a ideje a umoznovat vefejnou diskusi o politickych tématech. (Jirdk,

Kopplova, 2009, s. 65)

Zatimco noviny 17. a 18. stoleti se zaméfovaly predevS§im na omezenou, relativné
zdmoznou a vzdélanou cast obyvatelstva, novinovy primysl 19. a 20. stoleti se stale
Castéji orientoval na S$ir§i vefejnost. (Thompson, 2004, s. 66) Soucasti d¢jin médii
se v prub&hu 19. stoleti stala tfi klicova témata: pravo na svobodu, slozity vztah médii
a politiky a vliv industrializace a technologie. 19. stoleti je n€kdy povazovano
za urCujici obdobi pro vyvoj médii v nasledném obdobi. Tato piedstava vychazi
Z pozndni, ze se zacaly objevovat ran¢ moderni technologie a svétlo svéta spatfovaly
prevratné vynalezy. Zacala se prokazovat zivotaschopnost tisku jako podnikatelského
odvétvi. Diky technologickému a spoleCenskému rozvoji v tomto obdobi dochazi
k nartstu poctu titull 1 ke zvySeni ndkladi. Pielom 19. a 20. stoleti pak pro vyvoj médii
znamenal v fad€ zemi vyrazny piiklon ke komer¢nimu vyuziti tisku. (Jirdk, Kopplova,

2009, s. 66)

Nasledné 20. stoleti znamenalo pro vyvoj knih a tiskovin nesmirny rozmach. Medialni
produkce se stala nedilnou soucasti kazdodenniho zivota obrovského mnozstvi lidi,
kteti knihy, denni tisk a Casopisy zacali stidle vice povazovat za soucést své kultury.
Informace produkované obecné médii se staly natolik dostupnymi a popularnimi,
ze daly podnét k tvaham o nové — masové — kultute. Ta se vyznacovala primyslovou

vyrobou, distribuci a téz komercializaci kulturnich projevii a masovou spotiebou
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s diirazem na obrazovou slozku sdé¢leni. Nelze ptehlédnout ani fakt, ze ve 20. stoleti
dochazelo ve velké mife 1 ke zneuzivani knih a tiskovin k propagandé¢ (1. svétova valka,
hitlerovské Némecko atd.), coz mélo za nasledek negativni projevy a postoje

ve spolecnosti.
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2. Vychova versus média

2.1 Skola a jeji funkce ve vychovném procesu

Skola, jako vzdélavaci instituce, poskytuje a zajistuje zakim nejen vzdélani,
socializaénim Cinitelem. Jeji poslani spociva v ptfipravé ¢lovéka nejen na prakticky
zivot, jeho zafazeni do spole¢nosti, ale téZ ve formovani jedince, aby byl schopen
aktivné se podilet na fungovani a rozvoji spolednosti. Skolstvi mé tedy za tikol piipravit
jedince zpusobilé a odpovédné v rozhodovani, kvalifikované pracovniky, ktefi obstoji
v ostrém konkurencnim prostfedi v soucasném globalnim svété. Tyto skuteCnosti patii
mezi hlavni cile téchto zafizeni. Skola tedy zachovava, ale i méni Zivot spolednosti

a stava se tak jednim ze zakladnich pilitt vzdélavani.

wPojem vzdélavani je chapan jako proces ziskavani veédomosti, dovednosti, postoju,

hodnot, norem a metod dalstho ziskdavanit poznatkii.* (Cabalova, 2011, s. 29)

Vyuka nebo-li vychovné — vzdélavaci proces je povazovan za systém. Ten je chapan
jako ucelné definovany soubor prvkil, mezi nimiz existuji vazby. Mezi hlavni elementy
vyuky fadime Zaka, ucitele a ufivo. ,,Filozof Whitehead formuloval podnétné principy
pro tyto tri slozky:
> Zaci jsou Zivé bytosti, rostouci a schopné rozvoje, ne mrtvé objekty. Cilem
a smyslem vzdélani je proto stimulovat jejich seberozvijeni.
» Ucitelé musi byt taky zivi lidé a zit tim, cemu vyucuji. Jinak jsou v nebezpect,
Ze se ucivo stane mrtvym.
» Mrtvé znalosti — interni informace, které nesouviseji s zivotem — nemaji v ucivu
co délat.*

(Kalhous, Obst a kol. 2002, s. 63)
,UCivo ve Skole chapeme jako obsah vyucovani nebo vzdélavani, v podobé vysledku

vyuky jako obsah Skolniho vzdeélavani. Tradicné se uvadi, Ze ma tii slozky:

> vedomosti,
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» dovednosti,
» hodnotovou orientaci zdka, jeho zajmy, presvédcent, postoje.*

(Kalhous, Obst a kol. 2002, s. 156)

Vzdélavaci programy jsou dilezitym zakladnim pedagogickym dokumentem
pro poskytovani vzdélavani. Jednd se o souhrn zavaznych poZzadavkl statu na obsah
vzdélavacich programi, vzdélani, jehoz dosazeni stat osvédCuje a zjisStovani vysledka
vzdélavani. Mimo jiné navrhuji 1 ucivo pro jednotlivé rocniky. (Kalhous, Obst

a kol. 2002, s. 138)

V souvislosti se vzdélavanim se povazuje za dulezity dokument Bila kniha, ktery klade
na Skolu a ucitele mimo jiné pozadavek pomahat ditéti v dospivani, péstovat a rozvijet
jeho zvidavost, touhu poznavat, tvofit, vynikat a piipravit dospivajici pro samostatny
osobni Zivot, uplatnéni ve spolecnosti 1 pievzeti pfrimétené miry obanské odpovédnosti.
Pti napliiovani tohoto ukolu je nezbytné zdka co nejvice poznat, porozumét mu,
aby pedagogickd pomoc mohla byt poskytovana tzv. ,na miru“, podle jeho
predpokladt. Ucitel by mél byt kromé jiného vybaven profesiondlnimi dovednostmi,
diagnostikovat aktualni stav zdkova rozvoje a mé¢l by mit k dispozici adekvatni nastroje
pro dosazeni tohoto cile. V mnoha ptipadech jde o ukol zna¢n¢ narocny, na ktery ucitel

neni vzdy uspokojivé piipraven. (Svec, 2002, s. 203)

,, Pripravu budoucich ucitelii Ize chapat jako slozity edukacni proces, jehoz vystupem
Jjsou (pri urcitém zjednoduseni) vysledky ve trech hlavnich smérech:

» ziskavani vedomosti potFebnych pro ucitelskou praci,

» vytvareni potiebnych pedagogickych dovednosti,

» formovani postoji k ucitelské profesi a k edukacni realité viibec.

(Svec, 2002, s. 80)

Ucitelskou zpusobilosti se obvykle rozumi ,,soubor subjektivnich predpokladii
pro vykon pedagogické profese a nejcasteji vycet predstavuji sloZky: predmétova,
pedagogicko — psychologicka a didakticka, socialné osobnostni a pracovné vykonova*“.

(Svec, 2002, s. 208)
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Nedilnou a ptirozenou soucasti ucitelského povolani je reflektovani a hodnoceni vlastni
pedagogické préace. Prostfednictvim analyzy podminek, pribéht a vysledkit vychovné
vzdélavaciho procesu je mozné najit pfi¢iny piipadnych netspéchli a navrhovat mozna
feSeni. Pfitom je ucitel ve své ¢innosti odkézan do znacné miry na sebekontrolu, protoze
jakakoli kontrola zven¢i mtize postihnout jen nepatrnou ¢ast prace ucitele. V souvislosti
s tim je nezbytné zaméfit pozornost na reflexi vlastniho chovani, prozitkd, postoji,
poznani sebe sama, svych kvalit a moZnosti. K tomu ovSem ucitel musi umét pfijimat
zpétné informace, umét je spravné analyzovat, urcit pficiny danych jevli, odhadnout
pravdépodobné mozné smeéry vyvoje situaci, vyslovit redlné progndzy, zvolit a byt
schopen realizovat optimalni zplsob vlastniho pisobeni. Sebereflektivni dovednosti
Ptedstavuji dilezity predpoklad optimalizace vyu€ovaciho procesu, ale 1 sebevzdélavani
a nutného seberozvoje jeho osobnosti. Sebereflexe pomaha k odhaleni motivii volby
ucitelské profese, je vyznamnou soucasti procesu osvojovani pedagogickych dovednosti

a také prostiedkem jejich kultivace. (Svec, 2002, s. 150)

Vsechny vyse zminéné aspekty se vztahuji k tzv. kurikulu. V Ceské republice se zacal
tento pojem uzivat od zacatku devadesatych let 20. stoleti. Slovo pochazi z latinského
currere (bézet), tudiz curriculum je oznaceni pro béh. ,Kurikulum muZeme chapat
obdobné jako pohyb, ktery doprovazi vyvoj ditéte. Znamena planovanou a zamérné
vytycovanou a nasmérovanou trasu, pri jejimz absolvovani ziskava dité postupné
zkuSenost, a to v zavislosti na svych schopnostech i zajmu.“ (www.portal.cz) Dalsi
definici uvadi Galtthorn: ,kurikulum jsou plany urcené k rizeni uceni ve Skolach,
obvykle prezentované v permanentné obnovovanych dokumentech, které jsou
vypracovany na nékolika urovnich obecnosti a implementace téchto planii ve tride, tyto
plany jsou realizovany v ucebnim prostiedi, které také ovliviiuje to, cemu se zaci uci.

(Kalhous, Obst a kol. 2002, s. 132)

Skola je v soucasnosti ve v§ech demokraticky smyslejicich zemich koncipovana jako
oteviena instituce, ktera chce spolupracovat s rodi¢i. Spole¢nym znakem vSech opatieni
podporujicich spolupréci rodiny a Skoly je pohled na rodie jako na zainteresovaného

a velmi vlivného partnera Skoly pti edukaci zakt. (Matousek, Kroftova, 1998, s. 75)
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2.2 Rodina a jeji poslani

V bézném poveédomi Cloveka vystupuje v dneSni dobé rodina jako spole¢né Zijici malé
skupina lidi, jeZ je spojena pokrevnimi svazky a uzkymi citovymi vazbami. Rodina
se vSak v pribéhu historie vyvijela a sni se zdrovenl ménilo 1 postaveni jednotlivych

¢lenti. Nadale ovSem ziistava vyznamnym vychovnym Cinitelem.

Rodinu lze povazovat za institucionalizovany socialni utvar nejméné ti'i osob, mezi
nimiz existuji rodicovské, pribuzenské ¢i manzelské vazby. Zikladem rodiny
ve vSech znamych spole¢nostech je dyadicky par — muz a Zena, tj. néjakd forma
manzelstvi nebo partnerstvi. Vychozim znakem kazdé rodiny je existence nejméné

jednoho ditéte bez zietele na jeho vék. (Kraus, 2001, s. 78)

Dalsi definici rodiny skyta i encyklopedie, kdy ,,rodina je sociologicka podoba trvalého
souziti pribuznych osob, predevsim rodicu a déti. (Ottova vSeobecnd encyklopedie,
2003, s. 315) Mezi dalsi znaky patii spole¢né bydliste, spolecné produkovani
a konzumovani statkl, biologickd reprodukce, socializace potomstva a vytvareni

vzajemné citové 1 materidlni podpory. (Ottova vSeobecna encyklopedie, 2003, s. 315)

Rodina je zaklad spolecnosti, od kter¢ho se odviji vychova a socializace déti a mladé
generace obecné. Ceska rodina se diisledkem viech transformaénich procesii znatelng
vzdalila tradiénimu modelu. V soucasnosti, kdy je trendem rozpad rodin, absence
vicegenera¢niho souziti, vyvstava potieba dobfe fungujici rodiny stale vice. Nejenze
musi existovat harmonie mezi rodi¢i, ale pfedev§im mezi rodi¢i a détmi. Tyto vztahy
by mély byt pratelské, zalozené na vzajemné duvéte, s priméfenymi vychovnymi vlivy
a do jist¢é miry 1 rovnocenné. Pravé ztakovych vztahii vzejde jedinec, ktery bude
po psychické 1 fyzické strance dobfe vybaven, obohati budouci spolecnost a bude
nasledné vytvaret 1 funkéni rodiny. Kazdy rodic by mél vytvofit svému potomkovi
adekvatni zazemi, byt mu napomocen a jit piikladem ve svém chovani, protoze

jen takovou cestou lze dosahnout formovani zdravych navyki a postojt.

Moderni rodina, vytvofena parem rodi¢i a détmi, je sociology oznaCovédna jako

nuklearni. Rodina rozsifena o blizké ptibuzné, prarodice, tety, stryce a ostatni ptibuzné
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se nazyva rodinou rozSifenou. Ve vyctu nesmi chybét ani rozdéleni z hlediska uplnosti

rodiny, tedy na uplné a neuplné.

Z hlediska prabehu socializa¢niho procesu mé zasadni vyznam, do jaké miry se roding
daii vypotadat s funkcemi, které ma plnit. Hovofime proto o rodin¢ funkéni (pfiméiené
plni svoje funkce); afunkéni (obcas dochazi k porucham v plnéni funkci, které¢ ovsem
nenarusSuji vaznéji zivot rodiny a zasadné¢ negativné neovliviiuji vyvoj ditéte)
a dysfunkéni (dochazi k vaznym poruchdm, vnitfnimu rozkladu rodiny, zésadné je

naruSovan socializa¢ni proces ditéte). (Kraus, 2001, s. 79)

Rodina a jeji role ve vychové a socializaci je nezastupitelnd. Z toho se odviji 1 jeji
funkce. ZabezpeCuje své Cleny po strdnce materidlni, zdravotni, obstarava stravu,
piedava jim vzorce vhodného chovéni 1 kulturni dédictvi spole¢nosti. Mezi zakladni
funkce rodiny tedy fadime:

» biologicko — reprodukéni,

» ekonomicko — zabezpeCovaci,
» socializa¢né — vychovnou,
>

emocionalni.
Charakteristika rodiny souc¢asnosti

Dnesni rodina prochdzi fadou zmén, které se projevuji na jejim fungovani ¢i na jeji
existenci obecné. Jedna se pfedevSim o zvySenou rozvodovost, klesajici miru porodnosti
a mnohé¢ dal§i. Obraz soucasné rodiny tedy poznamenala cela tfada dualezitych
skute€nosti:

» mnozstvi funkci rodiny pfevzaly jiné socialni instituce,
oblast zakladéani rodiny ztraci svoji ritualizovanou podobu,
sniZzuje se stabilita rodiny a méni se jeji celkova struktura,
rozvoj antikoncepce a planovaného rodi¢ovstvi,
prodlouzeni délky zivota a tim i trvani rodiny po odchodu déti,

promény v organizaci rodinného cyklu,

YV V. V V V V

zvySujici se pracovni vytizeni rodict,
» pribyva dvoukariérovych manzelstvi.

(Kraus, 2001, s. 83 - 84)
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Zdrojem opravnénych obav je tedy slabnouci vazba mezi rodiCovstvim a partnerstvim
pfizna¢nd pro vSechny postindustridlni spole¢nosti. Dé&ti, které vychovava jen jeden
z rodicll maji podle mezindrodnich srovnavacich studii o néco horsi vysledky ve Skole,
vic zdravotnich a psychickych problémt a téz vice stietii se zdkonem, nez déti
ze srovnatelné socioekonomické vrstvy, vyristajici s obéma rodi¢i. (Matousek,

Kroftova, 1998, s. 37)

wPodobné jako ve svété, i u nds asi plati, Ze naprosto nejvyznamnéjsim faktorem

ovliviijicim vzdelavaci drahu déti je vzdélani rodicu.* (Matéj, VeCernik, 1998, s. 59)

Moznosti feSeni a eliminovdni moznych nebezpeCi spatiujeme piedevSim v rodiné
a hlavné pak v rodi¢ich. Zakonni zéastupci by jako prvni méli védét, co jejich dite
provadi, s kym se stykd, kdo ma na jeho negativni postoje a nazory ten nejveétsi vliv.
Na fungovani ¢i1 nefungovani rodinnych vztahli se samoziejmé podileji 1 vn&jsi vlivy
prostiedi. Mezi tyto faktory lze zahrnout nedostacujici kvalita bydleni, vybavenost
rodinného zazemi, nizké finanéni pifijmy rodiny, stres, pracovni vytiZenost rodici
atd. VSechny tyto aspekty se ruku vruce podileji na vychové a zcela nepochybné

ptispivaji k moZnému negativnimu vlivu ve vychovném procesu déti a mladé generace.

»Rodina by méla byt pro dité i ostatni jeji cleny ,, ostrovem bezpeci* ve chvilich radosti
i vdobé zZivotnich krizi, nemoci, stresi a konfliktii. Méla by poskytnout prostor
pro seberealizaci vsech svych clenui a pro reSeni pripadnych rodinnych kolizi.*

(Cabalova, 2011, s. 202)

2.3 Volnocasové aktivity mladeze

Média jsou soucasti primyslu volného Casu. Tato tendence je markantni na celém svéte,
Ceskou republiku z toho nevyjimaje. Z toho logicky vyplyva, Ze i volnodasové aktivity
mladeze se ubiraji pfedevSim timto smérem a piirozené prostiedi je tak vytésnovano
prostfedim medidlnim. Pfitom vhodné vyuZiti volného ¢asu smysluplnymi aktivitami
hraje nezastupitelnou roli pifi utvafeni osobnosti mladého jedince. Kvalitni napln

volného €asu pomahd smérovat jedince k ¢innostem, ke kterym si vytvoii kladny vztah,
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ve kterych miize vyniknout a provozovat je potazmo 1 v dospé€losti. Tim se zaroven

snizuje riziko, ze se jedinec bude ucastnit nejrizngjsich socialné patologickych ¢innosti.

Dle Dumazediera ,,volnym casem je vSechen cas, ktery nam zbude po splnéni si vSech
povinnosti (pracovnich, spolecenskych/socialnich a rodinnych) a po uspokojeni
biologickych a fyziologickych potreb. Toto pojeti chape volny cas jako zbytkovou

c¢asovou hodnotu na relativné svobodné vyuziti. (Kraus, et al., 2006, s. 49)

Mezi funkce volného ¢asu se nejcastéji fadi:
» odpocinkova (relaxacni),
> zébavni,
» kultivacni (formovani osobnosti),

» socidlni (socializacni).

Pod pojmem volny cas si bézné piedstavime odpocinek, zdbavu, rizné druhy
zajmovych ¢innosti, sebevzdélavani atd. Specifickou zvlastnosti volného ¢asu je snaha
o cilené ovlivilovani a smérovani vyuziti volného casu. Pozadavek pedagogického
ovliviiovani volného Casu se ukazuje jako nezbytny a dilezity prvek vychovného
pusobeni. Toto cilevédomé a zamérné plisobeni ovSem musi respektovat zakladni
principy vychovy, jako je mnaptf. dobrovolnost, pfitazlivost, aktivita, pestrost,
sebeuspokojeni z ¢innosti, potfeba socialniho kontaktu apod. Zpisob vyuziti volného
Casu je jednim zdulezitych ukazateli Zivotniho zpisobu. Zastoupeni jednotlivych
oblasti aktivit ddva odpovéd’ na to, do jaké miry je nas zivot jednostranny ¢i bohaty.
Bohatost zivota nelze méfit mnoZstvim nashromazdénych véci, ale celym spektrem
¢innosti, v nichz realizujeme své schopnosti. (Kraus, et al., 2006, s. 20)

Mladi lidé, a to bez rozdilu pohlavi, uvadéji za nejcastéjsi napli volného €asu sportovni
¢innost (vCetné¢ tzv. adrenalinovych sportll), informac¢ni technologie (pfedevSim
internet), sledovani televize, poslech hudby, dale pak jizdu na kole, lyzich, turistiku,
ale 1 tzv. ,,nicnedélani®. Omezujicim faktorem, ktery brani v provozovani vétSiny vyse
uvedenych cinnosti, byvd nejcastéji zminovan nedostatek financnich prostiedk,
jak ze strany mladeze, tak ze strany rodi¢ti. Déle pak nedostatek ¢asu a nedostatecna

dostupnost v okoli bydlisté.

28



JestliZze spolecnost zabezpeci kvalitni traveni volného ¢asu mladeZe, urychli tim rozvoj
obecnych 1 specifickych schopnosti mladé generace a potlaci rozvoj negativnich
socidlnich rysu. Ve sféfe volného Casu se jednak rozhoduje o rozvoji talentu mladého
jedince a naplnéni jeho potfeb a z4jml, a na druhé strané¢ se brzdi tendence

k negativnimu socidlnimu zréni. (Sak, Sakova, 2004, s. 59)

Pro mladé¢ lidi je nesmirnou piednosti, jestlize mohou travit volny ¢as organizovang.
V takovém ptipadé¢ jsou aktivity piipraveny odborniky na zakladé pedagogiky volné¢ho
¢asu za pomoci materialniho zdzemi a v kolektivu jedincii zamétenych stejnym smérem.
Volny c¢as ptipraveny a straveny timto zptisobem ma velice pozitivni dopady. Rozvoj
socidlni stranky osobnosti plsobi jako nejefektivnéjS$i prevence socidlni deviace.
Dle provedeného empirického vyzkumu z roku 2000 travi adolescenti sviij volny Cas
nejcastéji sami, s rodinou, s prateli, dale pak v télovychovnych organizacich, ve Skole

mimo vyucovani, vdomé déti a mladeze. (Sak, Sakova, 2004, s. 70 - 71)

Zalezi ptfedevsim na rodi¢ich, aby vedli mladou generaci ke kvalitnimu vyuZiti casu
a nejen toho volného. Nékdy postaci, kdyz si vyjdou spole¢né na prochazku do ptirody,
za kulturou a nebo za sportem. K tomu je nutné uspotadat si zivot tak, aby zbyl Cas
1 na tyto akce misto toho, aby mladi travili sami pievaznou vétSinu volného casu
u pocitacovych her, internetu a u dalSich vymozenosti a néstrah dne$ni doby. Zalezi

na kazdém jedinci, jak si nastavi svoje priority.

2.4 Medialni vychova

Relativné neomezend dostupnost médii pro mladou generaci a vyvoj medialnich obsaht
kladou na vychovu stale naro¢néjsi pozadavky. Média poskytuji vzory jedndni 1 vzory
socidlnich roli. Jsou vyznaénym zdrojem napliiovani volného casu a také posiluji

proZitek ztotoznéni s celkem, skupinou.

wVychovu chapeme jako cilevédomy a zamérny proces, ktery umoznuje zménu a rozvoj

jedince v souladu s jeho potrebami, individualnimi dispozicemi a socialnimi vztahy.*

(Cabalova, 2011, s. 28)
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Vaha, kterou masova média maji je velkd. Produkce, kterou ndm nabizeji je do jisté
miry neprihlednd, ze ,,zit s médii* stale zfetelnéji vyzaduje specialni piipravu. Proto je
stale potirebnéjsi soucasti vybavy jednotlivce kompetence, ktera mu umoznuje médii
vyuzivat ke svému prospéchu a souCasné se branit jejich pfipadnym neblahym
dopadiim. Soubor poznatkii o médiich a dovednosti nakladani s nimi, které tvoii celou
vnitin€ provazanou oblast zakladni vybavy moderniho Clovéka se nazyva medidlni

vvvvvv

vychova k zivotu s médii — medialni vychova. (Micienka, Jirdk, 2007, s. 8)

Bazalgette uvadi k medialni vychové nasledujici: ,,...v medidlni vychove, na rozdil
od ostatnich Skolnich predmeéti, po détech chceme, aby zkoumaly, jak védi to, co védi.
V medialni vychové se museji pidit po tom, odkud informace a myslenky prichdzeji,
a ne prijimat fakt, Ze tu prosté jsou‘. (MiCienka, Jirdk, 2007, s. 8) V praxi medidlni
gramotnost zahrnuje zakladni poznatky o fungovani médii (vlivu vlastnictvi, legislativé
apod.) a o spoleCenské roli médii (politické, kulturni, ovlivitujici Zivotni styl atd.). Dalsi
vyznamnou soucasti medialni gramotnosti je znalost hlavnich medialnich produkth
a jejich uspofadani. PredevSim se jednd o schopnost urcit typ nabizenych sdélent,
posoudit jejich vérohodnost a vyhodnotit jejich komunikaéni zdmér. (Micienka, Jirak,

2007, s. 9)

Hlavnim impulzem pro rozvoj medialni vychovy v soucasné podobé se stalo obdobi
po druhé svétové valce. Jako stézejni se jevila skuteCnost vyrovnat se s neblahou
zkuSenosti s médii a Uspéchem hitlerovské propagandy v mezivalecném a pozdéji
1 valecném obdobi. Dal§im, neméné dilezitym impulzem, byla komercializace médii,
piredevSim televize v 50. a 60. letech v USA a vstupovani této komercionalizace
na evropsky kontinent od 70. let 20. stoleti. Politické zmény po roce 1989, které
ukon¢ily tradicni déleni na ,zapad a vychod®, vedly kuvolnéni sil ekonomicke
globalizace a spolu s technologickymi zmé&nami, které byly umoZznény digitalizaci médii
posilily trend ke komercializaci medidlni produkce. To mélo za nasledek, Ze postupné
vzrostla intenzita obav spojenych s disledky masivni medialni produkce. Dal§im
aspektem, ktery mél neopomenutelny vliv na pottebu vzdélavani v této oblasti, byl
aspekt rozvoje interaktivnich médii (poc€itacli, videoher apod.). Logickym vyusténim
dané situace je tedy zavedeni medidlni vychovy v pfevdzné vétSin€ rozvinutych

civilizovanych kultur.
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Masové mediovana produkce se stala natolik vyznamnou, ze vztah k ni je zakotven
1 v Charté prav ditéte OSN z roku 1989. Zde se v ¢lanku 17 uvadi, zZe ,,staty, které jsou
smluvni stranou umluvy, uznavaji diilezitou funkci hromadnych sdélovacich prostiedki
a zabezpecuji ditéti pristup k informacim a materialiim z ruznych ndrodnich
a mezinarodnich zdroju, zejména takovym, které jsou zaméreny na rozvoj socialniho,
duchovniho a mravniho blaha ditéte a také jeho télesného a duSevniho zdravi“.

(www.osn.cz)

V soucasnosti je ziskavani medidlni gramotnosti institucionalizovano do podoby
medialni vychovy, jez se realizuje bud’ jako samostatny predmét, nebo jako soucast
predméti jinych (matefského jazyka, vychovy k obcanstvi, déjepisu apod.), popiipadé
obou pfistupi. V kombinaci samostatné vyuky a tématické integrace do dalSich
vzdélavacich oblasti, se medidlni vychova stala 1 soucasti Rdmcového vzdélavaciho

programu pro zakladni Skoly a gymnézia. (Micienka, Jirak, 2007, s. 11)
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3. Média a jejich vliv na jedince

3.1 Funkce médii

V modernich spole¢nostech maji média zasadni a stale vzristajici vyznam. Mezi hlavni
davody, které potvrzuji skute¢nost patii nasledujici:

» jsou zdrojem informaci — potencidlnim prosttedkem vlivu, ovladani
a prosazovani inovaci ve spole¢nosti; pramenem informaci Zivotné dilezitych
pro fungovani vétSiny spoleCenskych instituci a zdkladnim néstrojem jejich
prenosu;

» prostiedim, kde se na narodni a mezinarodni urovni odehrava cela fada udalosti
z oblasti vetejného Zivota;

» vyznamnym zdrojem vykladd socidlni reality a piedstav o ni; proto jsou média
také mistem, kde jsou konstruovany, ukladany a nejviditelnéji vyjadfovany
zmény v kultufe a hodnotach spole¢nosti a skupin;

» primarnim kliéem ke slavé a k postaveni zndmé osobnosti, stejné jako
k a¢innému vystupovani na vetejnosti,

» zdrojem uspofddanych a vefejné sdilenych vyznamovych soustav,
které empiricky 1 hodnotové vymezuji, co je normalni; odchylky jsou
pak signalizovany a poméfrovany tim, co je povazovano za veiejn¢ akceptovanou
podobu normality.

(McQuail, 2002, s. 21)

Média (obecné) jsou tedy prosttedkem zabavy a urcuji nejbéznéjsi zpiisoby traveni
volného Casu. Pomdhaji ho taktéz organizovat. Vysledkem je skutecnost, Ze pfedstavuji
nejvetsi a stale se rozSifujici pramyslové odvétvi, které nabizi velmi mnoho pracovnich

prilezitosti a bohatou $kdlu potencialnich ekonomickych ziska. (McQuail, 2002, s. 21)

Kunczik uvadi, Ze mezi funkcemi, které se médiim dale pfipisuji, jsou rovnéZ odstranéni
9

nudy, podnécovani predstavivosti, ziskavani znalosti o prosttedi, v némz ¢lovék Zzije,

»Zlvotni podpora®. Dale rist sebevédomi na zdkladé konzumace medidlnich obsaht,

jez zdiuraziuji vyznam vlastni role, posilovani dominantnich hodnot a norem,
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poskytovani aktualnich témat k diskusim, moznost zbaveni se vnitinich psychickych
anebo socialné¢ nebezpecnych napéti, nidhrazka ,redln¢ho* interpersonalniho styku.
(Kunczik, 1995, s. 160) Mezi dalSimi uvadénymi funkcemi médii jsou: artikulovani
nazord, pusobeni na vefejnost, kontrola politické c¢innosti, vychova a vzd¢lavani,
ovliviiovani hospodatské ¢innosti reklamou. Dale pak vytvarfeni specificky zaméfeného
vefejného minéni, tedy vziajemné komunikovani skupin, jez se aktivné ucastni
sociopolitického procesu, jako jsou rtznd lobby, zajmové skupiny, politické strany
atd. Medialni politika v totalitnich reZimech ma za ukol §ifit propagandu a je soucasti

politické agitace. (Kunczik, 1995, s. 33 - 35)

Kraus rozc¢lenuje funkce médii nasledovné:
» informativni (hodnotovd, hodnotici, kognitivni, vzdélavaci, petrifikacni,
tzn. uchovavani obrazu svéta a doby),
» komunikativni (socializa¢ni, stimula¢ni, kulturni, kompenzacni),
» formativni (humanizaéni, vychovna, akulturacni, estetickd, magicka,
defrustracni, manipulativni),
» rekreativni (relaxacéni, solitarni, desolitarni, hedonisticka, zabavna).

(Kraus, 2001, s. 64 - 65)

Aby média mohla plnit svlij uel, musi vysilajici 1 pfijimajici mluvit stejnou feci.
U obraznych ¢1 symbolickych ztvarnéni to znamena, Ze tyto symboly a obrazy musi mit
pro zprostiedkujiciho stejny vyznam, jako pro piijemce. Neni-li tato podminka splnéna,
dochazi nutné¢ k nedorozuménim nebo dokonce ktomu, ze zprava nemiize byt
pochopena. Vedle vlastniho obsahu tak musi existovat také ptisluSna pravidla vykladu,
aby zprava mohla byt pochopena. (Buermann, 2009, s. 13) Obecné¢ maji média
a komunikacni prosttedky moc produkovat, uchovavat a nasledné distribuovat
materialy. Ty maji smysl jednak pro jedince, ktefi je produkuji i pro jedince, ktefi je

piijimaji.
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3.2 Uloha médii v souc¢asné spole¢nosti

Média a komunikacni prostiedky nemohou stéat a také nestoji vné spole€nosti a kultury,
ale jsou jeji nedilnou soucasti. Jsou jimi ovliviiovany a také je ovlivituji. Podileji se také
vyraznym zpusobem na formovani a vytvareni kulturnich vzorcii dané spolecnosti,

ponévadZ maji potencial nabidnout sdéleni velkému poctu piijemci.

Existuje mnoho kodext etického chovani, jeZ zaviseji na tradicich a zvycich ptislusné
zemé a na tom, kdo kodex formuluje — zda to jsou vydavatelé, Séfredaktofi ¢i novinari.
VétSina kodexi se soustfedi na otdzky souvisejici s poskytovanim spolehlivych
informaci a pfedchazenim zkresleni, dale se zatajovanim, senzaCnosti a poruSovanim
soukromi. Novinafské kodexy se snazi ochranovat nezéavislost novinatri
pied nepatiicnym tlakem vydavateli a casto volaji po pravu utajeni zdrojl.

(McQuail, 2002, s. 151)

w~Prikladem takového propracovaného kodexu (navic s mezinarodnim presahem) je
dokument nazvany Mezindrodni zdasady profesiondlni etiky v Zurnalistice
(International Principles of Ethics in Journalism), pripraveny pod dohledem UNESCO.
Obsahuje deset clankii, které Ize nazvat a shrnout takto:
1. Pravo lidi na pravdivé informace. Tato formulace zahrnuje pravo lidi
svobodné se vyjadrit prostrednictvim komunikacnich médii.
I1. Oddanost Zurnalistii objektivni realité. Cilem novinarské prace je poskytnout
publiku ,,adekvatni material, ktery by usnadnil formovani presného
a komplexniho obrazu svéta “.
IIl. Spolecenska odpovednost novinare. Tento clanek zduraziuje skutecnost,
Ze novindrska zprava je spolecensky prospésnym jevem, nikoli jen zbozZim.
1V. Profesionalni integrita novinare. Na zakladeé tohoto clanku ma novinar pravo
odmitnout praci, ktera je v rozporu s jeho osobnim presvédcenim ¢i s jinymi
zasadami osobni etiky.
V. Verejnad dostupnost a participace. Sem patii pravo na opravu a odpoved.
VI. Ucta k soukromi a lidské diistojnosti.
VII. Ucta k verejnému zdjmu. Tato formulace se vztahuje kiicté k , ndrodu, jeho

demokratickym institucim a k verejné mordlce “.
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VIIL. Ucta k univerzdlnim hodnotdm a odlisnosti kultur. Zde se pozaduje respekt
k lidskym  pravium, spolecenskému  pokroku, svobodé ndarodii, miru
a demokracii.
IX. Eliminace valky a jinych velkych zel, jimz lidstvo celi. Tento clanek vyZaduje
od novinare, aby se zdrzel obhajoby agrese a podpory Sireni zbrani, ndasili
a diskriminace.
X. Prosazovani nového svetoveho informacniho a komunikacniho radu. Tento
¢lanek je zameéren zvlasté na potiebu dekolonizace a demokratizace informaci
a komunikace.*

(McQuail, 2002, s. 151 - 152)

Asi nejrozpornéjSim tématem zistavad otdzka vztahu médii k bezpecnosti statu.
Od médii se obecné¢ ocekava, ze nebudou zasadnim ¢i hrubym zptisobem podkopavat
spoleCensky fad. Dal§im z ozehavych témat, které se ve vztahu k médiim neustale
diskutuji, je téma moralky a sluSnosti. Média by méla ptispivat ke spole¢enské integrité,
zamétit svoji pozornost na spoleCensky znevyhodnéné jednotlivee a skupiny. Média
by si méla nepochybné vSimat platnych norem, které vyjadiuji, co je jasné vefejné

piijatelné a vyhnout se tomu, co vzbuzuje vefejné pohorseni.

Teze o socializaci pisobenim médii mé v podstaté dveé stranky. Na jedné strané mohou
média posilovat a podporovat ostatni prostredky socializace; na stran¢ druhé jsou casto
pokladana za potencidlni hrozbu pro hodnoty vs§tépované détem rodici a vychovateli.
Hlavni myslenkou v pozadi této teze je, ze média maji tu schopnost pomoci symbolické
odmény a trestu za rtizné druhy chovéani pfedstavované v médiich ,ucit“ normédm
a hodnotam. V obecné roviné se jedna o proces, v némz se vSichni uc¢ime, jak se chovat
v ur¢itych situacich, a dozvidame se o ocekavanich spojenych sdanou roli
¢1 postavenim ve spolecnosti. Média tedy neustdle nabizeji obrazy Zivota a modely

chovani, jez pfedchéazeji skuteCnym zkusenostem. (McQuail, 2002, s. 392 - 393)

35



3.3 Reklama a jeji ptisobeni

Vychazime-li ze slovnikové definice, kterou nabizi Slovnik médii a komunikaci, je
reklama ,,... uZiti placeného média k tomu, aby inzerujici nebo sponzor prodal produkty
¢i sluzby nebo komunikoval néjaké predstavy a informace. ... Reklama, nebot je jako
marketingovy proces zamérena na zdadané zakazniky nebo jind publika, predstavuje
nakup casu ci prostoru v médiich a jako takova je charakterizovana jako Fizena
komunikace...*“. (Jirdk, Kopplova, 2009, s. 137) Tato oblast je vymezena i v Ceské
legislativé, kde se v zdkoné ¢. 40/1995 Sb., v § 1, odst. 2 uvadi, ze: ,,reklamou se rozumi
oznameni, predvedeni Ci jind prezentace Sirené zejména komunikacnimi médii, majici
za cil podporu podnikatelské cinnosti, zejména podporu spotieby nebo prodeje zbozi,
vystavby, pronajmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo vyuziti prav nebo zavazku,

podporu poskytovani sluzeb, propagaci ochranné znamky*. (zékon ¢. 40/1995 Sb.)

Pro ptiklad uved'me vzorovou ukazkou sily reklamy. Faktem je, Ze Casto vyslechnuté
reklamni melodie a slogany nevédomé ovliviiuji spotiebitelské chovani nebo dokonce
vstupuji do védomi, kdyz se pii nakupu setkame s prisluSnym produktem. (Buermann,
2009, s. 29) Reklama se tedy stala neodmyslitelnou soucasti dnesniho kazdodenniho
zivota celé spoleCnosti 1 soucasti zivotniho stylu. Je zieyjmé, Ze se nerealizuje
jen prostfednictvim vetfejné dostupnych médii jako je tisk, televize, internet ¢i rozhlas,
ale k jejimu Sifeni slouzi 1 jiné distribucni cesty, jako jsou vylepené plakaty, roznaSené
letaky, dopravni prostiedky, reklamni plochy u komunikaci, obleeni apod. Utelem
reklamy je, aby jejich sdéleni proniklo k co nejvétSimu poctu potencidlnich zakaznik,
ktefi si vyrobek ¢i sluzbu koupi nebo se alesponi jimi za¢nou vazné zabyvat. K tomu
ptispivaji 1 rlizné tipy a triky prodejct a distributord, kteti se snaZi nalakat zdkaznika
viemi moznymi (a nékdy aZz nemoznymi) dostupnymi prostiedky. Casto se prodejci
snazi budit dojem osobniho kontaktu, kdyz naptiklad uzivaji moznost ptimého obesilani

potencialnich spottebitelti reklamnimi dopisy na soukromou adresu apod.

Reklama se tak stavd ndstrojem masové manipulace. V intencich postmoderniho

mysSleni si média jiz nekladou za cil vytvaret pouze sny a probouzet touhy, ale plodi

D%

novou zvécnélou realitu formovanou logem nebo sloganem spolecnosti, ktera je

e

,,nezistne* sponzoruje. Jeji dosah je ovSem obrovsky a nedohlédnutelny, zvlasté diky
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uc¢innosti reklamnich Sotd, které jednoduchosti a stereotypnosti, ale také emocionalitou
a atraktivnosti podani maji schopnost zasahnout obec konzumenti v masovém métitku

a neustalym opakovanim tak usilovat o zvySeni odbytu. (Kraus, 2001, s. 72)

Podle funkce miizeme tedy reklamni sdéleni rozdélit na Ctyti velké skupiny:
» informativni reklama (informuje o novych vyrobcich, hleda nové zakazniky),
» presvédCovaci reklama (sdéluje diivody pro vybér konkrétniho produktu),
» srovnavaci reklama (presvédcuje o vyhodach produktu ¢i sluzby v porovnani
s konkurenci),
» dlouhodobéd reklama (upozoriuje zakazniky, ze mohou produkt potiebovat
nekdy v budoucnu).

(Micienka, Jirdk, 2007, s. 244)

Pro ucely ,,ochrany* pfed problémy, které mohou nastat v této oblasti, byla zalozena
z iniciativy reklamnich agentur, zadavatell reklamy a médii Rada pro reklamu. ,,Rada
pro reklamu vznikla za ucelem prosazovani samoregulace reklamy. Hlavnim cilem Rady
pro reklamu je zajistovat a prosazovat na vizemi Ceské republiky cestnou, legdlni,
pravdivou, a decentni reklamu.“ (www.rpr.cz) Je to nestatni organizace a ma slouzit
piredev§im vetejnosti. Kazdy, kdo ma vyhrady k jakékoli reklam¢, ma moznost podat
stiznost. Jednim z organt této Rady je arbitrazni komise, kterd rozhoduje o stiznostech
podanych na reklamy. Zakladni eticka pravidla, ktera se tykaji reklamy, shrnuje Kodex
reklamy. Na zadklad¢ posouzeni stiZznosti vydava Rada rozhodnuti, které¢ mize vyustit
v doporuceni stahnout reklamu, kterd je v rozporu s kodexem. Rozhodnuti Rady maji

charakter doporuceni. (Micienka, Jirdk, 2007, s. 118)

37



4. Mlada generace

4.1 Charakteristika mladé generace

Zivotni etapa mezi détstvim a dospélosti se nazyva mladim nebo obdobim mladeZe.
Mléadez tvoii jedinci socidln€¢ doposud nezrali, ktefi zatim nezastavaji vSechny role
dospélych a na naplnéni téchto roli se teprve piipravuji. Charakteristickymi
podminkami pro to jsou piiprava na vykon povolani, postaveni ve spolenosti,
vniz postupné piebiraji spoleCenské role jako je role manzela, rodice, volice
apod., osvojovani si spolecenskych mechanismi. Pro mladé lidi, ktefi se nachazeji
v tomto obdobi, je charakteristickd 1 vy$$i dynamika zmén. Maji vétSinou problém
suznavanim autority, kompromisd, snelibosti pfijimaji kritiku a pfevazuje
u nich radikalnost feseni. Casto byvaji neditklivi, podrazdéni, precitlivéni. Je to obdobi
pomérné dlouhé a slozité v tom, Ze piedstavuje proces, pii kterém se zavisly jedinec
formuje na relativné nezavislého jedince, ktery za sebe piebira plnou odpovédnost.

Tento slozity proces byva oznacovan jako socidlni zrani. (Kraus, et al., 2006, s. 9 - 12)

Socialni zrani je tedy proces vyvojovych zmén jedince, ktery probiha pod tlakem
meénici se socialni pozice a roli, vedouci k postupné preméné objektu spolecenské péce
ve spoleCensky subjekt. Probihd ve dvou zékladnich rovinach, v oblasti védomi
a v rovin¢ osvojovani si socidlni kompetence. Dlisledkem vyvojovych zmén ve védomi
a vsocidlni kompetenci jsou promény socidlniho chovani od zakladnich akti

az po zivotni styl. (Sak, 2000, s. 35)

V Ceské terminologii mladim, respektive mladou generaci, byva vétSinou mySleno
obdobi adolescence, jez byva datovano od 15 do 20 (22) let. Z divodu konkrétnéjsiho
vékového vymezeni a pro ucely této prace, je tedy pouzito pravé obdobi adolescence,

respektive obdobi stfedni a pozdni adolescence (konkrétné obdobi 15 - 20 let).
Termin adolescence je odvozen z latinského slovesa ,,adolescere* (dortstat, dospivat,
mohutnét). Muuss uvadi, ze jako vyraz oznacujici urcité obdobi Zivota Clove€ka bylo toto

slovo pouzito poprvé v 15. stoleti. Casové vyplituje adolescence piedevsim druhé
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desetileti zivota. Konkrétni ¢asové vymezeni a specifikace tohoto obdobi se pfitom
u jednotlivych autort rizni. Pocatek je spojovan s plnou reprodukéni zralosti, v jejim
prubehu se zpravidla ukoncuje télesny riast. Adolescence je dospivani 1 mladi soucasné,
odliSuje se od ostatnich Zivotnich etap a soucasné je vnitin¢ diferencovana. VSeobecny
konsensus panuje v tom, Ze je uZiteCné toto obdobi déle rozdélovat a rozliSovat v jeho
ramci na tfi faze:

» cCasnou adolescenci — ¢asové rozmezi 10 (11) - 13 let,

» stfedni adolescenci — vymezenou ptiblizné 14 - 16 let,

» pozdni adolescenci — piiblizné obdobi 17 - 20 (22) let.
(Macek, 1999, s. 11 - 12)

Dospivajici se vtomto obdobi stdle vice orientuji na vztahy k vrstevnikim obou
pohlavi. Nejprve jde o skupiny z hlediska pohlavi homogenni. Ve vlastni pubescenci
se siln¢ prosazuje potfeba parového pratelstvi, kterou styk ve skupin€ neuspokojuje.
Pratelstvi mezi chlapci byva zalozeno na spole¢nych zajmech, ptatelstvi divek spise

na citové naklonnosti. (Kalhous, Obst a kol. 2002, s. 68)

Diilezitym procesem (nejen pro obdobi adolescence) je proces socializace. Socializaci
je mysleno rozvijeni jedince jako spoleCenské bytosti, jeji postupné a aktivni
zaClefiovani do spolefnosti. Konkrétné v tomto obdobi dochazi v socializaci jedince
k dotvafeni postojii k vlastni socialni pozici, zavrSuje se hledani vlastni identity,
a to ve vztazich k druhym lidem, v ptijimani ur¢itych hodnot i norem. Dochdzi k vysoké
zavislosti na vztazich s vrstevniky, vCetné partnerskych vztahl, k ukonéeni ptipravy
na povolani nebo pokracovani dalSiho studia a mlZe dochazet k pfebirani vys$si
zodpovédnosti a prosazovani se ve spolecenském zivoté. Socializace probiha v riiznych

prostiedich. (Cabalova, 2011, s. 190 - 192)

Diilezitou oblasti pro mladou generaci je oblast hodnot a hodnotového systému. Hodnot
nabyvaji rizné jevy ve vztahu k lidskym pottebam. Hodnoty ClovEk nejen objevuje,
ale hlavné vytvari. Hodnota je vysledkem aktu hodnoceni, které je bytostnou soucasti
lidského mysleni a prozivani, jeho prostfednictvim vyjadiuje Clovek sviij vztah ke svétu.
Pfedmét ¢i1 jev nabyvd hodnoty, nabyva-li lidského smyslu a zaclenuje-li
se do spolecenského procesu. Hodnoty, s nimiz se ¢lovek ztotoziluje a vyznava tvori

hodnotovy systém. Cely komplex téchto hodnot uspotfadanych do ,,pomysiného
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zebticku* tvotfi hodnotovy systém kazdého jednotlivce. Je to bohaté strukturovany
systém, ktery se v zasad¢ déli na hodnoty materidlni a duchovni. Hodnotovy systém
muze byt u n€koho relativné stabilni, ale jisté Zivotni udalosti, a u mladeze predevsim,
jej mohou podstatnym zplisobem ménit. (Kraus, et al., 2006, s. 59)

Hodnotovy systém dospivajiciho jedince se utvaii ve slozitych podminkach. Spole¢nost
dava jedinci signaly o moznosti jednat v rozporu s hodnotovym systémem spolecnosti.
Na zaklad€¢ vysledku zempirického vyzkumu zroku 2002 je mezi adolescenty
piipisovana nejvétsi hodnota zdravi, dale nasleduje laska, svoboda, mir a ptatelstvi,
demokracie a zivotni partner. Na konci Zebficku hodnot se ocitla politicka
angazovanost, Buh, vefejné¢ prospésna Cinnost a spolecenska prestiz. (Sak, Sakova,

2004,s.9-11)

,wHodnotova orientace je zavisla na:
» materialnich podminkach Zivota,
» vlivu socialnich a vychovnych instituct (rodina, skola, média apod.),
» vlivu politicko — ekonomicke sféry dané spolecnosti.”

(Kraus, et al., 2006, s. 59 - 60)

»Pro novovekou zdapadoevropskou civilizaci jsou priznacné nasledujici hodnotové
durazy:
» racionalni pochopeni skutecnosti spojené s vysokou prestizi védy a s postupnym
slabnutim viivu ndbozZenstvi,
» vysoka mira osobni svobody jednotlivce regulovana odpovédnosti viici lidskému
spolecenstvi a doplnéna idedalem stejného postaveni vsech lidi pred zakonem,
» idedalem — pokud jde o jednotlivce — bylo donedavna poznavani pravdy a mravni
zdokonalovani,
» idealem socialnim je dobre fungujici spolecnost, rizena na zdaklade racionalniho
poznani spolecenskych zakonitosti.*

(Matousek, Kroftova, 1998, s. 94)

Soucasni adolescenti se nachazeji ve svété¢ znacnych rizik a problémi. Jedna se o rizika
ze strany médii, Skoly a uceni, problémové vztahy k vrstevnikim 1 dal§i Zivotni

nejistoty (strach z budoucnosti) apod. Obdobi adolescence tedy s sebou nese zdkonité

40



fadu rizikovych faktorti, mezi typické problémy lze tadit rGznd deviantni chovani
(alkohol, drogy, koufeni, zvySena agresivita, Sikana apod.). Kazdy c¢lovék a mladé
vtomto sméru nevyjimaje, preferuje jiny zpusob Zivota. Ten souvisi s idedly
a s hodnotami, které¢ Clovék vyznava a které chce ve spolecnosti realizovat. Z toho

se pak odviji plany a cile, které chce ¢lovek v Zivoté uskutecnit.

4.2 Mlada generace a média

Pouzivani médii bylo v jejich pocatecnim obdobi vyhrazeno dospélym, predevsim kvtili
jejich nevelkému rozsifeni a s tim spojené nakladnosti. Ani tvlirci médii vSak v mladé
generaci dlouho nespattovali cilovou skupinu. Tento obraz se zménil predevSim
od obdobi hospodarského zézraku v dusledku stoupajici kupni sily mladeze a dalSich
spolecenskych zmén. V postmoderni spole¢nosti, pokud jde o hodnoty a ideje, zacala

mit média tendence piebirat vliv, ktery diive ptislusel pfedev§im rodi¢iim a Skole.

V soucasnosti, oproti pocatecnimu obdobi, prozivame radikalni zménu. Je to predevSim
mlada generace, kdo snadSenim pouzivda média. V mnoha rodinich jsou déti
,odborniky*, ktefi rodi¢lim radi pti pofizeni novych pfistroji. Zvlasté patrna je tato

radikalni zména u komunikac¢nich médii. (Buermann, 2009, s. 37)

Média mohou podporovat hodnoty povazované v dané spoleCnosti za pozitivni
(vzde€lani, uctu ke starSim, uspéch dosazeny poctivym jednanim apod.), ale mohou tyto
hodnoty také zpochybiiovat, piehlizet nebo dokonce podporovat hodnoty povazované
v témze prostfedi za negativni (bezohledné sebeprosazeni, ndsilné feSeni konfliktl atd.).
(Jirdk, Kopplova, 2009, s. 333) Zavaznym problémem je medialni nasili, které je
distribuované televiznim vysilanim, v sitich kin 1 prostfednictvim dalSich produkta.
V tfad¢ zemi podléha tato oblast regulaci z hlediska toho, zda obsahuji nésilné vyjevy,
projevy psychického ¢i fyzického ndsili vii¢i druhym osobdm apod. Vyvoj médii
od masového rozsifeni v prvnich dvou desetiletich 20. stoleti doprovazeji obavy z toho,
ze nésilné obsahy mohou mit negativni dopad na uZzivatele, zvlasté¢ na déti a mladez.
Pozornost se pritom soustted’uje predev§im na obsahy zobrazujici fyzické nasili, tedy

zamérné télesné piasobeni na druhého se ziejmym umyslem poskodit mu zdravi
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nebo ho zbavit Zivota, popf. mu alesponi pusobit bolest. Mensi daraz se klade
na psychické nasili, tzn. prezentaci slovnich urdzek, citové vydirani apod. (Jirdk,
Kopplova, 2009, s. 314 - 315) Podle § 32 odst. 1 pism. g) zakona ¢. 231/2001 Sb.,
o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani ceska legislativa uklada ,,nezarazovat
v dobé od 06.00 hodin do 22.00 hodin porady a upoutavky, které by mohly ohrozit
fyzicky, psychicky nebo mravni vyvoj deéti a mladistvych*. (zékon €. 231/2001 Sb.)

Problematikou, ktera spada do vy$e zminéné kategorie se zabyva organ Rada CR
pro rozhlasové a televizni vysilani (RRTV). Ta je zfizena zdkonem a dohlizi
na dodrzovani ptislusné legislativy, ptid€luje a odebira licence na vysilani soukromych
subjekti a vyjadfuje se k problematice medialni situace v oblasti vysilani v Ceské
republice. Cleny RRTV voli Poslaneckd snémovna Parlamentu Ceské republiky.
Provozovatel rozhlasového ¢i televizniho vysilani je ze zdkona mimo jiné povinen
zajistit, aby vysilané potady nepropagovaly valku, neli¢ily krutd nebo jinak nelidska
jednani  takovym  zpGsobem, ktery je jejich zlehovanim, omlouvanim
nebo schvalovanim. Musi také zajistit, aby vysilané potfady nepodnécovaly k nenavisti
z divodu rasy, pohlavi, nabozenstvi, ndrodnosti nebo pftislusnosti k urcité skupiné
obyvatelstva. Také nesmi bezdivodné zobrazovat osoby umirajici nebo vystavené
tézkému télesnému nebo dusevnimu utrpeni zpiisobem snizujicim lidskou dilistojnost.
Obdobna situace, tykajici se dodrZzovani pravidel a podminek, je 1 u tzv. médii vefejné
sluzby, kterd jsou na rozdil od soukromych subjekti ziizena zakonem. Jedna
se o Ceskou televizi a Cesky rozhlas. Na &innost vefejnopravnich médii dohlizi Rada
Ceské televize a Rada Ceského rozhlasu, organy téz volené Poslaneckou snémovnou

Parlamentu Ceské republiky. (Migienka, Jirak, 2007, s. 109)

Pokud bychom se domnivali, Ze dneSni mlad4 generace se s nastrahami, které¢ média
nabizeji, vyrovna uplné¢ sama a sama od sebe odhali jen pozitivni eventuality médii, je
to iluze velice prostoduchd. Je velmi dilezité, aby si mladez osvojila spravné schopnosti
a dovednosti v oblasti medidlnich kompetenci. Souc¢asné mladé generaci, jeZ se setkava
s celou Skalou aktudlni medidlni nabidky, chybi pozvolné ,,vristani* do této medidlni
zaplavy. Pro piiklad uved'me televizi. Zhruba pfed dvaceti lety bylo toto médium
uzivano piedevs§im spolecné, v posledni dobé pifevazuje uzivani individualni. Z toho
nasledné vyplyva 1 fakt, Ze spole¢né uzZivani televize pfispivalo jednak k lepsi formé

kontroly doby sledovani a jednak také k rozhovoru o shlédnutém obsahu. Polozime-li
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si dale otazku, jakou roli vlastn€é média v Zivoté jednotlivce 1 spoleCnosti hraji,
nevyhneme se problému, do jaké miry vyslednou podobu toho, co ndm média nabizeji,
ovliviluje samotny zpusob, jakym je medialni produkce vyrdbéna a predevSim
distribuovana. Média piesvédcéuji o vyhodnosti ¢i spravnosti urcitého chovani,
a to nejen v reklamé, ale 1 ve zpravodajstvi a zdbavé a o platnosti norem a hodnot, které
jsou spolecnosti akceptovany. DalSi aspektem je umoZznéni vyjasnéni si nézorl

a stanovisek v rtiznych diskusnich potadech, ptipadné komentafich.

Pfi uvazovani o pisobeni médii na cClovéka se casto déla zésadni rozdil mezi
jednorazovymi reakcemi na n¢jaky medialni podnét a dlouhodobymi zménami
v postojich jednotlivce 1 v uspofadani spolecnosti, na nichz se média mohla podilet.
Napinavy ptibéh mize vyvolat napéti a zmény v tepové frekvenci, horor miize vést
k pocitu strachu, diskusni pofad miize inspirovat spontanni reakce, komedie smich
a uvolnéni atd. Naproti tomu Ize uvazovat o dlouhodobych dopadech plisobeni médii,
jako je tteba podil médii na formovani pfedstavy o tom, kterd témata jsou
pro spolecnost v dané¢ dob¢ vyznamnd. Tento vliv médii je zalozen Castéji na predstave
opakovaného ¢i dlouhodobého vystaveni pfijemcti médiim a sleduje zmény zasadnéjsi
povahy (promény postoji, hodnotoveé orientace, ndzorti nebo zivotniho stylu). (Jirdk,

Kopplova, 2009, s. 333 - 334)

Predpokladané acinky médii 1ze obecné délit na:
» kratkodobé a dlouhodobé,
» piimé a nepfimé,
» planované a neplanované.

(Jirdk, Kopplova, 2007, s. 173 - 174)

V souvislosti vlivu médii na ¢loveéka je tedy nutno rozliSovat, zda se jedna o ptisobeni
planované ¢i neplanované. Toto cClenéni dale rozviji McGuire. ,, UtFidil predstavy
o zamernych a nezameérnych dopadech piisobeni a konstatuje, Ze nejcastéji se objevuji
zminky o téchto zamérnych ucincich a vlivech:

» ucinky reklamy na spotrebitelské chovani,

» ucinky politickych kampani na volebni chovani,

» ucinky osvetovych a socidalnich kampani na chovani jednotlivcit a na zvyseni

solidarniho jednani ve spolecnosti,
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» ucinky propagandy na ideologii.
Pokud jde o nezamérné ucinky, uvadi, Ze nejcastéji se vyskytuji zminky o:
» ucinku medialniho nasili na agresivni chovani,
» dopadu medidlnich vyjevit na socialni konstrukci reality,
» ucincich predpojatosti medii na stereotypizaci,
» ucincich erotickych a sexudlné explicitnich obsahit na postoje a jednani.

(Jirdk, Kopplova, 2009, s. 337)

Dalsi diilezité vymezeni ¢leni u€inky médii podle charakteru na:
» kognitivni (poznavani, dozvidani se a utvafeni nazort),
» afektivni (tvarujici postoje, pocity, emoce),
» Dbehavioralni (ovliviiujici nase jednani).

(Trampota, Vojtéchovska, 2010, s. 228)

Vliv médii je nepochybné obrovsky a neustdle se zvySuje stim, jak média nabyvaji
ve spolecnosti na dominanci. Pi1 zjistovani konkrétnich vlivli se ale odbornici museji
vyrovnavat stim, ze média vzdy plsobi v n¢jakém dobovém socidlnim, kulturnim
a politickém kontextu a v néjaké momentalni situaci. Izolovat jejich vliv od vlivil
ostatnich je proto nemoZzné. Pfesto nelze vliv médii v Zaddném piipadé podcenovat,
protoze pusobi pfinejmensim stejné jako jiné socialni instituce (Skola, rodina atd.).

(Micienka, Jirdk, 2007, s. 23)

4.3 Vliv vrstevnickych skupin na postoje mladé generace

Socialni skupiny a vrstevnické vztahy jsou soucasti socializace a vychovy jedince.
Mladou generaci z toho nevyjimaje. Jedna se o ptirozené prostiedi, ve kterém clovek
uskutec¢nuje své cile, uc¢i se a rozviji socialni dovednosti. Mezi tyto socialni dovednosti
patfi komunikace, spoluprace, empatie, podpora, pomoc, péce a mnohé dalsi. Pojem
socialnich skupin neni zcela jednotné definovan. Riizné pojeti skupin najdeme v mnoha

oblastech, at’ uz se jedna o sociologii, psychologii, ekonomii atd.
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Kuptikladu psychologie definuje socidlni skupinu jako ,zdkladni spolecenskou
jednotku, organizovanym systemem, v némz jsou vztahy mezi cleny strukturovany podle

urcitych pravidel*. (Vagnerova, 2004, s. 308)

Ze socidln¢ pedagogického pohledu se povazuji za dilezité tyto znaky socidlni
skupiny:
» slozeni skupiny (za skupinu povazujeme vice nez dva ¢leny) a jeji soudrznost,
» pozitivni vzajemné vztahy ve skupiné a rozdéleni roli (struktura socidlnich
pozic),
» spoleCny cil, normy, pravidla, prostfedky (sankce, odmény) a hodnoty skupiny
(respektuji individudlni potieby vSech ¢lenl skupiny),
» spole¢na komunikace a spole¢na ¢innost a jeji realizovani,
» urCity stupen organizovanosti a formalnosti skupiny.

(Cabalova, 2011, s. 203)

wPostoje jsou definovany jako pretrvavajici ziskané dispozice k urcitému hodnoceni
a ztoho vyplyvajicimu specifickému zpiisobu chovani v ruznych situacich,

resp. ve vztahu k néjakym objektim.* (Vagnerova, 2004, s. 291)

Postoj vyjadiuje vztah k urCité oblasti reality, tudiz ovlivituje zplsob, jakym ji clovek
vnimad a hodnoti, jaké v ném vyvoldva emoce, jaky ma pro n¢j vyznam a smysl
a jak na ni bude snejvétsi pravdépodobnosti reagovat. Vyjadiuje stabilnéjs$i vztah
a tendenci kur€itému zplGsobu chovani. Postoje  obvykle  vychazeji
ze zakladni hodnotové orientace cClovéka. Vyznacuji se urcitym stupném stalosti

a riznou mirou intenzity. (Vagnerova, 2004, s. 291)

U postoje se v odborné literature obvykle uvad¢ji tfi slozky. Emotivni sloZka — postoj je
u clovéka spojen s ur€itymi emocemi a jejich silou. Nékteré postoje jsou provazeny
nizkou hladinou emoci, jiné charakterizuje zna¢na emocionalita. Druha slozka je
konativni — tendence jedince na zdklad¢ postoje jednat urcitym zptisobem. Tieti slozkou
je slozka kognitivni — jedna se o postoj, ktery vsobé implicitné obsahuje poznani
predmétu postoje. Zpiisob utvafeni a zmény postoji jsou zavislé na vzdélani,

inteligenci, emocionalité osobnosti a na dalSich faktorech. (Sak, 2000, s. 41)
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Vrstevnicky vztah je unikatni a svym zplUsobem tézko =zastupitelny typ vztahu.
Umoznuje vzajemné poskytovani nazord, pociti a vzorci chovani. Vrstevnici plni
funkci komunikacéni a interakéni platformy, kde mize dospivajici testovat sam sebe.
Adolescentni vrstevnici radi napodobuji a jsou rddi napodobovani. Nabizeji se voln¢
jako modely, které reprezentuji nejriznéj$i varianty chovani — pocinaje atraktivnim
a opovrzenihodnym konce. Jsou nastaveni na novou zkuSenost a travi mnoho hodin
diskusemi nebo planymi fe¢mi o tom, jaké to bylo a jaké by to mohlo byt ¢1 mélo byt.
Ve vrstevnickych vztazich se rychle méni a stiidaji pozice soupete a spoluhrace.
Dospivajici se citi dobte, kdyz maji pocit, ze jsou ostatnimi vrstevniky vidéni, slySeni
a ocetovani. Posiluje to jejich vlastni pozici a pocity vyznamnosti. Védomé
¢1 nevédomé sdileji stejnou zkuSenost, stejnou Zivotni pozici, problémy i nejistoty. Mit
prestiz a byt akceptovan skupinou vrstevnikli ma zpravidla vétSi vahu pro chlapce

nez pro divky. (Macek, 1999, s. 71)

Vrstevnické vztahy jsou velmi dilezité pro osamostatnéni jedince, pro jeho nezavislost
na rodiCich, pro jeho sebeuplatnéni v zivoté. Na zdklad¢ téchto vztahii hledame
a téz nalézame vlastni identitu, vztah k druhému c¢lovéku. Pomahaji ndm pfi relaxaci,
dusevni hygiené, traveni volného casu, seberealizaci. Pomérné velké mnozstvi
vrstevnickych skupin je orientovdna pozitivnim smérem. Patfi sem mladeznickeé
organizace a zajmove¢ krouzky s riznym zaméfenim, at’ uz se jedna o ptirodu, sport,
zébavu, hudbu, ale i1 party, které si mlada generace vytvaii neformalné. Oproti tomu
existuji 1 vrstevnické skupiny, které maji protisocidlni raz, nékdy aZ kriminalni. Tyto
oznaCujeme jako gangy (drogove, ndboZenské sekty apod.). Jejich hodnoty a normy
jsou vrozporu sobecné uznavanymi lidskymi hodnotami spole¢nosti. Narlstajici
agresivita mladeze v téchto uskupenich je nasledné Spatnym vysvédCenim nejen

pro rodiCe, ucitele, ale 1 pro dneSni spolecenskou moralku, jejiZ normy dospéli urcuji.

Vrstevnicka skupina neni pro nikoho jen neproblémovym zdzemim. Pro mladez obecné
pfedstavuje kazda vrstevnickd skupina vice nebo méné stresujici narok, a to obstat
v o€ich vrstevnikl. Naroky na konformitu jsou u téchto skupin mladeze obvykle vyssi
nez v ostatnich skupindch. Zahrnuji nejen zplsob vyjadfovani, ale 1 Upravu zevnéjsku,
druh preferované hudby, zplsob chovani k opacnému pohlavi, postoj ke Skole,
k rodi¢im, k penéziim, k sexualité, ke kouteni, k drogdm 1 k alkoholu. Pro rizikovou

mladez z dysfunkénich rodin je vrstevnicka skupina dileZitéj$i neZ pro mladé lidi
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vyristajici v rodinach, jez détem poskytuji pfiméfenou miru podpory a vytycujici meze

dovoleného chovani. (Matousek, Kroftova, 1998, s. 84 - 85)

Védomi skupinové piislusnosti, solidarita a vzdjemna kamaradska a pratelska pomoc
vét§inou podporuji pozitivni emoce a sebeuctu. Mohou ovSem vést 1 k rizikovému
chovani, protoze pravé pro né¢ jsou typické skupinové formy aktivit (alkohol, drogy,
delikvence, nasili atd.). Nebezpecné je, je-li hodnota urcité skupiny absolutizovéana
a neni-li dopInéna dalSimi ,,emo¢nimi kotvami‘ v jinych vztazich a skupinach. (Macek,

1999, 5. 102)
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5. Empiricka cast

5.1 Cile, metody vyzkumu a stanoveni hypotéz

Cile vyzkumu

Cilem vyzkumu je zjistit a popsat skutecnost, zda média ovlivituji mladou generaci
v jejich nazorech a jak je tento vliv vyznamny. Dale zjistit, zda je vliv médii rozdilny
v kontextu s pohlavim mladé generace. Neméné dulezitym cilem je zjistit, jakym
zpusobem, respektive k jakému ucelu respondenti jednotliva média vyuzivaji a s jakou
Cetnosti. Dale na zaklad¢ interpretace vysledkli vyzkumu stanovit zavéry, které potvrdi

nebo vyvrati formulované hypotézy.
Metody vyzkumu

Filozofickym =zakladem klasickych (kvantitativné orientovanych) pedagogickych
vyzkuml je pozitivizmus, respektive novopozitivizmus. Tento druh vyzkumu ma
na mysli F. N. Kerlinger, kdyz uvadi: ,,Védecky vyzkum je systematické, kontrolované,
empirické a kritické zkoumani hypotetickych vyrokit o predpokladanych vztazich mezi
prirozenymi jevy*. (Chréaska, 2007, s. 12) Pokud uvaZzujeme o védeckém vyzkumu
v pedagogice, lze jej definovat jako zdmérnou a systematickou cinnost,
pi1 které se empirickymi metodami zkoumaji hypotézy o vztazich mezi pedagogickymi

jevy. (Chraska, 2007, s. 12)

Cilem kvantitativniho vyzkumu je ziskat exaktni a objektivni ovéfitelné udaje
o zkouman¢ problematice. Zakladem kvantitativniho vyzkumu je méfeni. Je to postup
ziskavani presnych udaji vyjadienych numericky. Kvantitativni pedagogicky vyzkum
zjistuje rozsah, frekvenci nebo intenzitu edukacnich jevi. (Gavora, 2010, http://www.e-

metodologia.fedu.uniba.sk/)

Slovo ,,dotaznik®, jak jiz samotny ndzev nasvédcuje, se spojuje s ,,dotazovanim®,

s otazkami. Je to zpusob pisemného kladeni otdzek a ziskdvani pisemnych odpovedi. Je
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nejfrekventovanéj$i metodou zjisStovani udaji a je urCen piedevSim pro hromadné

ziskavani udajt. (Gavora, 2000, s. 99)

Pro potieby diplomové prace jsem tedy ke zjiStovani dat pouzil kvantitativni metodu
vyzkumu, konkrétné se jedna o dotaznikové Setieni. Pii sestavovani dotazniku jsem
dbal na to, aby obsahoval srozumitelné, uzaviené piipadné polouzaviené otazky
a nebylo tézké respondentem zvolit vhodnou alternativu odpovédi. Vyuzito bylo
1 otazek Skalového typu. Na prvni strané¢ dotazniku jsou uvedeny informace pro jeho
vyplnéni. Pfed vlastnim dotaznikovym Setfenim jsem realizoval maly pfedpilotni
vyzkum, jehoz cilem bylo zjistit, zda jsou otazky v dotazniku srozumitelné a prehledné.
Tohoto vyzkumu se zacastnilo deset respondentti (studentil). Po provedeni
a vyhodnoceni ptedpilotniho vyzkumu nésledovalo dotaznikové Setfeni. Respondentiim
byly dotazniky osobné predany a byly jim poskytnuty veskeré nezbytné informace
pro bezproblémové vyplnéni. Respondenti vyplilovali dotazniky v lednu 2012. Vzor

dotazniku je uveden v pfiloze ¢. 1.

Stanoveni hypotéz

Pro tcely vyzkumného zaméru této prace byly zvoleny nasledujici hypotézy:

H1: Domnivam se, Ze média vyraznym zpisobem ovliviiuji mladou generaci.

H2: Domnivam se, Ze vliv médii na mladou generaci neni odliSny dle pohlavi.

H3: Domnivam se, Ze internet je v souc¢asnosti mocnéjsi médium nez televize.

H4: Domnivam se, Ze vétSina mladé generace dava prednost elektronickym

médiim pied médii tiSténymi.

Potvrzeni ¢i vyvraceni jednotlivych hypotéz je soucasti kapitoly analyza vyzkumu.
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5.2 Vybér respondentii

Jiz vpribéhu sestavovani dotazniku jsem oslovil nékolik Skolskych zatizeni
s pozadavkem, zda bych prostiednictvim jejich studentii mohl realizovat dotaznikové
Setfeni pro svoji diplomovou praci. Mij pozadavek se ovSem nesetkal vzdy
s pochopenim a vstficnosti. V nékterych zafizenich mi pftislibili spolupréci, v jinych
mé s omluvou odmitli. Pro realizaci dotaznikového Setfeni jsem se rozhodl vyuzit
nabidky Stfedni odborné Skoly ochrany osob a majetku Brno. Hlavnim diivodem byla
nejen vstiicnost, s jakou k mému zdméru ptistoupili, ale predevsim fakt, ze jako jedina
z oslovenych Skol se zajimala o bliz§i podrobnosti tykajici se problematiky feSené

v diplomové praci a dotazniku.

Jak vyplyvd z ndzvu diplomové prace, vybérovym souborem je mladad generace.
Konkrétn¢ se tedy jedna o studenty stiedni odborné Skoly v Brné. Vékové rozmezi
respondentii je 15 az 20 let. Dotaznikové Setieni bylo realizovano ve vsech c¢tyfech
studijnich roc¢nicich této skoly. Celkové se vyzkumu zucastnilo 116 studenti
a dle jejich reakci je problematika, kterd byla v dotazniku feSena, velmi zajimala.
Vybérovy soubor je zastoupen jak zenskym, tak 1 muzskym pohlavim a rozvrstveni

respondentli podle pohlavi je téméf rovnomérné.
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5.3 Dotaznikové Setreni

Na zaklad¢€ odevzdani vyplnénych dotazniki je provedeno vyhodnoceni. Kazdou otazku
dotazniku s odpovéd’'mi respondentli jsem vyhodnotil slovné s ¢iselnym vyjadienim.
V drtivé vétsiné jsem odpovédi zaznamenaval 1 do tabulek pomoci programu Excel
a zjisténé vysledky zpracoval a prezentuji v pfehledném sloupcovém nebo vysecovém
grafickém znazornéni. Vysledky vyhodnoceni dotaznikového Setfeni uvadim v ciselné
sefazenych bodech, které koresponduji s Cisly otazek, jez byly uvedeny v dotazniku

pro respondenty.

1. Pohlavi respondentii

Z celkového poctu 116 osob se vyplnéni dotazniku zicastnilo 62 muzii (53%) a 54 Zen

(47%).

Graf¢. 1: Pomér respondentii podle pohlavi

EmuZi @Zeny

47%

53%

2. Vékové rozdéleni respondenti

Veékove rozvrstveni respondentit bylo 15 az 20 let. Nasledné je uvedeno zastoupeni
dle v€kovych kategorii:

» ve veékové kategorii 15 let bylo 9 respondenti (7,8%), a to 6 muzt a 3 Zeny;
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» ve vekové kategorii 16 let bylo 26 respondenti (22,4%), ztoho 12 muza
a 14 zen;

» ve vékové kategorii 17 let bylo zastoupeno 29 respondentii (25%), z ¢ehoz je
21 muzi a 8 Zen;

» ve vekové kategorii 18 let bylo 26 respondentt (22,4%), ztoho 13 muza
a 13 Zen;

» ve vekové kategorii 19 let bylo 23 respondentt (19,8%), z ¢ehoz je 8 muza
a 15 Zen;

» ve veékové kategorii 20 let byli 3 respondenti (2,6%), z toho 2 muzi a 1 Zena.

Graf ¢. 2: Zastoupeni respondentt dle vékovych skupin s rozdélenim muZi/Zeny

EmuzZi @Zeny

pocet respondentl

15 let 16 let 17 let 18 let 19 let 20 let
mZeny 3 14 8 13 15 1
B muZi 6 12 21 13 8 2

3. Medialni vybavenost domacnosti respondenti

Medialni vybavenost domacnosti respondentii je na velmi vysoké trovni. TV vlastni
111 domacnosti (95,7%), PC vlastni 110 domacnosti (94,8%) a k internetu ma doma
piistup 111 domécnosti (95,7%). Réadio vlastni 105 domacnosti (90,5%) a knihovnu méa

doma zalozeno 67 domacnosti (57,8%).
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Graf ¢. 3: Cetnost medialni vybavenosti domacnosti s rozdélenim muzi/Zeny

EmuZi @Zeny

pocet respondentd

TV PC internet radio knihowna

4. PouZivani internetu

V této otazce respondenti odpovidali, zda pouzivaji internet. Odpovéd’ u vSech byla

kladnd, tzn. internet pouziva vSech 116 respondentt (100%).

5. Kde nejcastéji realizujete pripojeni k internetu?

Na tuto otazku odpovédéli respondenti ndsledovné: doma nejCastéji realizuje ptipojeni

k internetu 106 respondentti (91%), ve Skole 10 respondentt (9%) a zbyvajici moznosti

vetejnou knithovnu nebo jinde nevyuzil Zadny z respondentt.
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Graf ¢. 4: Misto nejcastéjSiho pripojeni k internetu

‘ldoma m $kola O vefejna knihovna O jinde

91%

6. Jaky cas denné vénujete ,,surfovani po internetu?

Respondenti pfi odpoveédi na tuto otazku volili mezi ¢tyfmi variantami. Do 1 hod.
denné surfuje po internetu 27 respondentl (23%), mezi 1 - 2 hod. denné travi
na internetu 50 respondentl (43%). Daéle surfuje 2 - 3 hod. 25 respondenti (22%)

a 3 hod. a vice denn¢ je na internetu 14 respondentii (12%).

Graf ¢. 5: Cas vénovany denné ,,surfovani® po internetu

‘Ido1 hod. m1-2 hod. @2 - 3 hod. O3 hod. avice‘

12%

22%

43%
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7. K jakému ucelu nejvice pouZzivate internet?

V otédzce Gelu pouZivani internetu méli respondenti opét na vybér z nékolika variant.
Konkrétné se jednalo o 9 variant, a to studijni ucely, socialni sit¢ (Facebook, Twitter),
chaty (Skype, Icq), elektronickda posta (e-mail), informacni servery (zpravodajstvi),
hrani her, on-line nakupy, stranky s erotickym obsahem a posledni ve vyctu byly jiné
z4jmove stranky (seznamky, hudba, moda, filmy, seridly atd.). Z téchto variant méli
oznacit 3 nejpouzivanéjSi oblasti, a to Cislem 1 az 3, kdy cislo 1 znamend prvni
nejpouzivanéjsi oblast az Cislo 3, které znamena tfeti nejpouzivanéjsi oblast. Potadi
oblibenosti u respondenti je nasledujici:
» na 1. pozici voblibenosti jsou — socidlni sit¢ (Facebook, Twitter)
pro 86 respondentti (74%), dale pouzivani elektronické posty pro 23 respondentt
(20%) a pouziti internetu ke studijnim t¢eliim pro 7 respondentti (6%);
» na 2. pozici je oblibenost nasledujici — elektronickd posta pro 67 respondentd
(58%), studijni ucely pro 37 respondenti (32%) a socialni sité
pro 12 respondentti (10%);
» 3. pozice oblibenosti je zastoupena nasledovné — studijni Gcely
pro 57 respondentii (49%), dale jiné zajmové stranky (seznamky, hudba, filmy
atd.) pro 37 respondentii (32%) a nasleduji informa¢ni zdroje (zpravodajstvi)

pro 22 respondentti (19%).

Graf ¢. 6: NejpouzZivanéjsi oblast na internetu

‘Dsociélm’ sité m elektronicka posta O studijni ucely ‘

6%
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8. Dovedete si predstavit sviij Zivot bez internetu?

Na vySe uvedenou otdzku respondenti odpoveédéli nasledovné. Variantu ano zvolilo
12 respondentt (10,3%), variantu spiSe ano si vybralo 29 respondentt (25%). MozZnost
ne byla zvolena 31 respondenty (26,7%) a spiSe ne 40 respondenty (34,5%). Na tuto

otazku nedokazali odpoveédet 4 respondenti (3,5%), kteti tedy zvolili variantu nevim.

Graf ¢. 7: Predstava Zivota bez internetu s rozdélenim muZzi/Zeny

EmuzZi @Zeny

40+

pocet respondentl

ano spiSe ano ne spiSe ne nevim

9. Sledujete TV?

Na otazku, zda respondenti sleduji TV byla zvolena varianta ano 109 respondenty

(94%) a varianta ne 7 respondenty (6%).
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Graf ¢. 8: Sledovani TV

Oano @ne

6%

94%

10. Kolik priimérné hodin denné travite sledovanim TV?

Dalsi otazkou v dotaznikovém Setfeni byla otazka kolik hodin denné primérné
respondenti travi sledovanim TV. Na vybér byly 4 moznosti. Do 1 hod. travi denné
u TV 54 respondentt (50%), mezi 1 - 2 hod. travi denn¢ u TV 36 respondentd (33%),
2 - 3 hod. denn¢ vyuziva TV 19 respondentt (17%) a variantu 3 hod. a vice nezvolil

zadny z respondent.

Graf ¢. 9: Denni primérny ¢as traveny sledovanim TV

\-do1 hod. @1 -2 hod. @2 - 3 hod. |:|3hod.avice‘

0%

17%

50%
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11. Cetnost sledovani jednotlivé programové nabidky v TV

V této otdzce meli respondenti zakrouzkovat Cetnost sledovani programové nabidky.
Konkrétné se jednalo o 7 druhtl, a to zpravodajstvi, sport, filmy a serialy, dokumenty,
hudbu, talentové soutéze a reality show. Skala etnosti byla nastavena od velmi &asto
az po nikdy. Vysledky v této otazce jsou nasledujici:

» zpravodajstvi — velmi Casto sleduje 30 respondentt (27,5%), variantu ¢asto
zvolilo 25 respondentl (22,9%), obcas sleduje 28 respondentti (25,7%),
vyjimecné 17 respondentl (15,6%) a nikdy zakrouZkovalo 9 respondentii
(8,3%);

» sport — vyuziva velmi Casto 31 respondentt (28,4%), Casto 22 respondentl
(20,2%), obcas 15 respondenti (13,8%), vyjimecné sleduje sport vTV
27 respondentti (24,8%) a nikdy pak 14 respondentti (12,8%);

» filmy a serialy — tuto programovou nabidku sleduje velmi ¢asto 32 respondentti
(29,4%), casto 47 respondentii (43,1%), obcas 24 respondentli (22%), vyjimecné
6 respondentti (5,5%) a variantu nikdy nezvolil zadny z respondentt;

» dokumenty — velmi ¢asto sleduje 10 respondentii (9,2%), ¢asto 16 respondent
(14,7%), obcas 37 respondentlt (34%), vyjimecné 32 respondentii (29,3%)
a 14 respondentt (12,8%) nesleduje dokumenty nikdy;

» hudbu — poslouchd zTV velmi casto 22 respondenti (20,2%), casto
38 respondenti (34,9%), obcas 35 respondenti (32,1%), vyjimecné
11 respondentt (10,1%) a nikdy 3 respondenti (2,7%);

> talentové soutéZze — sleduje 10 respondenti (9,2%) velmi casto, casto
23 respondenti (21,1%), obcas 38 respondentl (34,9%), vyjimecné
31 respondentt (28,4%) a moznost nikdy zvolilo 7 respondentti (6,4%);

» reality show — 12 respondentd (11%) zvolilo variantu velmi Casto, Casto
24 respondentt (22%), obcas 37 respondenti (34%), vyjimecné 27 respondentt
(24,8%) a moznost nikdy zakrouzkovalo 9 respondentt (8,2%).

12. Mate oblibeny TV porad, ktery si nenechate ujit?

Respondenti méli na vybér ze dvou variant odpovédi. V piipadé odpoveédi ano byli

respondenti pozadani, aby uvedli nazev tohoto oblibeného potfadu. MoZnost ano
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si vybralo 70 respondentii (64%) a moznost ne si zvolilo 39 respondentti (36%). Mezi
oblibenymi potady byly nejcastéji uvadény napt. seridly Ulice, Dr. House, Ordinace
v razove zahrad¢, Jak jsem poznal vasi matku, Simpsonovi, dale také krimindIni serialy.
Mezi dalSimi byly uvadény napt. show Parti¢ka, soutéZe Prostfeno, Aréna narodf, Hlas

CeskoSlovenska a fotbalova utkani.

Graf¢. 10: Oblibeny TV porad, ktery si respondenti nenechaji ujit

Oano mne

64%

13. Mate oblibenou TV osobnost?

Na otdzku, zda maji oblibenou TV osobnost uvedlo 49 respondentti (45%) ano
a 60 respondentil (55%) ne. Opét byli respondenti, ktefi zvolili moznost ano, pozadani
o uvedeni jména této osobnosti. Nejcastéji se objevily osobnosti jako moderatoti
a bavici M. Suchanek, R. Genzer, H. Pawlowska, ale ispousta Ceskych hercil,
napt. T. Holy, V. Kotek, M. Donutil, T. Vilhelmova, K. Issova, ze zahrani¢nich herct
potom J. Depp, J. Carey, M. Gibson, J. Aniston. Ze sportovniho svéta to byli fotbalisté
C. Ronaldo, L. Messi, hokejista J. Jagr, ale také napft. Cesky pornoherec R. Rosenberg.
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Graf ¢. 11: Oblibena TV osobnost dle respondentu

Oano mne

45%

55%

14. Snazite se oblibenou TV osobnost v né¢em napodobit ¢i se ji priblizit?

Tato otdzka uzce souvisela s pfedchozi otazkou (otazka €. 13), tudiZz na ni odpovidalo
49 respondentti, kteti pravé v predchozi otazce odpoveédéli kladn€. Ano, 36 respondentt
(73,5%) se snazi oblibené osobnosti néjakym zplisobem napodobit ¢i se jim pfiblizit
a 13 respondentti (26,5%) ne. Respondenti, ktefi odpovédeli kladn€ mohli zakrouzkovat
1 druh napodobeni a pfiblizeni se osobnosti. NejCastéji byly uvaddény vzhled, chovani,

gesta, ale 1 schopnosti a vykony.
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Graf ¢. 12: Napodobeni ¢i pribliZeni se oblibené TV osobnosti s rozdélenim

muzi/zeny

Emuzi @zeny

pocet respondentl

15. Dovedete si piredstavit sviij Zivot bez TV?

V této otdzce respondenti méli na vybér 5 variant, ze kterych mohli zvolit
pro né variantu nejoptimalnéjsi. Ano odpovédélo 10 respondentd (9,2%), spiSe ano
25 respondentt (22,9%), ne 38 respondentt (34,8%), variantu spiSe ne zvolilo

27 respondentt (24,8%) a 9 respondentt (8,3%) na tuto otazku odpovédélo nevim.

Graf ¢. 13: Predstava Zivota bez TV s rozdélenim muZi/Zeny

Emuzi @Zeny

pocet respondentu

ano spiSe ano ne spiSe ne nevim
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16. Sledujete filmy?

Na otazku sledovani filmi odpovédeli respondenti nasledovné: 114 respondentt (98%)

zvolilo variantu ano a jen 2 respondenti (2%) variantu ne.

Graf ¢. 14: Sledovani filma

2%

98%

17. Prumérny pocet zhlédnutych filma tydné

V odpovédi na tuto otdzku méli respondenti uvést praimérny pocet filmd, které zhlédnou
tydné. Na 1 film tydné se diva 21 respondentii (18%), na 2 - 3 filmy tydné se diva
57 respondentd (50%), 4 - 6 filmi tydné na zhlédnuti je optimalni pocet
pro 28 respondentd (25%) a posledni moznost 7 a vice filmi vyuzilo 8 respondentii

(7%).
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Graf¢. 15: Cetnost zhlédnutych filmi tydné

‘EHfiIm m2-3fimy @4 -6 fimu |:|7aviceﬁ|mti|‘

0,
7% 18%

18. Kde uprednostiiujete sledovani filma?
Respondenti vybrali z nabizenych moznosti, kde nejradéji sleduji filmy nasledovné:
pro TV se rozhodlo 46 respondentti (40%), pro PC 59 respondentt (52%) a kino

preferuje 9 respondentii (8%). Variantu jinde nezvolil zaddny respondent.

Graf ¢. 16: Kde nejradéji sledujete filmy

\uTv mPC oOkino Djinde‘

8% 0%
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19. Kterému filmovému Zianru davate prednost?

Respondenti méli zakrouzkovat 3 nejoblibenéjsi filmové zanry a mohli si vybrat
z 9 nabizenych variant. Konkrétné se jednalo o zanry ak¢ni, dobrodruzné, komedialni,
romantické, horory a thrillery, historické, sci-fi, pohadky a erotiku. NejoblibenéjSimi
filmovymi zanry mezi respondenty jsou komedie pro 92 respondentt (80,7%), akéni
pro 72 respondentii (63,1%) a tfeti pozici zaujimaji horory a thrillery
pro 41 respondentti (36%).

20. Myslite si, Ze je ve filmu vyobrazen skuteény svét?

K této polozené¢ otazce bylo pro respondenty opét piipraveno nekolik variant
k odpovédi. Variantu ano nezvolil zadny zrespondentli, variantu spiSe ano zvolilo
9 respondenti (8%), variantu ne zakrouzkovalo 38 respondentii (33%), spiSe ne je
optimalni varianta pro 66 respondenti (58%) a moznost nevim zvolil 1 respondent

(1%).

Graf ¢. 17: Vyobrazeni skute¢ného svéta ve filmu dle respondentii

‘Dano @ spiSe ano @ne OspiSe ne @nevim ‘

33%
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21. Ctete tiskoviny (noviny, ¢asopisy)?

Na otazku, zda ctou respondenti tiskoviny odpovédélo 96 respondentti (83%) ano

a 20 respondentti (17%) odpovédélo ne.

Graf¢. 18: Cteni tiskovin

22. Jak casto Ctete tiskoviny (noviny, ¢asopisy)?
Z odpovédi na otazku ¢. 22 vyplynulo nasledujici: velmi c¢asto cte tiskoviny

7 respondentt (7%), Casto 17 respondentii (18%), nejpocetnéjsi zastoupeni ma varianta

obcas 58 respondentti (60%) a vyjimecné cte tiskoviny 14 respondentt (15%).
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Graf¢. 19: Cetnost &teni tiskovin

‘ o velmi ¢asto m Casto mobcfas O wjimecné

15% 7%

60%

23. Jaky druh tiskovin (novin, ¢asopisii) upfednostiiujete?

Respondenti vybirali v této otdzce z 8 variant a méli oznacit 3 nejoblibengj$i druhy
tiskovin. V nabidce k odpovédi byly tyto druhy — zpravodajské (napit. MF Dnes,
Reflex), bulvarni (napt. Blesk, Aha, Sip), sportovni (Denik Sport atd.), pfirodopisné
(National Geographic atd.), hudebni (napt. Filter, Rock & Pop), médni (Elle apod.),
pro mladez (napf. Bravo) a nebo jiny druh, kdy respondenti méli uvést jaky. Mezi
nejobliben€jsi druhy tiskovin patii zpravodajské u 59 respondenti (61,5%), bulvarni

pro 47 respondentti (49%) a sportovni tisk preferuje 46 respondentti (47,9%).

24. Ctete knihy?

Na otazku zda ¢tou respondenti knihy odpoveédélo ano 68 respondentii (59%) a variantu

ne uvedlo 48 respondenti (41%).
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Graf¢. 20: Cteni knih

41%

59%

25. Kolik prectete knih za mésic?

Respondenti pti odpovédi na otazku, ktera se tykala Cetnosti ¢teni, méli na vybér opét
nékolik variant. 1 knihu za mésic piecte 47 respondentt (70%), 2 - 3 knihy piecte
19 respondenti (28%), 4 - 5 knih mésicné precte 1 respondent (1%) a taktéz

1 respondent (1%) zvolil variantu 6 a vice prectenych knih za mésic.

Graf &. 21: Cetnost prettenych knih za mésic

‘I1 kniha @ 2 - 3 knihy @4 - 5 knih @6 a vice knih

1% 1%
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26. Jaké druhy knih ¢tete nejradéji?

Respondenti méli zvolit 3 nejoblibenéjsi typy knizni tvorby a mohli si vybrat
z 8 nabizenych variant. Konkrétné se jednalo o knihy s tématikou komedidlni,
dobrodruznou, historickou, romantickou, horory, sci-fi, pohadky a jiné,
které by pfipadné chybély v nabizenych mozZnostech. Nejobliben¢jSimi mezi
respondenty jsou knihy dobrodruzné, které preferuje 53 respondentt (77,9%), dale
knihy komedialni jsou oblibené u 42 respondentt (61,7%) a tieti pozici zaujimaji knihy

s historickou tématikou, ty jsou oblibené u 26 respondentti (38,2%).

27. Poslouchate radio?

Tato otazka sméfovala k vyuzivani dalSiho média, kterym je radio a jeho poslech.

Moznost ano zvolilo 76 respondentl (66%) a moznost ne 40 respondentt (34%).

Graf ¢. 22: Poslech radia

Oano mne
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28. Kolik primérné hodin denné vénujete poslechu radia?

Na otazku kolik primérné denné hodin vénuji respondenti poslechu radia byly vysledky
nasledujici: variantu do 1 hod. si vybralo 57 respondentii (75%), 1 - 2 hod. vé€nuje denné
poslechu radia 11 respondentt (14%), 2 - 3 hod. poslouché radio 5 respondentii (7%)

a 3 hod. a vice se vénuji poslechu radia 3 respondenti (4%).

Graf ¢. 23: Denni priumérny ¢as vénovany poslechu radia

[Bdo 1 hod. @1 -2hod. @2 -3 hod. O3 hod. a vice |

29. Date prednost klasickym médiim (tisk, knihy) ¢i elektronickym (TV, internet)?

Ukolem této otazky bylo zjistit, zda davaji respondenti piednost klasickym médiim
nebo médiim elektronickym. Klasickym médiim dava prednost 13 respondentt (11%),
elektronickym médiim dava prednost 81 respondentt (70%) a 22 respondentti (19%)

zvolilo variantu nevim.
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Graf ¢. 24: Klasicka versus elektronicka média

O klasicka média ® elektronicka média @ nevim

1%

19%

70%

30. Ovlivnéni reklamou p¥i nakupovani

V otazce ¢. 30 meli respondenti odpovidat, zda jsou pti nakupovani ovlivnéni reklamou.
Opét méli na vybér znékolika moZnosti. Po vyhodnoceni odpovédi jsou vysledky
nasledujici: ano, ve 2 piipadech jsou respondenti (1,7%) ovlivnéni reklamou, spiSe ano
je ovlivnéno 67 respondentti (57,8%). Moznost ne zvolilo 15 respondentit (12,9%),

spiSe ne 29 respondentl (25%) a 3 respondenti (2,6%) nevi.

Graf ¢. 25: Ovlivnéni reklamou p¥i nakupovani s rozdélenim muZzi/Zeny

EmuZi @Zeny

pocet respondentl

ano spiSe ano ne spiSe ne nevim
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31. Vérite obsahim v TV nebo na internetu?

Diivéra v obsahy uvadéné v TV nebo na internetu je mezi respondenty rozdélena takto:
ano zvolili 4 respondenti (3%), moznost spiSe ano si vybralo 45 respondentt (39%), ne
43 respondentt (37%), spiSe ne je preferovana 9 respondenty (8%) a moznost nevim

zvolilo 15 respondenti (13%).

Graf ¢. 26: Davéra obsahiim v TV nebo na internetu dle respondentt

‘Dano @ spiSe ano @ne OspiSe ne @nevim ‘

13% 3%

39%

32. Které médium je mocnéjsi?

V této otdzce méli respondenti odpoveédét, které médium je podle nich mocnéjsi.
Moznosti k vybéru byly internet a TV. Internet je mocnéj$i médium pro 98 respondentti
(84%) a naopak TV je mocn¢j$i médium pro 18 respondentti (16%). Dle vysledki

tedy v drtivé vétSin€ zvolili respondenti internet jako mocnéj$i médium nez TV.
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Graf ¢. 27: Mocnéjsi médium dle respondentii

16%

84%

33. Jak travite nejradéji volny cas?

K otdzce, jak respondenti travi nejrad€ji sviij volny cas, bylo zvoleno 7 variant
odpovédi, ze kterych si mohli respondenti vybrat jednu pro né€ nejoptimalng;si.
Na vybér byly varianty internet, TV, film, radio, kniha, tiskoviny a posledni moznosti
bylo ,,jinak* a opét byli respondenti, kteti si tuto odpoveéd’ zvoli, pozadani o uvedeni
konkrétni ¢innosti. Vysledky byly nésledujici. Prvni misto zaujimd moznost ,,jinak®,
pro kterou se rozhodlo 63 respondentt (54,3%). Jako Cinnosti byly nejcastéji uvadény
sport, pratelé, spanek, navStéva restauraCnich zatizeni, prochdzky, hra na hudebni
nastroje, zpév ve sboru. Jen pro zajimavost uvadim i1 odpovédi 4 respondentt,
ktefi nejradéji travi volny cas sexem a 2 respondentil, ktefi nejrad€ji ve volném cCase
uklizi. Na druhém misté skoncil internet, kterému se nejradéji ve volném ¢ase oddava
31 respondentli (26,7%). Treti misto obsadil film, ktery ve volném case preferuje

14 respondentt (12,1%).

34. Kolik primérné ¢asu tydné vénujete sportu?

Neni nikdo z respondentli, kdo by vyuzil moZznost odpovédi Zadny Cas tydné netravim

sportem, 1 - 4 hod. tydn€ vénuje sportu 20 respondentti (17%), 5 - 9 hod. sportuje tydné
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46 respondentt (40%) a moznost 10 hod. a vice si za odpovéd’ vybralo 50 respondentt

(43%).

Graf ¢. 28: Primérny tydenni ¢as vénovany sportu

‘Diédny B 1-4hod. m5-9hod. 010 hod. avice‘

0%

17%

43%

35. Citite se vy osobné médii ovliviiovan?

Na zéklad¢ této otazky méli respondenti zvolit variantu, zda se citi nebo naopak neciti
médii ovlivilovani. Respondenti byli znovu pozédani, pokud zvoli variantu ano ¢i spiSe
ano, aby konkretizovali v ¢em citi ovlivnéni, ptipadné jakymi prostiedky se citi byt
ovlivnéni. Pro moZznost ano se rozhodlo 24 respondentli (20,7%), pro moznost spiSe ano
62 respondenti (53,4%), variantu ne zvolilo 5 respondentl (4,3%), spiSe ne
22 respondentlt (19%) a nevi 3 respondenti (2,6%). Nejcastéj$i osobni ovlivnéni
pocituji respondenti internetem a TV. 60 respondenti (51,7%) uvedlo konkrétni
ptiklady, co je prostfednictvim téchto dvou médii predevsim ovlivituje a v drtivé vétsiné
se jedna o reklamu a socialni sit¢ (zejména Facebook). Toto ovlivnéni se u respondentt,

dle jejich vyjadieni, projevuje ve zméné ndzora a reakci.
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Graf ¢. 29: Pocit osobniho ovlivnéni médii s rozdélenim muzi/Zeny

EmuZi @Zeny

pocet respondentud

ano spiSe ano ne spiSe ne nevim
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5.4 Analyza vyzkumu

Na zéklad¢ zjisténych vysledkii z dotaznikového Setieni je provedena analyza vyzkumu

za ucelem potvrzeni ¢i vyvraceni jednotlivych stanovenych hypotéz.

Dotaznik obsahoval 35 otazek, které¢ byly uzaviené ptipadné polouzaviené. Vyuzito
bylo 1 otdzek skdlového typu. Na dotaznik odpovidalo 116 respondentl, kdy nepatrné
pievazovalo muzské pohlavi vpoméru 53% ku 47% zenského pohlavi. Vek

respondentli byl v rozmezi 15 az 20 let.

Z provedené¢ho vyzkumu vyplyva, bez ohledu na pohlavi 1 v€k, Zze mlada generace
znacné pouziva média. Tuto skuteCnost potvrzuje 1 medidlni vybavenost jednotlivych
domacnosti, kterd je na velmi vysoké Urovni a tudiZ maji respondenti velmi blizko
k vyuziti jednotlivych médii. Pfes 90% respondentli, bez ohledu na pohlavi uvedlo,

ze jejich domacnost je vybavena médii jako je TV, PC, internet a radio.

Dale z vysledkii vyplynul fakt, Ze nejvyuzivangjSim médiem v soucasnosti je internet,
ktery pouziva 100% respondentll a v 91% respondenti realizuji pfipojeni k tomuto
médiu doma. Internet se tedy té$i u mladeze veliké oblibé. Nejvice respondentd,
a to 43%, denné ,,surfuje po internetu v ¢asovém rozmezi 1 - 2 hod. Na dotaz, kterou
oblast vyuZzivaji respondenti prostfednictvim tohoto média nejvice, uvedlo 74%
respondentl socialni sité, 20% respondentti elektronickou postu a 6% vyuziva nejcastéji
internet ke studijnim ucelim. Na otazku, zda si dokdzi predstavit sviij Zzivot
bez internetu odpovédelo ano nebo spise ano 35 % a variantu ne a spiSe ne zvolilo vice
jak 61% respondentii. Z vysledkil 1ze usoudit zna¢ny vliv tohoto média na respondenty,

piicemz ani v této otazce nebyl u odpovédi respondentii témét zadny rozdil dle pohlavi.

Dal§im médiem, které bylo v dotazniku zminéno a kterého se tykaly nasledujici otazky
byla TV. Televize se t&é§i u respondentli téz velké oblibé, konkrétné na otazku
sledovanosti TV odpovédélo kladné 94% a nejvice respondentti, tedy 50% travi u TV
denné priimérné ¢as v rozmezi do 1 hod. Z programové nabidky jsou nefrekventovanéjsi
volbou u respondentl filmy a seridly s hodnotou pies 72% sledovanosti velmi Casto

a Casto, dale pak poslech hudby s vice jak 55%, nasledované zpravodajstvim s 50%.
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Na opac¢ném konci oblibenosti jsou dokumenty, které velmi Casto a Casto sleduje
jen necelych 24% respondentli. Oblibeny potad v TV si nenechd ujit 64% respondentti
a jedna se vdrtivé vétSiné o seridly a filmy, které tedy sleduje mlada generace
pravidelné¢. Na dotaz, tykajici se oblibené¢ TV osobnosti uvedlo 45% respondent
kladnou odpoveéd’. NejCastéji zminovanymi byli bavi¢i a moderatofi. Dalsi oblibenou
skupinou u mladeze byli herci a sportovci, a to jak domaci, tak 1 zahrani¢ni.
7 45% respondentti, ktefi maji oblibenou né€jakou TV osobnost a tudiz odpovidali
na otdzku, zda se tuto osobnost snazi v né¢em napodobit ¢i se ji ptiblizit, odpoveédélo
vice jak 73% ano. Nejcastéji se napodobeni projevuje u respondentti ve vzhledu,
chovani a pouzivani gest. Témei 60% respondentli si nedovede piedstavit svlij zivot
bez televize. Také v jiz zminované otdzce piiblizeni se oblibené osobnosti a v otazce
zivota bez TV nebyl pii dotaznikovém Setfeni zjiStén zadny markantni rozdil

v souvislosti s pohlavim respondentti.

Dalsi zjisStované podrobnosti v dotazniku se tykaly oblasti filmu. Naprosta vétSina
respondentll sleduje filmy, konkrétné¢ 98%. Na otdzku pramérny pocet tydné
zhlédnutych filma vyuzilo 50% respondentli odpovéd’ 2 - 3 filmy. Dale pak nasledovala
odpovéd’ s Cetnosti 4 - 6 filmh u 25% respondenttl, a tato odpovéd’ byla vyuzita vice
muzi. Sledovani filmt upfednostiiuje 52% respondenti v PC a 40% v TV. Mezi
nejoblibenéj$imi  filmovymi  Zanry jsou  bezesporu komedie pro  vice
jak 80% respondentti a filmy s akéni tématikou pro 63%. Velkd podobnost mezi
respondenty panovala v odpovédich na otazku, zda si mysli, Ze je ve filmu vyobrazen

skutecny svét. Variantu ne a spiSe ne zvolilo 91% respondent.

Cteni tiskovin bylo dal3i zjistovanou oblasti u mladé generace. Pomérné velka &ast,
83% respondentt Cte tiskoviny, ovSem nejcastéji je zastoupena varianta odpovedi obcas,
a to 60%. NejpopularngjSimi jsou tiskoviny zpravodajské témét v 62% a bulvarni,
které byly uvadény v 49%. V otazce ¢teni knih je kladna odpovéd u 59% respondentil
a odpovéd’ jedna pieCtend kniha za mésic je zastoupena 70% respondentl. Zajimavy
vysledek pfinesla odpovéd 2 - 3 preCtené knihy za meésic, protoze tuto variantu
odpovédi zvolily prevazné Zeny. Z knizni tvorby jsou nejoblibenéjs$i dobrodruzné knihy.
Ziskanymi odpovéd’'mi z oblasti ¢teni knih se potvrdil trend, Ze se Cteni u respondentti
netési priliS velké oblibé. Radio posloucha 66% respondentii a nejveétsi zastoupeni

poslechu je v kategorii do 1 hod. denné.

76



Ukolem otézky, zda respondenti dévaji prednost klasickym médiim pied elektronickymi
médii, bylo zjistit, ktery typ médii se t&si vétsi oblibé. V 70% daji respondenti piednost
elektronickym médiim oproti 11% respondentli, kteti zvolili klasickd média.
19% respondentti nedokdzalo na tuto otdzku odpoveédét. Ovlivnéni reklamou
pfi nakupovani pfiznalo v odpovédich ano a spiSe ano témét 60% respondentl.
Na otazku davéry obsahim v TV nebo na internetu byly jak kladné, tak zaporné
odpovédi témét vyrovnany. V otazce, které médium je dle respondentit mocnéjsi, byla
odpovéd’ v 84% pro internet a jen 16% respondentit zvolilo za mocnéj$i médium TV.
V z4dné odpovédi na otazky z tohoto oddilu nebyla zaznamenana vyraznd rozdilnost

odpovédi mezi muzi a Zenami.

Zajimavé zjisténi vyplynulo z otazky, jak respondenti trdvi nejradéji volny cas.
Z n€kolika nabizenych variant, které se tykaly médii a varianty ,,jinak®, zaujala prvni
pozici piekvapivé pravé varianta ,jinak“, a to v 54%. Nejcastéji tuto variantu
konkretizovali respondenti travenim volného cCasu sportem. Dale pak nasledovalo
traveni voln¢ho Casu s pfateli a spankem. AZ na druhé pozici v oblibenosti byl
zminovan internet, a to v necelych 27%. Dalsi otazka, kolik primérné ¢asu tydné vénuji
respondenti sportu, potvrzuje predchazejici oblibu sportovniho vyziti. 43% respondent

vénuje tydné sportu vice jak 10 hod. a 5 - 9 hod. sportuje dalSich 40%.

Posledni otazkou v dotaznikovém Setfeni byla otazka, zda se respondenti citi osobné
médii ovlivilovani a pokud ano, aby definovali v em se citi ovlivilovani, ptipadné
jakymi prostiedky. Pocit osobniho ovlivnéni médii citi a tudiz odpoveéd’ ano a spise ano
uvedlo, vice jak 74% respondentii. Nejcastéj$i ovlivnéni je prostfednictvim internetu

a televize a v drtivé vétsing je to reklamou a socialnimi sitémi.

Vyhodnoceni hypotéz

H1: Domnivam se, Ze média vyraznym zpusobem ovliviiuji mladou generaci.
Vyzkum prokdzal, ze mladd generace je s médii siln¢ spjata a na média vyrazné

orientovana. Nejmarkantnéji se to potvrdilo v oblasti elektronickych médii. Mlada

generace se ztotoznuje s oblibenymi osobnostmi, které se v médiich objevuji
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a kterym se snaZi né¢jakym zplsobem ptiblizit. Pfispiva k tomu 1 fakt, Ze drtiva vétSina
domacnosti je medialn€ vybavena na velmi vysoké urovni. Hypotéza H1 byla

potvrzena.

H2: Domnivam se, Ze vliv médii na mladou generaci neni odliSny dle pohlavi.

Vyzkumem bylo zjisténo, ze neni rozdilny vliv médii v kontextu s pohlavim mladé
generace. Zeny 1 muzi travi s médii rovnocenny ¢as, maji v oblibé stejné typy médii
a prostfednictvim nich vyuZzivaji srovnatelné obsahy, které jim média nabizeji.

Hypotéza H2 byla potvrzena.

H3: Domnivam se, Ze internet je v souc¢asnosti mocnéjsi médium nez televize.

Vyzkumem bylo potvrzeno, Ze vice nez Ctyi1 pétiny mladé generace v soucasnosti
povazuje internet za mocnéjSi médium nez televizi. Faktem je, Ze internet se stal
fenoménem dneSni doby a nabizi lidem vice moZnosti k prezentaci a seberealizaci,
coz doklada 1 skutecnost, Ze internet je mladezZi ve vétsi mife vyuZivan oproti televizi.

Hypotéza H3 byla potvrzena.

H4: Domnivam se, Ze vétSina mladé generace diva prednost elektronickym

médiim pied médii tiSténymi.

Na zakladé¢ vyzkumem zjisténych skutecnosti vyplyva, Ze téméf tii Ctvrtiny mladé
generace dava prednost elektronickym médiim pred médii tiSténymi. Tiskoviny
ani knihy nejsou u mladeze ptili§ oblibeny. S tim souvisi 1 obCasné vyuzivani tisténych
médii na rozdil od internetu a televize, kterym vénuji podstatné vice Casu. Hypotéza H4

byla potvrzena.
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Z.aveér

Ve své diplomové praci jsem se snazil ptiblizit média a jejich dalezitost v kontextu
s mladou generaci. Média v souCasnosti maji vyznam nejen pro jedince, ale pro celou
spolecnost. Maji schopnost napoméhat tutisku 1 osvobozeni, mohou spolecnost délit

1 sjednocovat, dokazi brzdit 1 podporovat zménu a ovliviiuji nas v kazdodennim zivot¢.

Cilem mé prace bylo zjistit, zda média ovlivituji pravé mladou generaci a jak je tento
vliv vyznamny. Média se u mladé generace tési znacné oblibé, a to bez rozdilu pohlavi.
Nejpopularn€j§imi jsou elektronickd média, konkrétné internet a vSechny aktivity
s nim spojené. Mlada generace tuto moderni vymozenost vyuziva nejen k ziskdvani
informaci, ale predev§im jako zdroj a prostiedek zibavy. Soucasné¢ jim k tomu
dopoméha pomérné snadné dostupnost médii a také kvalitni medialni vybavenost rodin.
To potvrzuji 1 ziskané vysledky z provedené¢ho vyzkumu, ze kterych vyplyva, Ze témef
dvé tfetiny mladé generace si nedokaze ptedstavit svlij zivot bez internetu a televize.
Od toho se odviji 1 skutecnost, ze diky témto médiim se mladez snazi rliznymi zplsoby
piiblizit svym idollim a zaroven je ovlivnéna obsahy, které se zde vyskytuji. Na zaklad¢
zjisténych vysledkl z provedeného vyzkumu lze konstatovat, ze hypotézy H1, H2, H3
1 H4 byly potvrzeny.

V obdobi dospivani potiebuje mlady cloveék skuteéné hodné péfe ze strany rodiny
1 blizkych osob. Existuje totiz nespocet nastrah, které mladou generaci ohrozuji doslova
na kazdém kroku a neziidka mladez témto negativnim svodim podléhd. Bezesporu
se na téchto hrozbach podileji 1 média, ktera jsou fenoménem dnesni doby a budou zcela
jist€¢ 1 fenoménem doby budouci. V souvislosti stim chci uvést nékolik postieht
a nazorll na vySe popsané¢ skutecnosti a pokusit se navrhnout smér, kterym by se
opravdu ptistup rodict, ktefi mladez vychovavaji a z velké ¢asti formuji jejich nazory.
Urcité se v kazdé rodin€ najde néjaké chvilka na vzajemnou komunikaci, kterou v tomto
piipad€ pokladdm za nenahraditelnou. Zcela nepochybné se najde 1 prostor na nezbytna
vysvétleni a prodiskutovani podstatnych otazek, které mladou generaci tizi. Nabidnout
Jim pomocnou ruku pfi uspotfddavani vlastnich hodnot, které k Zivotu potfebuji a jsou

jeho nedilnou soucésti. Najde se 1 par okamzikli, kdy mizeme spole¢né absolvovat
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prochdzku do pfirody, poznavat a obdivovat jeji krasy, misto trdveni ¢asu doma

u vymoZzenosti techniky.

Pevné doufam, Ze cile, které jsem si v diplomové praci vytyCil, byly splnény.
Avsak vliv médii je natolik slozitym jevem, ze postihnout veskeré aspekty a souvislosti
je prakticky nemozné. Zamérem prace nebylo, a také nemohlo byt, prozkouméni
a konstatovani, zda maji ¢i nemaji média vliv na mladou generaci, které by se dalo

zobecnit, nebot’ se domnivam, Ze rozsah, ani moznosti diplomové prace to neumoziuji.

Vypracovani diplomové prace pro mé bylo velmi cennou zkuSenosti. Jeji pfinos spatiuji
zejména ve vyuziti vysledkll vyzkumu pro metodiky prevence, kteti ptisobi ve Skolském
zatizeni, ve kterém byl vyzkum proveden. Nésledné i pro metodiky prevence ptisobicich
ve Skolskych zatizenich podobného typu, kteti by mohli vyuZit vysledkl pii feSeni
problematiky vlivu médii na mladou generaci. Rovnéz je obohacenim i1 pro miij osobni
zivot. Ja sam jsem otcem dvou dcer, a to byl také jeden z rozhodujicich moment,
proC jsem se chtél ve své diplomové praci zabyvat pravé timto ozehavym tématem.
V budoucnu, pti vychové svych déti, se budu snazit vyvarovat problémim,

které by v kone¢ném disledku vedly k jejich ,,nezdravym* postojam.
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Resumé

V nésledujici casti je provedeno stru¢né vyjadieni obsahu diplomové prace,

které koresponduje s jednotlivymi kapitolami.

Kapitola Média a jejich charakteristika vymezuje uceleny piehled historického
vyvoje médii, a to jak v celosvétovém métitku, tak 1 v rdmci ¢eského uzemi. V této Casti

vvvvvv

film, rozhlas, knihy a tiskoviny.

V druh¢ kapitole Vychova versus média je vénovana pozornost vychové a médiim.
Charakterizuje Skolu, jeji funkci ve vychovném procesu, rodinu a jeji poslani,

volnocasové aktivity mladeze a popisuje medidlni vychovu.

Kapitola Média a jejich vliv na jedince definuje funkce médii, jejich tllohu v soucasné

spolecnosti. Hodnoti také plisobeni reklamy na jedince.

Ctvrta kapitola Mlada generace obsahuje charakteristiku mladé generace. Zabyva

se jejim vztahem k médiim a vlivem vrstevnickych skupin na postoje mladeze.
Empiricka ¢ast, ktera tvofi patou kapitolu vymezuje cile, metody vyzkumu a stanovuje

hypotézy. Dale je charakterizovan vybér respondentlt a provedeno dotaznikové Setfeni.

Nasleduje analyza vyzkumu.
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Anotace

Diplomova préace se zabyva problematikou médii a jejich vlivem na mladou generaci.
V teoretické Casti je charakterizovan uceleny piehled médii, jejich historicky vyvoj
a druhy jednotlivych médii. Nasledn¢ je pojednano o aspektech vychovy, vyznamu
a vlivu médii na jednotlivce a charakteristice mladé generace. V empirické Casti je
realizovan vlastni vyzkum, jehoZ cilem je potvrzeni ¢i vyvraceni jednotlivych

stanovenych hypotéz a s tim souvisejici hodnoceni vlivu médii na mladou generaci.

Klicova slova

Média, mladé generace, vliv, spole¢nost, komunikace.

Annotation

This thesis concerns media issues and their impact on the young generation.
The theoretical part describes a coherent overview of media, their historical
development and particular types of media. Subsequently, 1 discuss aspects
of education, importance and influence of media on individuals and characteristic
of the young generation. In the empirical part I carried out my own research whose
aim is to confirm or disprove particular hypothesis and the related evaluation of the

impact of media on young generation.

Keywords

Media, Young Generation, Influence, Society, Communication.
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Priloha €. 1 Vzorovy dotaznik

DOTAZNIK

Informace pro vyplnéni

Vazeni studenti,

chci Vas pozadat o vyplnéni dotazniku, ktery bude pouzit vyhradné pro zpracovani v diplomové
praci ,,Média a jejich vliv na mladou generaci*. Dotaznik je zcela anonymni, prosim Vas tedy
o pravdivé odpovédi. Vami zvolené odpovédi zakrouZkujte nebo postupujte podle
dopliujicich informaci u otazek. Pokud budete chtit svoji odpoveéd’ opravit, pivodni preskrtnéte
a zakrouzkujte novou.

Za spolupraci a vstiicnost pfi vyplnéni dotazniku Vam piedem velmi dékuji.

Bc. Josef Charvat
Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta humanitnich studii, Institut mezioborovych studii Brno

1) Pohlavi: muz zena
2)  Vék: ... (dopliite)
3) Jaka je medialni vybavenost Vasi domacnosti?
TV PC internet radio knihovna
4) Pouzivate internet?
ANO NE (odpovite-Ii ne, prejdéte prosim k otézce &. 9)
5) Kde se nejcastéji pripojujete k internetu?
doma skola vetfejna knthovna jinde (vypiste kde)
6) Jaky ¢as denné vénujete ,,surfovani® po internetu?
do 1 hod. 1 - 2 hod. 2 - 3 hod. 3 hod. a vice
7) K ¢emu nejvice pouZzivate internet?

(oCislujte 3 nejpouzivanéjsi oblasti, kdy 1 = prvni nejpouzivanéjsi oblast az 3 = tieti
nejpouzivanéjsi oblast)

studijni ucely hrani her

socialni sité (Facebook, Twitter) on-line ndkupy

chaty (Skype, Icq) stranky s erotickym obsahem
elektronicka posta (e-mail) Jiné zajmove stranky
informacni servery (zpravodajstvi) (seznamky, hudba, moda, filmy,

serialy atd.)



8) Dovedete si prredstavit sviij Zivot bez internetu?

ANO spise ANO NE spisSe NE Nevim
9) Sledujete TV?

ANO NE (odpovite-li ne, prejdéte prosim k otazce &. 16)
10)  Kolik primérné hodin denné travite sledovanim TV?

do 1 hod. 1 - 2 hod. 2 - 3 hod. 3 hod. a vice

11)  Jak ¢asto sledujete v TV nasledujici programovou nabidku?

zpravodajstvi: velmi Casto  Casto obcas vyjimecné nikdy
sport: velmi Casto  Casto obcas vyjimecné nikdy
filmy, serialy: velmi Casto  Casto obcas vyjimecné nikdy
dokumenty: velmi Casto  Casto obcas vyjimecné nikdy
hudbu: velmi Casto  Casto obcas vyjimecné nikdy
talentoveé soutéze: velmi Casto  Casto obcas vyjimecné nikdy
reality show: velmi Casto  Casto obcas vyjimecné nikdy

12)  Mate oblibeny néjaky TV porad, ktery si nenechate ujit?
ANO (vypiite jaky) NE
13)  Mate oblibenou televizni osobnost?
ANO (vypiste jakou) NE (odpovite-li ne, piejdéte prosim k otézce & 15)

14)  Snatzite se ji v né¢em napodobit ¢i priblizit?
(pokud ano, je mozno zakrouzkovat i vice moznosti)

ANO - vzhledem NE
- chovanim
- mluvou

- gesty
- jinak (vypiste jak)

15)  Dovedete si piredstavit sviij Zivot bez TV?

ANO spise ANO NE spise NE Nevim



16) Sledujete filmy?

ANO NE (odpovite-li ne, prejdéte prosim k otazce &. 21)

17)  Kolik filmi priimérné tydné zhlédnete?

1 2-3 4-6 7 a vice

18)  Kde uprednostiiujete sledovani filmi?

TV PC kino jinde (vypiste kde)

19) Kterému filmovému Zanru davate prednost? (zakrouzkujte 3 nejobliben&jsi)
akeni dobrodruzné horory a thrillery sci-fi erotika
komedie romantické historické pohadky

20)  Myslite si, Ze je ve filmu vyobrazen skute¢ny svét?

ANO spise ANO NE spise NE Nevim

21)  Ctete tiskoviny (noviny, ¢asopisy)?

ANO NE (odpovite-li ne, prejdéte prosim k otazce &. 24)

22)  Jak ¢asto ¢tete tiskoviny (noviny, ¢asopisy)?

velmi Casto casto obcas vyjimecné

23)  Jaky druh tiskovin (novin, ¢asopisii) upiednostiiujete?
(zakrouzkujte 3 nejoblibenéjsi)

zpravodajské (MF DNES, Reflex atd.) modni (Elle atd.)
bulvarni (Blesk, Aha, Sip atd.) pro mladez (Bravo atd.)
sportovni (Denik Sport atd.) jiny druh (vypiste jaky)

piirodopisné (National Geographic atd.)

hudebni (Filter, Rock & Pop atd.)
24)  Ctete knihy?

ANO NE (odpovite-li ne, prejdéte prosim k otazce &. 27)
25)  Kolik knih prectete za mésic?

1 2-3 4-5 6 a vice



26)

27)

28)

29)

30)

31)

32)

33)

34)

35)

Jaké druhy knih ¢tete nejradéji? (zakrouzkujte 3 nejoblibend;jsi)

komedialni historické sci-fi pohadky
dobrodruzné romantické horory Jiné (vypiste jaké)
Poslouchate radio?

ANO NE (odpovite-li ne, prejdéte prosim k otazce &. 29)

Kolik primérné hodin denné vénujete poslechu radia?

do 1 hod. 1 - 2 hod. 2 - 3 hod. 3 hod. a vice

Date prednost klasickym médiim (tisk, knihy) ¢i elektronickym (TV,
internet)?

klasické elektronické nevim

Jste pii nakupovani ovlivnéni reklamou?

ANO spise ANO NE spise NE Nevim
Vérite obsahiim v TV ¢i na internetu?

ANO spise ANO NE spise NE Nevim
Které médium je podle Vas mocnéjsi?

internet vV

Jak travite nejradéji volny ¢as? (zakrouzkujte jednu z moznosti)

internet film kniha jinak (vypiste jak)

TV radio tiskoviny

Kolik primérné ¢asu tydné vénujete sportu?

zadny 1 - 4 hod. 5 -9 hod. 10 hod. a vice

Citite se Vy osobné médii ovliviiovan?
(odpovite-1i ano ¢i spiSe ano, vypiste jakymi prostiedky, pfipadné ¢im Vas ovliviiuji)

ANO spise ANO NE spise NE Nevim



