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1Naplnění tématu a rozsah práce 20 b

2Nastavení cílů a metod práce 30 b

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20

10Jazyková úroveň práce 10 d

11Formální úroveň práce 10 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,46 B


Připomínky a hodnocení práce:

Práce přináší určitě zajímavý pohled na problém, který je zvláště v dnešní době velmi aktuální. Lze ocenit zejména množství provedených individuálních rozhovorů, díky nimž práce přináší komplexní pohled na věc. Výhrady by bylo možné mít spíše k formální stránce práce. Způsob vyhodnocení rozhovorů podle osob není obvyklý, přehlednější by jistě bylo vyhodnocení podle témat. Práce je psána spíše žurnalistickým stylem, což se projevuje nejen u přepisů zmiňovaných rozhovorů. Vzhledem k zaměření práce je možná trochu škoda, že se autor v jedné z výzkumných otázek snaží „dokázat“, že právě jeho zaměstnavatel pracuje s délkou reklamních spotů efektivně - práce by byla podle mého názoru přesvědčivější, pokud by se soustředila především na hlavní téma a příklady z Rádia Čas používala spíše k ilustračním účelům. Přesvědčivá není ani jazyková úroveň textu (občasné chyby a překlepy). Celkově je ovšem možné práci hodnotit kladně, její přínos lze vidět nejen v rovině praktické, ale i studijní či vědecké. 
Otázky k obhajobě: 

Předpokládám, že požadavek na kratší spoty v dnešní době vychází především od klientů. Jaká je dnes obecně strategie obchodních zástupců rádií - doporučují využívat kratší spoty, nebo se spíše snaží prodat co nejvíce reklamního času? Dalo by se říci, že se v tomto ohledu liší přístup jednotlivých rádií? 
Ve Zlíně dne 8. 5. 2012
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		20		b		B		20		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		b		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		50		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		60		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		52		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		b		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20				0		0		0

		10		Jazyková úroveň práce		10		d		D		20		2.5

		11		Formální úroveň práce		10		c		C		13		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.46		B		1.456		325		1.662






