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1Naplnění tématu a rozsah práce 20 c

2Nastavení cílů a metod práce 30 b

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 c

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 b

10Jazyková úroveň práce 10 b

11Formální úroveň práce 10 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,60 C


Připomínky a hodnocení práce:

Autorka si zvolila veľmi širokú a rozsiahlu tému, ktorú nie je možné (vzhľadom na stanovený rozsah bakalárskej práce) spracovať podrobne a v dostatočnej kvalite. Taktiež samotný názov práce celkom presne nevystihuje jej obsah, pretože autorka sa primárne zaoberá novými formami a nástrojmi marketingovej komunikácie, nie však marketingu, čo je ešte oveľa širšia oblasť. 

V teoretickej časti sa autorka venuje hlavne analýze nových foriem marketingovej komunikácie, ako napr. E-marketing, sociálne médiá, Mobile marketing, WOM Marketing, Guerilla marketing, Ambush marketing, Event marketing, Product placement atď. Každá z týchto oblastí by bola dostačujúca na napísanie bakalárskej, alebo diplomovej práce, ako samostatná téma. Kvôli takémuto nesmierne širokému záberu autorka väčšinou ponúka len základné definície a teoretické východiská nových marketingovo-komunikačných trendov, kvôli čomu práca ostáva iba na povrchu problému. Osobne sa domnievam, že by bolo oveľa prínosnejšie, ak by si autorka vybrala iba jednu z nových foriem marketingovej komunikácie, ktorej by sa mohla venovať podrobnejšie a v širších súvislostiach.
V rámci svojho výskumu v praktickej časti bakalárskej práce sa autorka venuje napr. otázkam, či respondenti poznajú nové formy marketingovej komunikácie a ktoré z nich v praxi používajú (resp. hodlajú v budúcnosti používať). Kľúčové otázky, napr. ako tieto nové formy marketingovej komunikácie vedia používať v praxi a s akým efektom, však v práci zodpovedané nie sú. 
Pozitívne hodnotím najmä analýzu kampaní využívajúcich nové formy marketingovej komunikácie, ktorých však vzhľadom k zvolenej téme malo byť oveľa viac a ktoré mali tvoriť jadro práce, čím by autorka dokázala, že svoje teoretické vedomosti dokáže aj funkčne aplikovať do praxe.

Na základe uvedených pripomienok prácu odporúčam k obhajobe a hodnotím ju známkou C (dobre).

Otázky k obhajobě: 
1. Stručne charakterizujte, aký je rozdiel medzi Viral marketingom, Buzzmarketingom a WOM marketingom.
2. Uveďte konkrétny príklad z praxe, na ktorom možno vidieť, akým spôsobom sa vzájomne kombinujú klasické nástroje marketingovej komunikácie s novými formami marketingovej komunikácie.

3. Aké klasické nástroje marketingovej komunikácie a aké nové formy marketingovej komunikácie by ste odporučili používať malej firme (vzhľadom na jej obmedzený rozpočet).
Ve Zlíně dne 7.  5. 2012
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		20		c		C		26		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		b		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		65		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		65		2

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		c		C		78		2

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		52		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		b		B		20		1.5

		10		Jazyková úroveň práce		10		b		B		10		1.5

		11		Formální úroveň práce		10		a		A		8		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.60		C		1.596		378		1.836






