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Naplnění tématu a rozsah práce 20 a

Nastavení cílů a metod práce 30 a

Úroveň teoretické části práce 50 b

Úroveň analytické části práce 50 a

Úroveň projektové části práce 50

Splnění cíle práce 60 a

Struktura a logika textu 40 b

Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 c

Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 b

Jazyková úroveň práce 10 b

Formální úroveň práce 10 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,32 B


Připomínky a hodnocení práce:
Bakalářská práce Jana Dvořáka se zabývá neotřelým a nápaditým tématem „Využití ambientních médií v marketingových komunikacích a jejich souvislosti s kreativitou“.  Autor práce odvážně pracuje s poměrně novým tématem marketingových komunikací a snaží se najít souvislost mezi ambientními médii a kreativitou.          

V teoretické části práce student přehledně pracuje se zdroji a nabízí výklad problematiky ambientních médií, zároveň charakterizuje pojem kreativita. 

V praktické části práce lze najít široký výběr konkrétních příkladů využití kreativního zpracování kampaně v ambientních médiích nejen v České republice, ale i ve světě. Na základě autorova výzkumu prostřednictvím focus group (skupinové diskuze šesti osob) Jan Dvořák analyzoval postoj veřejnosti ve vnímání ambientních médií pomocí konkrétních případů.
Formální stránku by mohl autor zlepšit o stejné zarovnání odstavce (např. s. 55) či zarovnání slov na konci řádku (celá práce).
Autor prokázal úzký vztah mezi kreativitou – dobrým nápadem - a dosažením ekonomických cílů dané kampaně. Cíl bakalářské práce lze považovat za kvalitně zpracovaný. Závěry, které autor ve své práci učinil, jsou odpovídající. Obsahová i formální stránka je v souladu s parametry kvalitní bakalářské práce. Na základě studia textu práce navrhuji hodnocení známkou B „velmi dobře“. 
Otázky k obhajobě: 
1. Ambientní média budou s největší pravděpodobností stále ve větší míře součástí komunikačních strategií a mediálních plánů. Dostat se ke koncovému spotřebiteli v jeho vlastním prostoru je snahou každého marketingového plánu. Nicméně mladší generace s přehledem pozná jakýkoliv marketingový trik a často to může brát jako zneuctění jejich inteligence, zneuctěních jejich soukromí. Za takové odhalení se odplatí tím nejhorším – ignorací. Myslíte si, že je v této souvislosti vhodné ve formě komunikačních sdělení riskovat a balancovat na hranici etiky, nebo jak se říká vyložit karty a neriskovat?
2. Myslíte si, že ve 21. století můžeme v marketingových komunikacích mluvit stále ještě o kreativitě (nových nápadech), nebo spíše o hledání nových možností v již zavedených schématech?

3. Kam a proč byste do komunikačního mixu zařadil ambientní média?

V Praze dne 13. 5. 2012
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		20		a		A		16		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		c		C		39		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		b		B		20		1.5

		10		Jazyková úroveň práce		10		b		B		10		1.5

		11		Formální úroveň práce		10		c		C		13		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.32		B		1.312		300		1.373






