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1Naplnění tématu a rozsah práce 20 D

2Nastavení cílů a metod práce 30 B

3Úroveň teoretické části práce 50 C

4Úroveň analytické části práce 50 D

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 D

7Struktura a logika textu 40 C

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 C

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 D

10Jazyková úroveň práce 10 B

11Formální úroveň práce 10 C

Návrh hodnocení dle váženého průměru 2,02 D


Připomínky a hodnocení práce:


Bakalářská práce výše uvedeného autora je v daném rozsahu standardu nedosahující. Celkově vzato je práce velice obecně zpracována a ne zcela důkladně plní cíl, který byl autorem definován. Práce je v mnoha pasážích především praktické části práce výrazně úvahová a mnohdy svojí formou připomíná esejistický písemný projev. 


V rámci teoretické části bych vytknul autorovi především značnou absenci uvedení zdroje při parafrázování, dále nevhodné formulace výzkumných otázek, kdy výzkumné otázky byly formulovány spíše jako hypotézy, které vyžadují verifikaci proti otázkám a omezenou návaznost na praktickou část práce.  


Praktická část je charakteru popisného, kdy autor dělá minimum závěrů, což výrazně poškozujte analytických charakter této části práce. Dále autor uvádí data bez uvedeného zdroje, i přestože v rámci obsahu a kontextu je nutný (např. str. 23). V případě focus group není zřejmá použitá metodika, což omezuje vnímání relevance uvedených výstupů. Zde bych doporučil předložit originální nahrávky, resp. zápisy.


V práci se autor mimořádně obsáhle zaobírá festivaly reklamy a vyvozuje z nich vztah kreativity vůči ambientním médiím, přičemž se i v závěru práce právě na ony festivaly, při zodpovídání výzkumných otázek odkazuje.   


Celkově práce nesplnila původní očekávání a navrhuji k obhajobě s hodnocením D – uspokojivě. 

Otázky k obhajobě: 

1. Je kreativita v reklamě měřitelná? Pokud ano, jakým způsobem se měří a v jakých dimenzích?

2. Ve stručnosti porovnejte využití ambientních médií v ČR a ve světě a to jak z hlediska kvality (stanovte hodnotící parametry) tak i kvantity.  

Ve Zlíně dne 7. 5. 2012
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		20		D		D		40		2.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		B		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		C		C		65		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		D		D		100		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		D		D		120		2.5

		7		Struktura a logika textu		40		C		C		52		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		C		C		39		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		D		D		40		2.5

		10		Jazyková úroveň práce		10		B		B		10		1.5

		11		Formální úroveň práce		10		C		C		13		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		2.02		D		2.015		509		2.255






