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	Formální stránka práce

	Přehlednost a členění práce
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	Úroveň jazykového zpracování
	
	
	C
	
	
	

	Dodržení formálních náležitostí (citační norma, formální úprava)
	
	
	C
	
	
	

	Obsahová stránka práce

	Práce s odbornou literaturou
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	Formulace cílů práce
	
	
	C
	
	
	

	Metodika zpracování výzkumné části (cíl, výzkumný problém, druh výzkumu, vzorek, metody)
	
	B
	
	
	
	

	Analýza dat a splnění cílů práce
	
	B
	
	
	
	

	Interpretace dat a formulace závěrů práce
	A
	
	
	
	
	

	Odborný přínos práce a možnost jejího praktického využití
	A
	
	
	
	
	

	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):

Teoretická a praktická časť práce sa málo prekrývajú. V analýze sa dozvedáme napr. o postoji mužov a žien a ľudí z rozličných vekových skupín k problematike, zatiaľ čo toto sa v teórii nespomína. O postojoch ľudí k skúmanému druhu hier vo všeobecnosti sa autor v teórii nevyjadruje. Toto nám bráni utvoriť si koncepčný obraz o špecificky českom prostredí, ktoré autor analyzuje. 

Práca vo svojej praktickej podstate sa zaoberá takmer výlučne hrami na Facebooku, zatiaľ čo názov i veľká časť teórie vytvárajú oveľa komplexnejší dojem. Zúženie témy z nich nie je zrejmé. Kapitola 3 je podľa názvu popisom role skúmaného javu na sociálnych sieťach, ale dozvedáme sa z nej výlučne o Facebooku, čo je síce najväčšia sieť, ale rozhodne sa nedá brať ako generalizujúci pojem. 
Po jazykovej stránke je práca príliš emotívna a subjektívna, je v nej neštandardne veľa osobných zámen, hodnotiacich vyjadrení (napr. „I don´t want to offend anyone...“) a tým stráca punc odbornej vedeckej práce. Gramatické chyby sú zarážajúce (napr. členy pri vlastných menách – the Nokia, the Facebook). Referencie zdrojov nie sú presne v súlade s normou. 

Oceňujem časť Recommendations a My advergaming model, kde autor zúročil fakty získané z analýzy.

	Otázky k obhajobě:

Can you explain how story of Nokia on p. 21 contributes to clarify the role of advergaming on social networks?
What differences exist between the general attitude to advergaming and the Czech one?

Most people in general claim that they are not influenced by ads. Your number 97.97% of respondents confirms to that. How is it possible that advertising in general is so successful in influencing our behavior?

What methodology did you use to construct the questionnaire?
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