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Úvod bakalářské práce je napsán jasně, přehledně a srozumitelně. To se projevilo i v logice výkladu jednotlivých kapitol.

První kapitola vymezuje pojem reklama, její základní znaky a funkce s důrazem na její manipulativní (přesvědčovací), ale i informační funkci, která nemusí být vždy naplněna sdělením o firmě, výrobku či službě. Druhá subkapitola této části posuzované práce se věnuje etice v reklamě. Jejím obsahem je v podstatě výčet případů neetické praxe (V. Šiler) s uvedením příkladů jednotlivých prohřešků. Z textu však není zřejmé, zda jde o příklady převzaté z literatury nebo o vhodně volené autorkou vybrané případy. Následující subkapitola (Sociální reklama) ukazuje, že reklamní postupy mohou být užity též k propagaci ušlechtilých myšlenek. Jako příklad jsou uváděny reklamní kampaně O. Toscaniho pro firmu Benetton. Až na drobná vybočení z logiky výkladu (např. na s. 18) jde o dobře a působivě napsaný (a obrázky vhodně doplněný) text. Snad jen s tím, že autorka sice přísně odkazuje k literatuře, avšak některé její parafráze jsou zjevně značně poplatné předloze. Poslední subkapitola této části textu pojednává o Radě pro reklamu (logice začlenění hned první věty do následujího textu však vůbec nerozumím). Vyzvedává její úkol orientovat zadavatele i producenty reklamy k samoregulaci a (v podstatě z internetových materiálů Rady) přibližuje mechanismus jejího rozhodování. Na tomto základě je pak postavena druhá kapitola posuzované práce, která vhodně pojednává o obsahu stěžejního dokumentu Rady, Etického kodexu reklamy.

Způsob, který autorka zvolila k pojednání o Kodexu, si zaslouží ocenění zejména proto, že jednotlivá ustanovení jsou dokumentována příklady stížností na jejich porušení, reakcemi Rady na tyto stížnosti a následnými opatření, které volili zadavatelé reklamy a reklamní společnosti. V tomto směru je práce bezesporu zajímavá a svým způsobem originální. Také kapitola věnovaná mediální výchově je poměrně zdařilá. Zejména proto, že se autorka nespolehla pouze na postižení jejích úkolů, ale doplnila výklad o zkušenosti z realizace programu mediální výchovy konkrétními učiteli na vybrané škole.

Po stránce jazykové je text celkem (až na drobná klopýtnutí v interpunkci, např. na s. 8, 33, 37, 44) a vybočení z vazby – s. 18, 46, 47, 51) v pořádku. To platí i o literárním zázemí a práci s prameny a literaturou.

Otázky: 1. Odpovězte na připomínky v posudku.

              2. Uveďte nějaké příklady sociální reklamy, která byla vytvořena a realizována v českém prostředí.

              3. Shrňte poučení, které se vám dostalo v souvislosti s prací na posuzovaném textu. 

Závěr: Bakalářskou práci považuji za zdařilou a doporučuji k obhajobě.

Návrh hodnocení: B

V Brně dne 10. května 2012                                                        Doc. PhDr. Ed. Radvan, CSc.

                                                                                                      vedoucí  bakalářské práce

