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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):

Předložená bakalářská práce zpracovává vzájemný vztah vizuálních a lexikálních složek v reklamních sděleních.  Autorka si klade za cíl prozkoumat a ozřejmit způsob souladu či nesouladu informace v tištěné reklamě po stránce znakové a obrazové. Teoretická část je vhodně zaměřena na diskurs, rétoriku reklamy a sémiotiku. Zpracovává mimo jiné nové poznatky sémiotiky z oblasti vizuálních studií.

Studentka popisuje rétorické figury z pohledu jazykového i vizuálního. Analytická část je zdařile sestavena ve sledu řečnických a vizuálních figur ve vybraných ukázkách ze současné tištěné reklamy.

Teze jsou seřazeny přehledně, bez zbytečných odchylek od hlavního tématu práce. Práce s literaturou je na dobré úrovni. 

Přes občasné jazykové chyby je jazyková úroveň práce velmi dobrá. Kladně hodnotím především jasné formulace a zdařilou analytickou část.

Nebyla zjištěna podobnost BP s dříve publikovaným textem.
Doporučuji předloženou bakalářskou práci k obhajobě.

	Otázky k obhajobě:

1. Intertextuality and intertextual reference play an important role when decoding advertised messages. How would you characterise its importance for reader’s proper understanding of relation between verbal and visual components?

2. Explain how iconic, indexical and symbolical relations affect current consumers in so called visual cultures. How do authors of advertisements manipulate with these relations to sell more? 
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