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	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	x
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	
	x
	

	práce s literaturou (citace)
	
	
	x
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	
	
	x

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	
	x
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	x
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Téma analýza konkurenceschopnosti firmy je dnes velmi aktuálním a žádaným tématem. Cílem bakalářské práce bylo navrhnout možná řešení ke zvýšení konkurenceschopnosti firmy Hadač a Zapletal, s.r.o.. Studentovi se podařilo velmi dobře vystihnout analytickou část, především v oblasti porovnání konkurence. Má také vhodně argumentované a definované doporučení.
Nutně je však třeba zdůraznit nedostatky v oblasti citací a práce se zdroji. Další výtku bych měl k množství překlepů a formálních chyb.
Práci doporučuji k obhajobě a hodnotím jako C. Rád bych, aby bylo zodpovězeno na následující otázky:

· Na str. 41 student uvádí, že je nezbytné vynaložit úsilí na reklamu a zviditelnění firmy. Proč nevyužít i jiné marketingové nástroje? Jako např. PR, sponzoring atd. ?
· V závěru je zmíněna „velmi nízká marketingová síla podniku“, co si pod tím autor představuje (respektive co tím konkrétně myslí) ?
Návrh na klasifikaci bakalářské práce:
C
Ve Zlíně dne ...............................................
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


