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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):

Předložená bakalářská práce je zaměřena na kulturní aspekty marketingu, jeden z hlavních faktorů ovlivňujících povahu marketingu. Studentka staví svou analýzu kampaní italské společnosti Benetton do souvislosti s klasifikací kultur podle Geerta Hofstede, světově uznávaného sociálního psychologa. Ten sleduje etické a sociální zájmy společnosti a využívá poznatků psychologie a antropologie k tomu, aby poukázal na vnitřní fungování společenských dogmat jak ve společnosti, tak ve firmě. Teoretická část práce je ucelená a pro požadavky bakalářské práce dostačující. Studentka přehledně řadí poznatky z odborné literatury.

V analytické části studentka podrobněji popisuje charakteristiky kultur některých vybraných zemí podle pěti kulturních dimenzí, jež sledují paradigma Geerta Hofstede. Studentka dále vhodně předkládá ukázky z vybraných kampaní Benettonu, sledující koncepty rasové orientace a tolerance, k posouzení současné mladé generaci, aby tak porovnala posun ve smýšlení o rasové otázce od konce 80.let do současnosti. 
Jazykové zpracování je dobré, objevují se jen drobné chyby, které většinou nenarušují obsah výpovědí.
Nebyla zjištěna podobnost BP s dříve publikovaným textem.
Doporučuji předloženou bakalářskou práci k obhajobě


	Otázky k obhajobě:
1. According to Hofstede’s five dimensions of culture, marketing strategies can follow different concepts depending what culture they should target.  Based on those paradigms, explain why Benetton campaigns were rejected in many of the European countries and the USA in late 80’s and early 90’s.
2. From your point of view, are Benetton campaigns ethical and why?
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