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Téma DP:
Projekt zhodnocení vlivu výsledků hospodaření Popradskej Tlačiarně v období 02-05 na marketingovou analýzu a marketingové řízení.

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	x
	
	


	Kritéria hodnocení práce diplomanta:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnení cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části
	x
	
	
	

	úroveň návrhu řešení (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce
	x
	
	
	

	formální úroveň (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium – přínos praxi
	x
	
	
	


Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:
Autor diplomovej práce v plnom rozsahu vyčerpal tému tak po stránke teoretickej ako i v oblasti aplikácie teoretických poznatkov v praxi. Práca je prehľadne rozdelená do troch samostatných kapitol, ktoré na seba tematicky nadväzujú a spolu tvoria ucelený pohľad na analyzovaný podnik a vyčerpávajúco napĺňajú zadanie diplomovej práce. Text je veľmi vhodne členený, tabuľky a grafy, ktoré ilustrujú popisované skutočnosti, sprehľadňujú celú prácu.

Teoretická časť zahŕňa vysvetlenie všetkých dôležitých pojmov z marketingu, manažmentu a projektového manažmentu. Prednosťou práce je rozsiahla praktická časť – analýza hospodárskeho výsledku podniku a následné projektové riadenie ako vízia ďalšieho smerovania podniku. Diplomová práca v súlade s teoretickými východiskami výstižne poukazuje na kľúčové oblasti, v rámci ktorých je potrebné zvyšovanie efektivity, flexibility a v konečnom dôsledku konkurencieschopnosti analyzovaného podniku.
1. otázka:


Ktorý nástroj marketingu bol využitý ako ťažiskový pri spracovaní projektovej časti diplomovej práce?
2. otázka:

Aký význam má SWOT analýza pri tvorbe marketingového plánu?

3. otázka:

Bude mať spracovanie diplomovej práce na danú tému význam pre diplomanta v praxi?

Návrh na klasifikaci diplomové práce:
A – výborně

V Poprade dňa 19.05.2006
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